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Rozwoj zawodowy (stopnie i
tytuty naukowe)
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zywienia

Najwazniejsze
publikacje/patenty/ z ostatnich
3 lat (maksymalnie 10)
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Doswiadczenie w pracy z
doktorantami (obronione
doktoraty, otwarte przewody),
chronologicznie

Promotor prac magisterskich i inzynierskich (dotychczas zrealizowano
okoto 50 prac magisterskich i inzynierskich).

Dorobek projektowy/grantowy
(z ostatnich 10 lat)

e 2019; Style zakupowe. Badania realizowane na potrzeby
AGRORAPORTU 2019 przygotowanego na zlecenie Banku BNP
Paribas; wykonawca (opracowanie artykutbw z tematyki
spozywczej na portale Agronomist.pl).

e 2013-2015; BIOPRODUKTY, Innowacyjne technologie
wytwarzania prozdrowotnych produktow piekarskich i
makaronu o obnizonej kalorycznosci (nr umowy Projektu
POIG.01.03.01-14-041/012); wykonawca zad. 1 pt. (Analiza
rynku produktow zbozowych izachowan konsumentow;
realizacja i raportowanie badan).

o 2013-2014; Znaczenie etnocentryzmu konsumenckiego w
zachowaniach konsumentdw na rynku Zzywnosci, Grant
Wydziatowy; kierownik i wykonawca.

o 2009-2015; BIOZYWNOSC, Inowacyjne, funkcjonalne
produkty pochodzenia zwierzecego (nr umowy Projektu
POIG.01.01.02-14-090/09), wykonawca zad. 1 (Badania
konsumenckie i eksperckie; realizacja i raportowanie badan nt.
postaw i zachowan konsumentow wobec produktéw
zywnosciowych pochodzenia zwierzecego oraz podwyzszania
jakosci i akceptacji innowaciji); kierownik podzadania 1.4. nt.:
,Analiza sktonnosci konsumentéw do zaptacenia wyzszych cen
za innowacyjne produkty pochodzenia zwierzgcego”.

e 2009-2015; PROOPTIBEEF, Optymalizacja produkcji
wotowiny w Polsce, zgodnie ze strategig ,,od widelca do
zagrody (nr umowy Projektu POIG.01.03.01-00-204/09);
wykonawca zad. 1 (Badania konsumenckie i eksperckie;
realizacja i raportowanie badan).

e 2006-2010; TRUEFOOD, Traditional United Europe Food,
Zywnosé tradycyjna w Zjednoczonej Europie (kontrakt nr
016264; FP6-FOOD); wykonawca.

Zakres tematyczny — problem
badawczy - do rozwigzania
ktorego  poszukuje  sie
doktoranta

e analiza zachowan konsumentébw na rynku zywno$ci
z uwzglednieniem m.in. uwarunkowan psychologicznych,
ekonomicznych, prawnych i spoteczno-etycznych;

e znaczenie odpowiedzialnej konsumpciji i produkcji w decyzjach
nabywczych konsumentéw;

e znaczenie nowych produktow zywnosciowych, w tym m.in.
produktdbw o postrzeganych KkorzySciach zdrowotnych w
decyzjach nabywczych konsumentdw.
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