Nazwa zajeé:

Cyfrowe zarzgdzanie marketingowe

Nazwa zaje¢ w j. angielskim:

Digital marketing management

Zajecia dla dyscypliny:

Nauki o Zarzadzaniu i Jakosci

Semestr:

Status zajec: fakultatywny Jezyk wyktadowy: polski

Rok akademicki:

Numer katalogowy:

Koordynator zajec:

dr Anna Jasiulewicz

Prowadzacy zajecia:

dr Anna Jasiulewicz

Jednostka realizujaca:

Instytut Zarzadzania

Jednostka zlecajaca:

Szkota Doktorska SGGW

Zatozenia, cele i opis zajec:

Zatozenia i cele: wyposazenie studenta w wiedze, kompetencje i umiejetnosci zwigzane ze znaczeniem Internetu,
sztucznej inteligencji, mediéw spotecznosciowych, big data i technologii cyfrowych w zarzadzaniu marketingowym
organizacja.

Opis: Transformacja cyfrowa: istota i charakterystyka. Technologie cyfrowe (SM, Al, VR, AR, loT, Big Data i chmura
obliczeniowa) i ich wptyw na marketing. Konsekwencje transformacji cyfrowej dla zarzadzania: technologie
MarTech, wspdtczesna rola zarzadzania marketingowego w organizacji, nowe koncepcje zarzadzania dziatalno$cia
marketingowa i organizacja cyfrowej dziatalnosci marketingowe;j.

Forma dydaktyczna, liczba godzin:

Cwiczenia, 10h

Metody dydaktyczne:

dyskusja, prezentacja multimedialna

Efekty uczenia sie

WIEDZA - doktorant po zrealizowaniu zajec
zna i rozumie:

UMIEJETNOSCI - doktorant po zrealizowaniu zaje¢
potrafi:

KOMPETENCIJE - doktorant po zrealizowaniu zajec
jest gotowy do:

W zakresie umozliwiajagcym rewizje istniejacych
paradygmatéw w dziedzinie/w dyscyplinie — $wiatowy
dorobek, zbierajacy podstawy teoretyczne oraz ogélne i
wybrane szczegétowe zagadnienia

Dokonywac krytycznej oceny wynikdw badan naukowych
i dziatalnosci eksperckiej oraz ich wktadu w rozwaj
wiedzy dziedziny/dyscypliny

Krytycznej oceny dorobku reprezentowanej
dziedziny/dyscypliny

Gtéwne tendencje rozwojowe w dziedzinie/w dyscyplinie

Uznawania wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych charakterystycznych dla
obszaru badan (dziedziny/dyscypliny) oraz w ujeciu
interdyscyplinarnym

Podtrzymywania etosu srodowiska naukowego i
prowadzenia niezaleznej pracy badawczej

Sposob weryfikacji efektow uczenia sie:

Egzamin i praca projektowa

Forma dokumentacji osigganych efetéw uczenia sie:

Protokdt z egzaminu, praca projektowa, lista studentow.

Elementy i wagi oceny koricowej:

50% egzamin, 50% praca projektowa

Miejsce realizacji zajec:

Sala dydaktyczna

Literatura podstawowa i literatura uzupetniajaca

1. Kotler Ph., Kartajaya H., Stetiavan I. (2021) Marketing 5

Companies

kupujacych. Wyd. MT Biznes

.0. Technologie Next Tech, Wyd. MT Biznes
2. Dziwulski J. , Tkaczuk C. (2021) Marketing w wyszukiwarkach i mediach spotecznosciowych, Wyd.Poltechnika Lubelska
3. Sinclar B. (2017) loT Inc: How Your Company Can Use the Internet: How Your Company Can Use the Internet of Things to Win in the Outcome Economy, Ed. McGraw-Hill

4. Scott D.M. (2022) Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do

Uwagi:

Szacunkowa liczba godzin pracy doktoranta niezbedna dla osiagniecia zaktadanych efektéw uczenia sie:

Odniesienie efektow uczenia sie do charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji (poziom kwalifikacji 8):

Symbol efektu: Efekty uczenia sie: 8 poziom PRK

W zakresie umozliwiajgcym rewizje istniejgcych paradygmatow w dziedzinie/w dyscyplinie — Swiatowy dorobek,
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