Zatacznik nr 1 do Zasad rekrutacji do Szkoty Doktorskiej SGGW w Warszawie

Wizytowka naukowa kandydata na promotora
maksymalnie 2 strony — powinna to by¢ synteza najwazniejszych elementéw dorobku

Imie i nazwisko, stopien, tytut naukowy: prof. dr hab. Irena Ozimek
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Doswiadczenie w pracy z
doktorantami (obronione
doktoraty, wszczete
postepowania), chronologicznie

Obronione doktoraty:

—18.10.2023 r. — dr Natalia Przezdziecka-Czyzewska: Postrzeganie
przez konsumentoéw odwiadczeri zywieniowych i zdrowotnych na
etykietach produktow zywnoSciowych;

—19.11.2014 r. — dr Julita Szlachciuk: Ocena znajomo$ci praw
przystugujgcych konsumentom na rynku Zzywnosci w wybranej
grupie mtodych 0sob;

—2011.2013 r. - dr Dominik Orlowski: Ocena mozliwosci
wykorzystania kuchni regionalnych w rozwoju turystyki wiejskiej;

—15122010 r. — dr Marta Tomaszewska: Rola informacji
zamieszczanych na opakowaniach produktow ZywnoSciowych
w ksztattowaniu zachowan konsumentow.

Dorobek projektowy/grantowy
(z ostatnich 5 lat)

— ekspert w projekcie: ,,FOOD - od wzmocnienia potencjatu organizacii
konsumenckiej do edukacji konsumenckiej”. Capacity Building
Programme - projekt wspétfinansowany przez Unie Europejskg w
ramach Consumer PRO (S.C. 2018 86 03 — CHAFEA / 2018/CP/04)
(lata 2020-2021);

— wspotwykonawca w projekcie ,Sukces z natury - kompleksowy
program podniesienia jako$ci zarzadzania procesem ksztatcenia i
jakosci nauczania Szkoly Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego w
Warszawie, Zadanie 15 wspdtfinansowane z Programu
Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj na lata 2014-2020, O$
priorytetowa Ill. Szkolnictwo wyzsze dla gospodarki i rozwoju,
Dziatanie 3.5 Kompleksowe Programy Szkét Wyzszych (lata 2021-
2022)

— wspotwykonawca (ekspert) w projekcie “ESTOUR: Introducing
Epidemic Safe Tourism (post — COVID recovery) to strengthen
SMEs in the Hospitality Sector” (Project Agreement Number: 2021-
1-PLO1- KA220-VET-8A3FF3D9) (rok 2024).

Zakres tematyczny projektu
naukowego, do ktorego rekrutuje
sie doktoranta

— Ochrona konsumentéw na rynku wybranych dobr i ustug
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