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Wprowadzenie

Przedktadany raport z realizacji projektu ,Marketing, promocja oraz analiza
rynku: badania w zakresie analizy wartosci rynku produktow ekologicznych w Polsce z
podziatem na wartosc poszczegolnych sektoréw produkcji oraz wskazanie produktow o
najwyzszym potencjale rozwoju” to kontynuacja badan nad czynnikami determinujgcymi
rozwdj rynku zywnosci ekologicznej w Polsce prowadzonymi w ramach projektow
finansowanych z dotacji przedmiotowych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Sprostanie konkurencji na coraz bardziej zglobalizowanym rynku zywnosci
ekologicznej wymaga stalego poszukiwania zrodet przewagi konkurencyjnej,
inwestowania w nowe produkty, technologie i realizowania strategii komunikacji z
wykorzystaniem nowych mediow tak, aby dociera¢ do nowych grup konsumentow. W
tym celu konieczne jest stale monitorowanie rynku i dostarczanie danych, ktore
pozwoliltyby na okreslenie rzeczywistego potencjatu tego segmentu rynku i jednoczesnie
pozwalaty na dobor odpowiednich narzedzi wspierania jego rozwoju.

W raporcie zgodnie z przyjetymi celami badan odniesiono si¢ do tendencji
rozwojowych rolnictwa ekologicznego w krajach Unii Europejskiej, zanalizowano
systemy zbierania danych rynkowych i scharakteryzowano czynniki wplywajace na
przeobrazenia krajowego rynku zywnosci ekologicznej. Podjeto rowniez probe
eksperckiej wyceny wartosci rynku i okreslenia jego struktury.

Podjecie tej tematyki badawczej wydaje sie szczegolnie wazne w odniesieniu do
celow polityki zywnosciowej UE, w tym dazenia do zwigkszenia powierzchni objetej

.

systemem rolnictwa ekologicznego, jak rowniez w kontekscie realizacji Planu
Strategicznego dla Wspolnej Polityki Rolnej 2023-2027 oraz Ramowego Planu Dziatan dla

Zywnosci i Rolnictwa Ekologicznego w Polsce na lata 2021-2030.






L

Cel, zakres i metody badan

Podstawowym celem projektu byta analiza wybranych aspektow funkcjonowania

rynku zywnosci ekologicznej w Polsce i okreslenie wartosci tego segmentu rynku, w tym:

okreslenie zrodet danych rynkowych oraz mozliwosci wykorzystania na potrzeby
wyceny krajowego rynku zywnosci ekologicznej;

oszacowanie wartosci rynku produktow ekologicznych w Polsce z podziatem na
wartos¢ wybranych segmentow;

okreslenie udzialu konsumentéw deklarujacych dokonywanie zakupow
zywnosci ekologicznej oraz czestotliwosci zakupu wybranych kategorii
produktowych, wskazanie poziomu wydatkéw na zywnos$¢ ekologiczng na
mieszkanca w Polsce oraz deklarowanych miejsc jej zakupu;

okreslenie poziomu wiedzy na temat zywnosci ekologicznej i sposobu jej
znakowania;

analiza wybranych aspektow funkcjonowania krajowego rynku zywnosci
ekologicznej w kontekscie obserwowanych zmian liczby gospodarstw
ekologicznych i podmiotow przetwarzajacych surowce ekologiczne;

okreslenie zrodet przewagi konkurencyjnej zywnosci ekologicznej;

opracowanie rekomendacji odnosnie do struktury i zakresu danych na potrzeby
wyceny rynku i kreowania narzedzi wsparcia rozwoju rynku zywnosci
ekologicznej w Polsce.

W celu realizacji przyjetych celow i zakresu badan wykorzystane zostaty zarowno

dane wtorne ze zrddet krajowych i miedzynarodowych, jak rowniez zrealizowano

badania z wykorzystaniem jakosciowych i ilosciowych metod badan.

ZADANIE 1 ZADANIE 2 ZADANIE 3

*Analiza czynnikow *Okreslenie wybranych *Wycena ekspercka
wplywajacych na aspektow zachowan wartosci rynku
aktualng sytuacje w konsumentow zywnosci ekologicznej
rozwoju rynku zywnosci ekologicznej, w Polsce.

Zywnosci ekologicznej. deklarowanych *Integracja uzyskanych

» Identyfikacja wydatkow na zywnos¢ wynikow badan
produktow o ekologiczng oraz
najwyzszym potencjale referencji .
rozwoju onsumentow w

il stosunku do
konkurencyjnosci SSEH I 1
cenowej zakupu zywnosci

*Analiza zrodet danych

ekologiczne;j.

rynkowych i
mozliwosci ich
wykorzystania do
eksprckiej wyceny

Rycina 1. Zakres badan
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Analizy czynnikow wplywajacych na aktualng sytuacje w rozwoju rynku zywnosci

ekologicznej dokonano, wykorzystujac metode analizy danych zastanych. Metoda ta

petnita bardzo wazna role w procesie badawczym, zwlaszcza na etapie strukturalizacji

badania. Wstepny przeglad zrodet pozwolil zidentyfikowac¢ kierunki zmian w rozwoju

rynku zywnosci ekologicznej w krajach UE oraz doprecyzowac cele i narze¢dzia badawcze.

Zakres kwerendy objal zarowno bazy abstraktowe, jak i petnotekstowe: Web of Science,

Scopus, Elsevier, Wiley Online Library, Taylor & Francis, ProQuest oraz Oxford Journals.

Wykorzystano rowniez baze¢ EMIS (Emerging Markets Information Service),

zapewniajacg dostep do informacji o Polsce i rynkach wschodzacych Europy Srodkowej,

Wschodniej i Potudniowej, a takze platforme¢ STATISTA, ktéra udostepnia dane

statystyczne i raporty rynkowe z obszaru ekonomii, handlu, reklamy i mediow,

technologii i telekomunikacji oraz transportu i logistyki. W celu pozyskania informacji

na temat struktury produkcji wykorzystano dane upowszechniane przez urzad

statystyczny Unii Europejskiej EUROSTAT oraz udostepnione przez Inspekcje Jakosci

Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych (IJHARS).

Dane empiryczne zebrano z wykorzystaniem jakosciowych i ilosciowych metod

badan. Proces zbierania dany podzielono na trzy etapy:

Badanie wsrod przedstawicieli branzy Zywnosci ekologicznej z
wykorzystaniem ustrukturyzowanego narzedzia badawczego. W sumie
badaniem CATI/CAWI (wywiady telefoniczne wspomagane
komputerowo/wywiady realizowane za posrednictwem internetu z
wykorzystaniem  standaryzowanego kwestionariusza) objeto 114
respondentow reprezentujacych przetworcow, dystrybutorow i detalistow.

Badanie na probie polskich konsumentow realizowane metoda CAWI
(wywiady wspomagane internetowo z wykorzystaniem standaryzowanego
kwestionariusza) na reprezentatywnych pod wzgledem ptci, wieku, klasy
miejscowosci  zamieszkania oraz wojewddztwa, dwoch probach
respondentow o liczebnosci odpowiednio 1200 respondentow, dobranych ze
wzgledu na odpowiedzialnos¢ lub wspoétodpowiedzialnos¢ za decyzje
zwigzane z wyborem i zakupem zywnosci w gospodarstwie domowym.
Przygotowane narzedzie badawcze podzielono na dwie czesci, z ktorych
pierwsza dedykowana byta analizie zachowan zakupowych, a na pytania w
niej zawarte odpowiadali wytgcznie respondenci, ktorzy po zapoznaniu sie z
definicjag zywnosci ekologicznej i logo UE dla zywnosci ekologicznej
potwierdzili, ze kupujg tego rodzaju produkty zywnosciowe. W tej czgsci
badania zebrano dane, ktore postuzyty do okreslenia ich postaw i wybranych
aspektow zachowan wobec zywnosci ekologicznej, weryfikacji znajomosci

znakowania zywnosci ekologicznej, wiedzy na temat rolnictwa
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ekologicznego i zywnosci ekologicznej, motywow zakupu, jak rowniez
atrybutow przypisywanych tej kategorii zywnosci.

- Wywiady wsrod tzw. kluczowych informatoréw (ang. key informants), ktore
przeprowadzono metodg wywiadow swobodnych wsrod 20 respondentow w
celu weryfikacji przyjetych zalozen do eksperckiej wyceny wartosci rynku
zywnosci ekologicznej. Badaniem objeto respondentéw reprezentujacych
dystrybucje i sprzedaz zywnosci ekologicznej.

- Ponadto dokonano analizy poziomu cen oraz asortymentu zywnosci
ekologicznej w wybranych placowkach handlu detalicznego. Zatozenia
metodyczne analizy poziomu cen oraz wyceny wartosci rynku zywnosci
ekologicznej przedstawiono w czesci dedykowanej opisowi wynikow.

2. Tendencje rozwojowe rynku zywnosci ekologicznej w Europie

2.1 Tendencje w rozwoju rolnictwa ekologicznego w Unii Europejskiej

W ramach strategii ,0d pola do stolu” (Farm-to-Fork, F2F) Unia Europejska
postawita sobie bardzo ambitny cel — aby co najmniej 25 % uzytkow rolnych Unii
Europejskiej byto do 2030 roku objgte systemem rolnictwa ekologicznego. Realizacja
przyjetych celow strategicznych ma nie tylko stuzy¢ zmianie sposobu produkcji
zywnosci w Europie tak, by zmniejszyc¢ slad srodowiskowy systemow zywnosciowych,
ale rowniez wzmocnic¢ ich odpornos¢ na kryzysy. Ma to zapewnic¢ obecnym i przysztym
pokoleniom bezpieczng i przystepng cenowo zywnosc. Opublikowana 19 lutego 2025 roku
przez Komisje Europejskq ,Wizja rolnictwa i Zywnosci UE” proponuje kontynuacje zatozen
strategii F2F, akcentuje miedzy innymi dgzenie do sprawiedliwszych relacji w tancuchach dostaw
czy wsparcie dla innowacji, ale brak w niej jasno sprecyzowanych wskaznikow dotyczqcych
rozwoju rolnictwa ekologicznego w Unii Europejskiej.

W latach 1985-2022 powierzchnia uzytkowana ekologicznie i liczba producentow
systematycznie rosta, podwajajac si¢ co dekade, co przektadato si¢ na dynamiczny
rozwdj rynku zywnosci ekologicznej. Gdyby ten wykladniczy wzrost sie utrzymat,
szacowana wartosc sprzedazy detalicznej mogtaby osiggnac¢ 8o mld EUR do roku 2030.
Jednak zaréwno pandemia COVID-19, jak rowniez niekorzystne zmiany geopolityczne, a
w konsekwencji wzrost cen i inflacja wplynely na tempo rozwoju rolnictwa
ekologicznego i rynku zywnosci ekologicznej w Europie. W Niemczech, ktore wyrozniajq
sie najwyzszg wartoscig sprzedazy zywnosci ekologicznej w Europie, odnotowano
spadek dynamiki rozwoju rolnictwa ekologicznego. W 2024 roku powierzchnia upraw
ekologicznych wzrosta jedynie o 0,4% do 1,896 mln hektaréw, co oznacza, ze 11,4%
catkowitej powierzchni uzytkow rolnych byto uprawiane ekologicznie. Ponadto liczba
gospodarstw ekologicznych nieznacznie spadta, ale ich udzial we wszystkich

gospodarstwach rolnych pozostat stabilny na poziomie okoto 14%. Aby osiagna¢ cel 30%
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rolnictwa ekologicznego do 2030 roku, zgodnie z przyjetg umowgq koalicyjna, konieczny

bylby coroczny wzrost powierzchni upraw ekologicznych o co najmniej 11%.

Aktualnie sposrod krajow Unii Europejskiej jedynie w Austrii udziat powierzchni

uzytkow rolnych objetych systemem rolnictwa ekologicznego przekroczyt 25%.

Tabela 1. Powierzchnia uzytkowana ekologicznie, liczba producentow i udziat
powierzchni uzytkowanej ekologicznie w ogolnej powierzchni uzytkow rolnych (UR) w

UE (2023)
Kraj Powierzchnia Liczba producentow Udziat uzytkow
uzytkow ckologicznych w ogolnej
ekologicznych [ha] powierzchni UR [%]

Austria 701161 26251 27,3
Belgia 102359 2093 7.5
Butgaria 147798 5942 2,9
Chorwacja 119873 6024 8
Cypr 10470 1292 7,7
Czechy 595190 4797 16,9
Dania 303430 4186 11,8
Estonia 225256 2043 22,9
Finlandia 311498 5007 14,4
Francja 2767447 61167 9,9
Niemcy 1888999 36307 11,3
Grecja 924853 58691 10,2
Wegry 320251 5129 6
Irlandia 178653 1914 2
Wtochy 2455586 75874 17
totwa 297111 4171 14,8
Litwa 249122 2529 9,1
Luksemburg 8261 123 5,3
Malta 66 25 0,6
Niderlandy 87416 1985 4,2
Polska 636021 27458 4,3
Portugalia 860878 13263 21,7
Rumunia 693998 11562 4,3
Stowacja 261060 716 11,7
Stowenia 54603 3685 10,8
Hiszpania 2991881 52861 10,8
Szwecja 549941 5360 20,2

Zrédto: opracowanie na podstawie https://statistics.fibl.org/europe.html.
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Realizacja zatozen zawartych w dokumentach strategicznych UE wymaga zaréwno
zwigkszenia podazy Zywnosci ekologicznej, jak rowniez zdynamizowania dziatan sprzyjajqcych
stymulowaniu popytu na Zywnosc ekologiczng, co stanowi ogromne wyzwanie wobec nadal
marginalnego udziatu Zywnosci ekologicznej w sprzedazy detalicznej Zywnosci w wigkszosci
krajow Unii Europejskiej.

2.2 Wartos$¢ sprzedazy zywnosci ekologicznej w krajach Unii Europejskiej
W 2023 roku wartos¢ sprzedazy detalicznej zywnosci ekologicznej w Europie

wyniosta okoto 54,7 mld EUR, z czego 46,5 mld EUR przypadto na kraje Unii Europejskiej.
Po okresie dynamicznego wzrostu obserwowanego w czasie pandemii COVID-19
europejski rynek Zywnosci ekologicznej wszedt w faze stabilizacji - sprzedaz
utrzymuje sie na wysokim poziomie, jednak tempo wzrostu wyraznie spowolnito.
Rynki poszczegolnych krajow wykazujg znaczne roznice w wartosci sprzedazy
detalicznej zywnosci ekologicznej oraz w dynamice jej rozwoju. Wedtug danych Instytutu
FiBL w 2023 roku najwyzsza wartos¢ sprzedazy odnotowano w Niemczech (16,1 mld EUR),
Francji (12,1 mld EUR) oraz Wtoszech (3,9 mld EUR). Na kolejnych miejscach znalazty si¢
Szwecja (2,8 mld EUR), Hiszpania (2,5 mld EUR) i Dania (2,2 mld EUR). Na rynku
niemieckim odnotowano w 2022 roku spadek wartosci sprzedazy, ale juz w 2023

odnotowano ponowny wzrost i tendencja ta utrzymuje sie.
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Rycina 2. Zmiana wartosci sprzedazy detalicznej Zywnosci ekologicznej w Niemczech w latach
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Z danych dotyczacych rozwoju rynku zywnosci ekologicznej we Francji w 2024
roku wynika, ze rynek ten wchodzi w etap powolnej odbudowy po okresie spadku
sprzedazy w latach 2022-2023%

Udziat produktow ekologicznych w catkowitych wydatkach Zzywnosciowych
ustabilizowat si¢ na poziomie ok. 5-6% — wartosc sprzedazy zywnosci ekologicznej rosnie
nieznacznie szybciej niz catego rynku zywnosci, ale réznica jest niewielka.

Obserwuje si¢ zmiany w udziale kanalow sprzedazy - udzial duzych sieci
handlowych (super- i hipermarketow, dyskontow, kanatu drive) w sprzedazy zywnosci
ekologicznej systematycznie maleje, a ich obroty w tym segmencie zmniejszaja si¢ juz
trzeci rok z rzedu.

Na znaczeniu zyskujg sklepy specjalistyczne z ofertg Zywnosci ekologicznej oraz
dynamicznie rozwija si¢ sprzedaz bezposrednia oraz kanaly ,rzemieslnicze” i
matoformatowe (piekarnie, sklepy z winem, alternatywne sklepy osiedlowe). W handlu
internetowym zywnoscig obserwuje sie wzrost sprzedazy w sklepach specjalistycznych,
podczas gdy sprzedaz ekologicznej zywnosci w kanatach e-commerce tradycyjnych sieci
detalicznych traci na znaczeniu.

Ponadto w duzych sieciach handlowych obserwuje si¢ zmniejszenie liczby
oferowanych produktow ekologicznych (zawegzenie asortymentu) oraz wzrost udziatu
produktow oferowanych pod markami wlasnymi sieci. Zywnos¢ ekologiczna w
strategiach duzych sieci ma sta¢ si¢ ,bardziej przystgpna cenowo”, co z kolei ma byc¢
odpowiedzig na oczekiwania konsumentow wrazliwych na zmiany cen Zzywnosci
ekologiczne;j.

Obserwuje si¢ rowniez polaryzacje kategorii produktowych, tj. wzrost sprzedazy
dotyczy przede wszystkim:

e Swiezych owocow i warzyw,

e jaj (czesciowo jako tanszego substytutu miesa),

e wina ekologicznego, ktore rozwija si¢ mimo spadku ogolnej konsumpcji wina.

Natomiast spadki obserwuje sie w takich kategoriach jak:

e mleko oraz czes¢ nabiatu,

e mieso czerwone i drob,

e czesc¢ produktow wygodnych (dania gotowe, czes¢ mrozonek, wedliny, soki).

W przypadku swiezych owocoéw i warzyw rosnie znaczenie kraju pochodzenia,
preferowane sg produkty francuskie.

Zwigksza si¢ takze wykorzystanie produktow ekologicznych w gastronomii.

‘Opracowanie na  podstawie raportow  dostepnych na  stronie  Agence  Bio,
https://www.agencebio.org/vos-outils/les-chiffres-cles/
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Dane z I kwartatu 2025 r. wskazujg, Ze francuski rynek Zywnosci ekologicznej

wychodzi z fazy kryzysu i wchodzi w faze powolnego, ale realnego ozywienia.
2.3 Wydatki na zywnos¢ ekologiczna

Wydatki na zywnosc¢ ekologiczng per capita oraz udziat tej kategorii produktow
w calkowitej sprzedazy detalicznej stanowia wazny wskaznik rozwoju rynku zywnosci
ekologicznej, poniewaz odzwierciedlajq poziom dojrzatosci rynku zywnosci ekologicznej.
Pod tym wzgledem nadal obserwuje sie duze zroznicowanie.

W 2023 roku najwyzszy udziat Zzywnosci ekologicznej w catkowitej sprzedazy
detalicznej Zywnosci odnotowano w Danii (11,8%), Szwajcarii (11,6%) oraz Austrii
(11,0%). Kraje te od lat utrzymujq pozycje wiodgcq i traktowane sq jako dojrzate rynki
w tym segmencie. Stosunkowo wysoki udzial osiagnieto takze w Szwecji (8,9%) i
Luksemburgu (7,2%), podczas gdy w krajach Europy Potudniowej i Wschodniej wskaznik
ten pozostaje na poziomie ponizej 2%.

Podobne roznice dotycza wydatkow na zywnosc¢ ekologiczng per capita. W 2023
roku najwyzsze ich wartosci odnotowano w Szwajcarii (468 EUR), Danii (362 EUR) oraz
Austrii (292 EUR). Wysoki poziom wydatkow utrzymuje sie rowniez w Szwecji (266 EUR)
i Luksemburgu (228 EUR). W krajach Europy Srodkowo-Wschodniej wydatki te sg
kilkukrotnie nizsze, co wynika zaréwno z nizszej sily nabywczej gospodarstw
domowych, jak 1 2z nizszych cen produktow zywnosciowych, zwlaszcza
nieprzetworzonych. Dane te potwierdzajq utrzymujaca si¢ zaleznos¢ miedzy poziomem
rozwoju gospodarczego a strukturg konsumpcji zywnosci ekologiczne;.

Regularnymi nabywcami zywnosci ekologicznej w UE jest stosunkowo niewielka
ilojalna grupa konsumentow, ktorzy od dawna kupujg i spozywajq zywnosc ekologiczng
i ktorzy s mniej wrazliwi na zmiany cen. Wyniki wielu badan potwierdzajq, Ze popyt
na Zywnosc ekologicznq cechuje si¢ wigkszq elastycznosciq cenowq niz popyt na
zywnos¢ nieekologiczng, co oznacza, ze zmiany cen w wigkszym stopniu

wplywajq na decyzje zakupowe konsumentow. Rodiger i Hamm (2015) wskazuja, ze
konsumenci okazjonalni czesciej rezygnuja z zakupu produktow ekologicznych w
przypadku wzrostu ich ceny. Podobne zaleznosci wykazat Chen (2022), analizujac dane z
paneli gospodarstw domowych, z ktorych wynika, ze reakcja na zmiang ceny zalezy
rowniez od kategorii produktu i promocji cenowych. Badania Smoluk-Sikorskiej i in.
(2024) przeprowadzone wsrod konsumentow z krajow Europy Srodkowej i Wschodniej
wskazuja, ze wystepuje istotna réznica miedzy deklarowang gotowoscig do ptacenia
wyzszej ceny a rzeczywistg premia cenowa, jakg konsumenci akceptujg. Wyniki badan
wlasnych w ramach projektu potwierdzajg, ze najwyzszy deklarowany spadek

wydatkow na zywnosc¢ ekologiczng stwierdzono wsrod konsumentow sporadycznie
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kupujacych tego rodzaju produkty, co zostato szerzej oméwione w czesci poswigconej
zachowaniom konsumentow na rynku zywnosci ekologicznej.
3. Czynniki wplywajace na rozwoj rynku zywnosci ekologicznej w
opinii uczestnikow rynku
3.1 Charakterystyka badanej proby
W badaniu wzieto udzial 114 respondentow reprezentujacych rézne etapy
tworzenia tancucha wartosci i segmenty rynku zywnosci ekologicznej. Najliczniejsza
grupe stanowili sprzedawcy detaliczni zywnosci ekologicznej (37 respondentow; 33%)
oraz respondenci zajmujacy si¢ przetworstwem zywnosci ekologicznej, w tym
producenci-rolnicy z wltasnym przetworstwem (18 respondentow; 16%) oraz zaktady
przetworcze niezwigzane z produkcja rolniczg (23 respondentow; 20%), a po nieco ponad
10% uczestnikow badania stanowili dystrybutorzy hurtowi zywnosci ekologicznej (12
respondentow), respondenci (12 uczestnikow badania), ktorzy sklasyfikowali swoja
dziatalnos¢ w dwoch kategoriach (np. dystrybutorzy hurtowi oraz detaliczni,
przetworstwo) oraz pozostali (12 respondentow), ktorzy okreslili swojq dziatalnos¢ jako
“inne”. Ponad potowa badanych zadeklarowata, ze dziala w branzy zywnosci
ekologicznej ponad 10 lat (31,6% - 10-15 lat, 22,8% - powyzej 15 lat). Kolejne 21,1%
respondentow ma staz 5-9 lat, a 18% przyznato, ze funkcjonuje od 1-4 lat na rynku
zywnosci ekologicznej. Natomiast 6,1% respondentow wskazato, ze dziata ponizej roku w

tym segmencie.

Jak dlugo dziala Pani/Pan w branzy zywnosci ekologicznej

powyzej 15 lat;

22.8 1-4 lata; 18,4

do 1 roku; 6,1 ’

10-15 lat; 31,6
5-9 lat; 21,1

Rycina 3. Struktura respondentow ze wzgledu na liczbe lat funkcjonowania na rynku
zywnosci ekologicznej (%)

Uczestnicy badania zostali poproszeni rowniez o subiektywng ocene aktualnej
sytuacji finansowej prowadzonej dziatalnosci gospodarczej. Prawie potowa uczestnikow
badania (47,3%) okreslita swojq sytuacje jako dobrg lub bardzo dobrg (w tym 6% wskazato
“bardzo dobrq”, a 41,2% “raczej dobrq”).
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Jak ocenia Pani/Pan swoja obecna sytuacj¢ finansowga swojej
dzialalnosci?

bardzo dobra; 6,1

ani dobra ani zla;

43,9
raczej dobra; 41,2
zdecydowanie
niedobra; o, raczej niedobra;

79
Rycina 4. Struktura respondentow ze wzgledu na subiektywng oceng sytuacji finansowej
swojej dziatalnosci (%)

Natomiast 43,9% respondentow wskazato, ze ich sytuacja jest ,ani dobra, ani zta”.
Ponadto 9% badanych ocenito sytuacje finansowg prowadzonej dziatalnosci negatywnie
(8,8% “raczejzta” 1% “zdecydowanie zta”).

W celu okreslenia tendencji w rozwoju sprzedazy zywnosci ekologicznej
respondenci zostali poproszeni o okreslenie jak zmienita si¢ wartos¢ sprzedazy
produktow ekologicznych w ramach prowadzonej dzialalnosci w roku 2025 w

porownaniu do 2024.

Jak zmienila si¢ wartos¢ sprzedazy w ramach Pani/Pana
dzialalnosci w 2025 w porowaniu z 2024 rokiem?

Znaczgco spadia (s;{»adek powyzej 15%); 3,5

Nieznacznie spadla-\
(spadek ponizej 15%);
14,9

Ani wzrosta ani spadia; 28,1

inne; 2,6

Wzrost powyzej
15%; 12,3

Rycina 5. Struktura respondentow ze wzgledu na subiektywng ocen¢ zmian wartosci
sprzedazy w 2025 roku w porownaniu z rokiem 2024 (%)

Uzyskane dane wskazuja, Ze 50% respondentow odnotowato wzrost przychodow
rok do roku - w wiekszosci byty to wzrosty niewielkie (38,6% wskazato “nieznaczny wzrost

ponizej 15%”), ale 12,3% przedsiebiorstw zanotowato znaczacy wzrost sprzedazy (powyzej
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15%). W opinii 28,1% badanych sprzedaz utrzymata si¢ na podobnym poziomie, bez
istotnych zmian. Spadki dotknety 18,5% respondentow (15% zanotowato niewielki spadek,
ponizej 15%, a 3,5% znaczacy spadek przychodow).
3.2 Opinie na temat wybranych rozwigzan stosowanych w celu stymulowania
rozwoju rynku zywnosci ekologicznej
W narzedziu badawczym zawarto pytanie diagnozujace “Na ile wazne sq
nastepujqce rozwiqzania dla dalszego rozwoju rynku Zywnosci ekologicznej w Polsce? Liczbe

mozliwych odpowiedzi ograniczono do wskazania trzech najwazniejszych czynnikow.

Promocja zywnosci ekologicznej 19,1

Obnizony VAT na zywnosc¢ ekologiczng 18,81

Uruchomienie programu dostaw zywnosci

ekologicznej do placowek edukacyjnych 12,24
Ulgi podatkowe na inwestycje z zakresu
przetworstwa zywnosci ekologicznej 11,04
Platformy B2B (business to business) taczace 3.66

rolnikow z odbiorcami

Okreslenie minimalnego progu dla Zzywnosci
ekologicznej w zamowieniach publicznych 8,06
(np. 20%+ dla placowek edukacyjnych)

Rozwdj targowisk zywnosci ekologicznej 7,76

Preferencyjne kredyty/pozyczki i gwarancje

na rozwoj przetworstwa ekologicznego 776
Rozwoj centrow dystrybuciji i wspolna 6
logistyka producentéw zywnosci 57
0 10 20 30 40 50

w %

Rycina 6. Opinie na temat dziatan, ktore mogltyby przyczyni¢ sie do dalszego rozwoju
rynku zywnosci ekologicznej w Polsce (% wskazan)

Dziatania z zakresu promocji oraz obnizka VAT, ktore zyskaly najwyzszy udziat
Swiadczg o powszechnym przekonaniu branzy, ze z jednej strony nalezy budowac
swiadomos¢ i popyt konsumentow (promocja), a z drugiej poprawia¢ konkurencyjnosc
cenowg zywnosci eko (nizszy VAT obnizajacy cene). Te dwa postulaty sg wspolne dla
niemal wszystkich grup respondentow - bez wzgledu na rodzaj prowadzonej
dziatalnosci. Trzecim najczesciej wybieranym rozwigzaniem byty dostawy ekologicznej
zywnosci do szkot - co potwierdza, ze branza liczy na instytucjonalne wsparcie popytu

poprzez edukacje i zywienie dzieci. Rozwigzanie to bylo czesciej wskazywane przez
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przetworcow-rolnikow, co sugeruje, ze upatrujg oni szanse na zwiekszenie dostaw
produktow krajowych do tego typu placowek przy wsparciu panstwa, jak ma to miejsce
w innych krajach Unii Europejskiej. Obecne regulacje dotyczace warunkow i wymagan
udostepniania owocow i warzyw oraz mleka i przetworow mlecznych uczniom klas I-V
w szkotach podstawowych nie zawierajq zadnych zapisow wskazujacych na standardy
produkcji, jakie maja byc¢ speinione przez dostawcow w/w kategorii produktowych.
Zgodnie z przyjetymi regulacjami bowiem normy jakosci handlowej dostarczanych
produktow powinny by¢ jedynie zgodne z art. 74 rozporzadzenia nr 1308/2013. Chociaz
przyjete rozwigzanie nie wyklucza producentow ekologicznych, to brak
instytucjonalnego wsparcia w zakresie automatycznego uznania producentow
ekologicznych jako zaufanych dostawcow przez OT KOWR nie ulatwia wejscia
producentom ekologicznym we wspotprace z placowkami edukacyjnymi.

Warto podkresli¢c ponadto, ze respondenci uwazajq rozwigzania finansowe jak
ulgi podatkowe na inwestycje w przetworstwo za wazny czynnik dalszego rozwoju rynku
zywnosci ekologicznej. Wyzszy udzial wskazan odnotowano wsrod producentéw, co
moze wigzac si¢ z przekonaniem, ze rozwdj infrastruktury przetworczej umozliwitby im
dywersyfikacje¢ sprzedazy. Detalisci i hurtownicy cz¢sciej natomiast niz inne grupy
wskazywali na potrzebe rozwoju platform B2B kojarzacych producentow z odbiorcami,
ktore moglyby przyczyni¢ sie do usprawnienia tanicucha dostaw.

Analiza udziatu poszczegdlnych wskazan w powigzaniu z charakterystyka
respondentow wykazata, ze:

e Detalisci i hurtownicy - podkreslali przede wszystkim znaczenie promocji i
obnizke VAT jako dzialania sprzyjajace dalszemu rozwojowi rynku (ponad 60%
detalistow i 70% hurtownikow wskazato te dziatania). Dodatkowo dla detalistow
istotne okazaly si¢ takze platformy B2B usprawniajace zaopatrzenie (wybrato je
39% detalistow, w porownaniu do 25% ogotu badanych).

e Przetworcy (nie bedacy rolnikami) - podobnie jak detalisci, najczesciej
wskazywali na obnizke VAT (61%) i promocje (54%). Ponadto az 39% wskazato
program dostaw do szkol. W ich przypadku wida¢ rowniez potrzebe wsparcia
finansowego w zakresie preferencyjnych kredytow i ulg inwestycyjnych.

e Producenci-rolnicy (z wlasnym przetworstwem) - dla tej grupy najwazniejszym
dzialaniem okazal si¢ program dostaw do szkol Ponadto blisko polowa
producentow zaznaczyta ulgi podatkowe na przetworstwo jako kluczowe - co
wskazuje, ze chcg inwestowac w rozwoj prowadzonej dziatalnosci, ale potrzebujg
do tego zachet finansowych.

Interesujacych spostrzezen dostarcza takze porownanie udzialow wskazan

.

zaleznie od subiektywnej oceny sytuacji finansowej prowadzonej dziatalnosci.

Respondenci niezadowoleni ze swojej sytuacji finansowej czesciej niz inni wskazywali
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na zasadnosc obnizki VAT (80% wskazan). Z kolei wsrod respondentow zadowolonych ze
swojej sytuacji finansowej udzial tego typu wskazan byt nizszy. Niezadowolone firmy
czesciej wskazywaly tez na rozwigzania systemowe jak ,minimalny prog eko” w
zamowieniach publicznych (30% wskazan).
3.3 Opinie na temat wybranych dziatan na rzecz rozwoju oferty krajowej zywnosci
ekologicznej
Uczestnikow badania poproszono o odpowiedz na pytanie: “Ktore z
proponowanych dzialan moglyby Pani/Pana zdaniem w najwigkszym stopniu
przyczynic si¢ do dalszego rozwoju oferty zywnosci ekologicznej pochodzenia krajowego
(rynku zywnosci ekologicznej krajowej)?” Pytanie dotyczylo dziatan stymulujacych
podaz krajowej zywnosci ekologicznej.
Stworzenie ogolnokrajowej bazy producentow

zywnosci ekologicznej z informacjg na temat 17,75
oferowanych przez nich produktow

Wigksza che¢c¢ do wspotpracy pomiedzy
producentami 15,09

Dotacje w formie bondéw na dziatania
promocyijne na rynku lokalnym 145

Dotacje w formie bonéw na badania z zakresu

rozwoju nowych produktow ekologicznych 142
Specjalistyczne doradztwo z zakresu 6
ekologicznego przetworstwa 1065

Bezptatne porady prawne z zakresu rolnictwa 3.88
ekologicznego i zywnosci ekologiczne; ’

Szkolenia marketingowe 8,88
Bezptatny dost¢p do danych rynkowych 7,4

0 10 20 30 40 50

w %

Rycina 7. Najwazniejsze dziatania dla rozwoju krajowej oferty zywnosci ekologicznej
(% wskazan)

Najczesciej wskazywanym dziataniem wsrod badanych, ktore pozwolitoby na
wsparcie rozwoju oferty krajowej zywnosci ekologicznej byto stworzenie ogélnokrajowe;

bazy producentow zywnosci ekologicznej, zawierajacej informacje o ich produktach
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(17,75%). Na drugim miejscu pod wzgledem udzialu wskazan znalazta sie ,wigksza chec
do wspotpracy pomiedzy producentami” (15,09%), co potwierdza potrzebe lepszej
integracji sektora i kreowania wspolnych rozwiazan, np. w zakresie logistyki, sprzedazy
czy promocji. Nieco nizszy udzial wskazan odnotowano w ocenie dziatan z zakresu
wsparcia finansowego: dotacji w formie bonow na dziatania promocyjne na rynku
lokalnym (14,5%) oraz bonéw na badania zwigzane z rozwojem nowych produktow
ekologicznych (14,2%). W dalszej kolejnosci respondenci wskazywali specjalistyczne
doradztwo z zakresu ekologicznego przetworstwa (10,65%), bezptatne porady prawne z
zakresu rolnictwa i zywnosci ekologicznej oraz szkolenia marketingowe (po 8,88%).
Najrzadziej badani wskazywali natomiast na umozliwienie bezptatnego dostgpu do
danych rynkowych (7,4%). W opinii respondentoéw ma on mniejszy wplyw na rozwoj
oferty krajowej zywnosci ekologicznej anizeli rozwigzania stuzace poprawie dostepu do
informacji na temat oferty zywnosci ekologicznej, nawigzywaniu wspotpracy czy tez
poszerzaniu dostgpnego asortymentu.

Z kolei w kategorii ,inne” respondenci zasugerowali rozwigzania takie jak np.
“wprowadzenie BIO do szkol”, “wprowadzenie norm BNN”, “mniej biurokracji dla
rolnikow eko”, “ulgi podatkowe dla rolnikéw eko”, “wieksze wsparcie rzadu dla
krajowych producentow” czy rozne formy edukacji spotecznej/konsumentow.
Pojedyncze opinie dotyczyly rozwigzan fiskalnych “zniesienie VAT na zywnos¢
ekologiczng”. Postulowano rowniez stworzenie platformy sprzedazowej o zasiegu
ogolnopolskim.

3.4 Dostepnos¢ krajowych surowcéw ekologicznych w opinii respondentow

W trakcie badania respondenci oceniali dostgpnos¢ roéznych surowcow
ekologicznych pochodzenia krajowego w ich dziatalnosci w ostatnich 12 miesigcach
(wrzesien 2024 - wrzesien 2025). Pytanie miato forme listy kategorii surowcow; dla
kazdego z nich nalezalto zaznaczy¢ jedna z odpowiedzi: “zawsze dostepne / dostepnosc¢ na
dobrym poziomie / ograniczona dostepnosc / niedostepne / nie dotyczy lub nie wiem”.

Lista ocenianych surowcow obejmowata ekologiczne: warzywa, ziemniaki,
owoce, midd i produkty pszczele, oleje roslinne, rosliny stragczkowe (bez soi), soja, migso
wotowe, wieprzowe, drobiowe, mleko krowie, zboza konsumpcyjne (pszenica, zyto,
owies), zboza paszowe (pszenica, zyto, owies w jakosci paszowej), gryka, ryby. Lacznie

oceniono 16 kategorii surowcow.
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Ponizej zestawiono wudziat skrajnych odpowiedzi respondentow z
uwzglednieniem kategorii “zawsze dostepny” oraz “niedostepny”.
29% Ziemniaki 0,9% 3
29% Oleje (roslinne) 5,1% %
24% Midd i produkty pszczele 3,4% §
19% Warzywa krajowe 0,9% ®
19% Owoce 1,7%
14% Straczkowe (fasola, groch, bez soi) 5,1%
12% Soja 11%
11% Mieso drobiowe 7,7%
11% Mleko krowie 6,8%
10% Pszenica konsumpcyjna 5,1%
10% Zyto konsumpcyjne 5,1%
10% Owies konsumpcyjny 5,1%
10% Migso wieprzowe 10%
9% Gryka 8,5%
7,7% Pszenica paszowa 3,4%
%_ 7,7% Zyto paszowe 6,0%
‘é 6,8% Owies paszowy 7,7%
3 6% Migso wolowe 9%
§ 3% Ryby 25%

Uzyskane dane wskazuja, ze bardzo dobra dostepnosc dotyczy takich kategorii
produktowych jak: warzywa, w tym ziemniaki, owoce, miod, oleje. Te kategorie maja

najwyzsze odsetki ocen “zawsze dostepne” (okoto 19-29%) i jednoczesnie niski udziat

wskazania “niedostepne” (ponizej 5%).

Dostepnos¢ surowcow byta réznie oceniana przez badanych biorgc pod uwage
rodzaj realizowanej dzialalnosci. Przedsigbiorstwa zajmujace si¢ wytwarzaniem
(rolnicy, przetwdrcy) czesciej wskazywali na braki surowcowe anizeli hurtownicy i

detalisci, ktorzy mogg tatwiej uzupetni¢ asortyment produktami importowanymi, wiec

brak krajowego surowca nie jest dla nich tak odczuwalny.
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Rycina 8. Ocena dostepnosci wybranych surowcéw ekologicznych z produkcji krajowej,

n=114

W badaniu poruszono rowniez kwesti¢ dostgpnosci produktow ekologicznych
pochodzenia krajowego z kategorii zywnosci przetworzonej. Lacznie oceniano 19
kategorii, w tym: jogurty, sery, masto, kasze i ptatki zbozowe, oleje (jadalne), makarony,
maka, pieczywo, inne wypieki (ciasta, ciastka), mieso i przetwory miesne (wedliny itp.),
dania gotowe (np. pizza, pierogi), mrozonki, mieszanki satat gotowe, dzemy, konfitury,
musy, warzywa i owoce konserwowane (przetwory w stoikach), ryby i przetwory rybne.

Ponizej zestawiono udzial ocen skrajnych oceny “zawsze dostgpne” vs “niedostepne” dla

kazdej badanej kategorii:

m Dostepnosc na dobrym poziomie

Niedostepne
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39% | Makarony 2,6% | 3
30% | Maka 0,9% §-
29% | Kasze, ptatki sniadaniowe 0% | &
24% | Oleje (jadalne) - produkty 3,4% §
22% | Jogurty (eko, krajowe) 0%
22% | Masto 2,6%
22% | Dzemy, konfitury, musy 9%
21% | Sery (zolte, twarogi itp.) 2,6%
3% | Ryby i przetwory rybne 22%
0% | Pieczywo 6%
0% | Mieso i przetwory migsne: (np. kietbasy, wedliny eko) 9%

o | 0% | Inne wypieki (ciasta, stodycze eko) 12%

?a; 0% | Dania gotowe (np. pizza, pierogi) 17%

2 [0% | Mrozonki 19%

§ 0% | Mieszanki satat 20%

2 o, | Warzywa i owoce konserwowane: (np. ogorki kiszone, |

S |0 Yo kompoty) 7%

Wsréd produktow z  wysokim udziatem odpowiedzi wskazujacych na
zadowalajgca dostepnosc (“zawsze dostepne”) i niski udzial (“niedostepne”) w ogole
wskazan wymieniano najczg¢sciej makarony (39% ,zawsze dostepne”), make (30% ,zawsze
dostepne”), kasze i ptatki (29% ,zawsze dostepne”), a takze produkty mleczne takie jak:
jogurty, masto, sery (ok. 20-22% ,zawsze dostgpne”, przy znikomej odnotowanej
,niedostgpnosci” pomiedzy 0-3,4%). Swiadczy to o dos¢ dobrze rozwinietej krajowej ofercie
tych produktow. W kategorii dzemow i musoéw owocowych stwierdzono wyzszy odsetek
skrajnych odpowiedzi tj.. 22% ,zawsze dostepne”, ale rownoczesnie 9% badanych
dostrzegato braki tych produktoéw. Problemy z dostgpnoscig zdaniem respondentow
dotycza rowniez zywnosci o cechach produktow wygodnych jak np. gotowe mieszanki
satat, mrozonki ekologiczne, dania gotowe (np. ekologiczna pizza, pierogi), inne wypieki,
przekaski oraz przetwory migsne. Podobnie jak w przypadku surowcow wskazywano na
brak produktow akwakultury tj. ryb i przetworow z ryb. Produktem podstawowym, na
ktorego niedobory wskazywano byto rowniez pieczywo. W tym wypadku problemy z
dostepnoscig moga wynikac z trudnosci w dystrybucji swiezego pieczywa ekologicznego

wobec niewielkiej liczby certyfikowanych piekarni (Rycina 9).
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Rycina 9. Ocena dostepnosci wybranych produktow ekologicznych z produkcji krajowej,
n=114

Podsumowujac, krajowe produkty ekologiczne sg dobrze dostgpne w kategoriach
podstawowych (maka, zboza, nabiatl), natomiast wystepuja luki w segmencie produktow
przetworzonych i wygodnych (ryby, dania gotowe, mrozonki, przekaski). Aby wypeinic
te luki, potrzebne sg inwestycje w przetworstwo (np. mrozenie, gotowe dania) oraz
rozwoj nowych produktow.

W kategorii ,inne” respondenci najczesciej wskazywali braki w kategorii
produktow akwakultury, ale tez migsa, w tym wotowiny, wieprzowiny oraz drobiu (ges,
kaczka). Wskazywano rowniez na braki certyfikowanych zamiennikow miesa oraz
fermentowanej soi. Pojawialy sie¢ rowniez pojedyncze wskazania dotyczace brakow
serow kozich i owczych, roslin stragczkowych i ich przetworow oraz zdrowych przekasek
i stodyczy ekologicznych.

3.5 Zmiany wartosci sprzedazy zywnosci ekologicznej w opinii respondentow

Respondenci oceniali, rowniez

jak zmienita sie wartos¢ przychodow

uzyskiwanych ze sprzedazy w ich firmie w ciggu ostatniego roku w wybranych
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kategoriach produktowych tj.: jogurty, sery, masto, kasze, oleje, makarony, maka,
pieczywo, wypieki, migso i wedliny, dania gotowe, mrozonki, sataty mix, dzemy,
konserwy warzywne, ryby).

Dla kazdej kategorii mozna byto zaznaczy¢ jeden z pieciu mozliwych wariantow
odpowiedzi: “znaczqco wzrosta / nieznacznie wzrosta / bez zmian / nieznacznie spadta /

znaczqco spadta)”.
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Rycina 10. Ocena zmian wartosci sprzedazy wybranych kategorii produktowych
pomiedzy rokiem 2024 a 2025, n=114

W porownaniu z 2024 rokiem respondenci odnotowali wzrost sprzedazy w
przypadku podstawowych kategorii produktowych takich jak: maka, kasze i makarony
orazjogurty W kategoriach produktow przetworzonych odnotowano nieznaczne wzrosty
sprzedazy. W segmencie produktow wygodnych (sataty pakowane, dania gotowe,
mrozonki) odnotowano natomiast zarowno spadki, jak i wzrosty. Wahania te mogg
wynikac zaréwno z poziomu cen, jak tez niedostosowania oferty do zmieniajacych sie

oczekiwan konsumentow.
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Respondenci oceniajgcy swojg sytuacje finansowq dobrze czesciej wskazywali na
wzrosty lub brak zmian, natomiast respondenci oceniajacy swoja sytuacje gorzej czesciej
wskazywali na spadki wartosci przychodow uzyskanych ze sprzedazy.

3.6 Stymulanty i destymulanty rozwoju rynku zywnosci ekologicznej
Uczestnikow badania w pytaniach otwartych poproszono o wskazanie
czynnikow sprzyjajacych rozwojowi rynku zywnosci ekologicznej, tzw. stymulant
rozwoju oraz czynnikow ograniczajacych rozwaéj rynku zywnosci ekologicznej - barier,
tzw. destymulant rozwoju rynku zywnosci ekologicznej.
3.7 Stymulanty rozwoju rynku zywnosci ekologicznej

Analiza wypowiedzi przedstawicieli rynku zywnosci ekologicznej wskazuje, ze
trzema najwazniejszymi czynnikami sprzyjajacymi rozwojowi sektora sa: edukacja i
promocja powodujaca wzrost sSwiadomosci konsumentoéw, poprawa dostepnosci
produktow i surowcow w roznych kanatach dystrybucji oraz wsparcie publiczne.

Tabela 2. Czynniki stymulujace rozwoj rynku zywnosci ekologicznej w opiniach
uczestnikow rynku

Czynniki stymulujace Liczba przypisan® | Udzial %
Edukacja, swiadomos¢ i promocja 61 39,1%
Dostepnos¢  produktow, surowcow i kanatow o
sprzedazy 33 21,2%
Wsparcie publiczne, ulgi, doptaty, polityka panstwa 30 19,2%
Prostsze przepisy, normy i certyfikacja 10 6,4%
Ceny, marze i sytuacja materialna 10 6,4%
Jakos¢, kontrola i zaufanie 7 4,5%
Inne / odpowiedzi niejednoznaczne 5 3,2%

* - liczba przypisan werbatiméw> n=113, z uwagi na ztozonos¢ wypowiedzi respondentéw i koniecznosc

uwzglednienia ich w réznych kategoriach determinant
Edukacja, Swiadomos¢ i promocja (39,1%)

Najczgsciej wskazywanym kierunkiem dziatan sprzyjajacych rozwojowi rynku
zywnosci w opiniach respondentow jest szeroko rozumiana edukacja - zarowno
konsumentow, jak i decydentow odpowiedzialnych za zakupy np. dla szkét czy szpitali.
Uczestnicy sektora zywnosci ekologicznej zwracaja takze uwage na koniecznosc¢
prowadzenia dtugofalowych kampanii promocyjnych, pokazujacych korzysci
zdrowotne, srodowiskowe i jakosciowe zywnosci ekologiczne;j.

Przyktadowe verbatimy:

,Wprowadzenie Zywnosci bio do szkot i placowek Zywienia zbiorowego, podwyzszenie

swiadomosci decydentow na ten temat.”

»Wszelkie formy ‘uswiadomienia’.”
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,Lepsza komunikacja wartosci zdrowotnych oraz budowanie zaufania do produktow

ekologicznych.”

~Edukacja spoleczenstwa, obnizenie stawki VAT na Zywnosc¢ ekologiczng.

»Wiecej reklam w TV i internecie o prawdziwym eko.”

~Propagowanie zdrowego Zywienia juz od najmtodszych lat.”

»Pokazywanie wynikow badan potwierdzajqcych wyzszq jakosc¢ Zywnosci ekologicznej.”
Doste¢pnos¢ produktow, surowcow i kanalow sprzedazy (21,2%)

Respondenci podkreslaja, ze dziatania edukacyjne i promocyjne powinny by¢
uzupeinione o zwigekszong dostgpnos¢ zywnosci ekologicznej w roznych kanatach
dystrybucyjnych. Wskazujg na koniecznos¢ rozwoju sieci dystrybucji, ktora pozwolitaby
zwiekszy¢ dostepnosc produktow i surowcow ekologicznych, zarowno dla konsumentow
indywidualnych, jak i instytucjonalnych tj. placowki publiczne czy podmioty
przetwarzajace surowce ekologiczne.

Przyktadowe verbatimy:

»

,Lepszy dostep oraz organizacja, ktéora pomaga rolnikom ,eko” dotrze¢ do
klientow/sklepow.”

»Wigksza dostepnosc krajowych surowcow ekologicznych, wsparcie przetworstwa.”

,2Duzo produktow ,eko” w supermarketach.”

,LOKALNI SPRZEDAWCY.”

»Wiekszy rynek zbytu, co zachecitoby producentow do zwigkszenia produkcji.”

»Wieksza dostepnosc w obiektach publicznych (szkoty, szpitale, stotowki).”

,Wigcej hurtowni ekologicznych wspotpracujgcych z matymi producentami.”
Wsparcie publiczne, ulgi, doplaty, polityka panstwa (19,2%)

Badani przedstawiciele sektora zywnosci ekologicznej podkreslajg potrzebe
aktywniejszej roli panstwa w tworzeniu sprzyjajacych warunkéw dla produkeji i
sprzedazy zywnosci ekologicznej. Uwazajg, ze wazng stymulantg rozwoju rynku
zywnosci ekologicznej jest wsparcie publiczne, w tym ulgi, doptaty do produkcji i
sprzedazy, preferencyjne kredyty oraz odpowiednia polityka panstwa pozwalajaca na
realizacj¢ spodjnej strategii rozwoju rynku ,eko”. Tego typu instrumenty pozwalaja
bowiem obnizy¢ ryzyko inwestycyjne.

Przyktadowe verbatimy:

,Ulgi i preferencje finansowe dla producentow Zywnosci ekologicznej.”

~Wyrazne ulgi ze strony panstwa, w podatkach, obcigzeniach.”

,Ulgi podatkowe dla producentow zywnosci ekologicznej.”

,Wiegksze zainteresowanie i dofinansowanie ze strony Ministerstwa Rolnictwa, KOWR i

ARIMR.”

,System wsparcia powiqzany ze sprzedazq produktow ekologicznych, a nie tylko z

powierzchniq gospodarstwa.”
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,Polityka panstwa nastawiona na rozwoj rolnictwa ekologicznego, a nie tylko

konwencjonalnego.”

~Programy krajowe promujqce polskq Zywnosc ekologiczng.”

Prostsze przepisy, normy i certyfikacja (6,4%)

Wielu respondentow wskazuje, Ze konieczne jest uproszczenie procedur w
rolnictwie ekologicznym poprzez dostosowanie wymogow do realiow mniejszych
gospodarstw i przetworstwie. Postulujq ograniczenie biurokracji, uproszczenie kontroli
oraz przyjecie przejrzystych standardow, np. w oparciu o doswiadczenia panstw Europy
Zachodniej.

Przyktadowe verbatimy:

~Mniej biurokracji.”

,Uproszczone procedury w rolnictwie ekologicznym i w przetworstwie.”

,0graniczenie papierologii.”

,Uproszczenie procedur.”

»Uproszczenie przepisow dla matych producentow.”

~Przejrzyste wymagania certyfikacyjne, takie same dla wszystkich.”

»Wprowadzenie norm BNN na wzor niemiecki.”

Ceny, marze i sytuacja materialna (6,4%)

Kolejna grupa postulatow dotyczy relacji ceny do dochodow rozporzadzalnych
konsumentow. Badani widzg potrzebe obnizenia cen detalicznych przy zachowaniu
odpowiedniej jakosci produktow i surowcow zywnosciowych, ktore mogloby byc
realizowane m.in. poprzez zmniejszenie marz posrednikow, ulgi podatkowe oraz wzrost
dochodow gospodarstw domowych.

Przyktadowe verbatimy:

,Nizsze ceny, ale nie kosztem jakosci towarow.”

,Polityka panstwa wptywajgca na mozliwos¢ zachowania nizszych cen produktow

ekologicznych.”

,Dostepnos¢ cenowa.”

~Zmniejszenie marz przez posrednikow pomiedzy producentem a klientem koricowym.”

,Wzbogacenie si¢ spoteczenstwa.”

,Wigksza zasobnosc portfeli konsumentow, aby mogli pozwolic sobie na state zakupy eko.”

,Obnizenie stawki VAT na Zywnosc¢ ekologiczng.”

Jakos¢, kontrola i zaufanie (4,5%)

Ostatnia grupa istotnych czynnikoéw, na ktore zwrocili uwage respondenci
dotyczy wzmacniania jakosci i wiarygodnosci rynku zywnosci ekologicznej. Badani
podkreslaja, ze istnieje potrzeba zarowno lepszego komunikowania roznic jakosciowych
miedzy zywnoscig ekologiczng i nieekologiczna, jak i skuteczniejszych kontroli

eliminujacych produkty ,pseudo-eko”. Przedstawiciele rynku zywnosci ekologicznej
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wskazujg takze na koniecznos¢ budowania silniejszego zaufania do oznaczen
ekologicznych.

Przyktadowe verbatimy:

,Lepsza komunikacja wartosci zdrowotnych oraz budowanie zaufania do produktow

ekologicznych.”

~Wazne bytyby wyniki badan pokazujgce wyzszq jakosc nad zZywnosciq tradycyjng.”

»Wieksze kontrole w sklepach wielkopowierzchniowych.”

~Rzetelna certyfikacja, ktora wyeliminuje naduzycia.”

JJasne i czytelne oznakowanie produktow ekologicznych.”

~Budowanie wiarygodnosci znakow i certyfikatow.”

,Pilnowanie, zeby ‘eko’ znaczyto to samo w catym kraju.”

Najmniejszy udziat - 3,2% - stanowily wskazania zaklasyfikowane jako inne lub
niejednoznaczne, co potwierdza, ze wigkszos¢ przedstawicieli rynku koncentrowata sie
na jasno zdefiniowanych czynnikach wptywajacych na przysztosc sektora.

3.8 Destymulanty rozwoju rynku zywnosci ekologicznej

W opiach przedstawicieli rynku zywnosci ekologicznej trzema najwazniejszymi
barierami utrudniajacymi jego rozwoj sa: koszty wytwarzania i ceny produktow /
surowcow ekologicznych, niska swiadomosc¢ i wiedza konsumentow oraz trudnosci w
dostepie do produktow i surowcow w roznych kanatach sprzedazy.

Tabela 3. Czynniki destymulujace rozwo¢j rynku zywnosci ekologicznej w opiniach
uczestnikow rynku

Czynniki destymulujace Llcz.ba .. | Udzial %
przypisan

Koszty i ceny / zamoznos¢ konsumentow 58 33,3%
Niska swiadomos¢ i wiedza konsumentow 39 22,4%
Dostepnos¢ produktow, surowcow i kanatow sprzedazy 28 16,1%
Przepisy, biurokracja, certyfikacja 21 12,1%
Promocja, komunikacja, wizerunek i konkurencja zywnosci L o
nieekologicznej 3 757
Brak wsparcia panstwa / niesprzyjajaca polityka 8 4,6%
Postawy spoteczne i styl zycia 4 2,3%
Inne / odpowiedzi niejednoznaczne 3 1,7%

* - liczba przypisan werbatimow> n=113, z uwagi na zlozonos¢ wypowiedzi respondentow i koniecznos¢

uwzglednienia ich w roznych kategoriach determinant
Koszty i ceny / zamoznos¢ konsumentow (33,3%)

Najczesciej wskazywanag bariera przez badanych sa kwestie ekonomiczne:
wysokie koszty produkcji i certyfikacji przektadajq sie na wyzsze ceny detaliczne, co przy
ograniczonej zamoznosci wielu konsumentow wptywa na czesty powod rezygnacji z

zakupu zywnosci ekologicznej nawet przez osoby swiadome korzysci zdrowotnych
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zywnosci wyprodukowanej ekologiczne. Ten watek pojawia si¢ zaréwno w
odpowiedziach jednowyrazowych, jak i w rozbudowanych komentarzach taczacych
temat cen z inflacjg czy zubozeniem klasy sredniej.

Przyktadowe verbatimy:

,Cena.”

»Roznica w cenie miedzy Zywnosciq konwencjonalnq i ekologiczng.”

,Ludzi nie stac na drozszq Zywnosc ekologiczng, brak swiadomosci o wptywie Zywienia

na zdrowie.”

»Bariery finansowe.”

~Inflacja i zubozenie klasy sredniej.”

~Poziom cen!”

»Zbyt niska zasobnos¢ portfela przecietnego konsumenta w stosunku do kosztow Zywnosci

ekologicznej.”

Niska Swiadomos¢ i wiedza konsumentow (22,4%)

Druga barierg wskazywang przez badanych jest niski poziom swiadomosci i
wiedzy o zywnosci ekologicznej. Respondenci wskazujg, ze wiedza konsumentow o
wplywie zywnosci i zywienia na zdrowie jest dos¢ ograniczona i nie dostrzegajg roznic
miedzy ,eko”, ,bio”, ,naturalne” i ,tradycyjne”, co moze miec¢ bezposredni wpltyw na
postrzeganie produktow ekologicznych jako ,zwykte, tylko drozszych”. Przedstawiciele
rynku zywnosci ekologicznej dostrzegaja tez sceptycyzm konsumentow do certyfikatow
~eko”, ktore nie sg postrzegane jako gwarancja jakosci.

Przyktadowe werbatimy:

,Bardzo niska swiadomos¢ konsumentow na temat Zywnosci ekologicznej w Polsce.”

,Zbyt mata swiadomosc konsumenta, brak edukacji w tym zakresie.”

,Brak wiedzy kupujgcych.”

»,Mato wyedukowane spoteczenstwo.”

»Brak w spoteczenstwie wiedzy na temat wplywu zywnosci na stan zdrowia.”

,Konsumenci niewiele wiedzq, czym rézni sie produkt ekologiczny od zwyktego.”

,Konsumenci myslg, ze ‘eko’ to tylko kupiony znak, a nie realna jakosc.”

Dostepnosc produktow, surowcow i kanalow sprzedazy (16,1%)

Istotng barierg identyfikowana w wypowiedziach respondentow sa takze
ograniczenia na poziomie tancucha dostaw, w szczegolnosci odnoszace si¢ do
niewystarczajacej liczby sklepow z ofertq ,eko”, stabej obecnosci produktow
ekologicznych w duzych sieciach, problemow z zaopatrzeniem w surowce oraz brakiem
narzedzi utatwiajgcych kontakt miedzy producentami a odbiorcami.

Przyktadowe verbatimy:

,2Handel wielkopowierzchniowy nie jest zainteresowany zywnosciq eko, brak swiadomosci

konsumentow.”
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,Brak polskich sklepow wspierajqcych lokalnych przedsiebiorcow.”

»Wysokie koszty surowcow ekologicznych i ich ograniczona dostepnosc.”

»Mato produktow eko.”

»Brak ogdlnokrajowej bazy producentéow zywnosci ekologicznej.”

»Negatywny wplyw wielkich koncernow handlowych na kondycje matych producentow

Zywnosci ekologicznej.”

~Problemy logistyczne z dostawami surowcow ekologicznych i zasiegiem sprzedazy.”
Przepisy, biurokracja, certyfikacja (12,1%)

Zdaniem badanych rozwoj rynku zywnosci ekologicznej utrudniajg
skomplikowane przepisy, rozbudowana biurokracja oraz kosztowna certyfikacja. W
odniesieniu do grupy producentéw zywnosci ekologicznej wymogi dokumentacyjne sa
postrzegane jako nieproporcjonalne do skali wielu gospodarstw, co zniecheca czes¢
rolnikow do wejscia lub pozostania w systemie zywnosci ekologicznej.

Przyktadowe verbatimy:

»Skomplikowane przepisy, brak swiadomosci konsumentéow, lobby konwencjonalnej

Zywnosci wprowadzajqce zamet na rynku.”

L2Administracyjne. Procedury certyfikacji skomplikowane. Drogie.”

,Biurokracja w prowadzeniu rejestrow dla jednostek certyfikujgcych.”

,Zbyt duzo papierologii.”

~Regulacje prawne sq mato przyjazne matym producentom.”

,Przepisy zmieniajq si¢ czesto, trudno za tym nadqzyc.”

,Brak akceptacji norm BNN obowiqgzujgcych w Europie Zachodniej. W Niemczech czy

Holandii produkcja i handel Zywnosciq ekologiczng jest znacznie tatwiejszy i tanszy niz

w Polsce.”

Promocja, komunikacja, wizerunek i konkurencja zywnosci nieekologicznej
(7’5%)

Respondenci wskazuja, ze barierg rozwoju rynku zywnosci ekologicznej sa
rowniez niewystarczajace dziatania promocyjne, brak kampanii informacyjnych, brak
obecnosci rzetelnych tresci o ekologii w mediach spotecznosciowych oraz silny wptyw
lobby zZywnosci nieekologicznej i sieci handlowych, ktére obnizajg postrzeganie wartosci
produktow ekologicznych. Rynek zalewany jest przekazami marketingowymi, w ktérych
»eko” bywa uzywane w sposéb mylacy, co dodatkowo szkodzi wizerunkowi autentycznej
zywnosci ekologicznej i utrudnia edukacj¢ oraz budowanie zaufania wsrod
konsumentow.

Przyktadowe verbatimy:

,Skomplikowane przepisy, brak swiadomosci konsumentow, lobby konwencjonalnej

Zywnosci wprowadzajqce zamet na rynku.”

,Zanizanie wartosci produktow bio przez sieci retail.”
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,Brak reklam, brak programow informacyjnych o zaletach Zywnosci bio.”

»Mata obecnosc prawdziwego eko w mediach spotecznosciowych.”

~Konkurencyjnosc¢ dyskontow z ‘pseudo-eko’ psuje rynek.”

,Brak spojnego przekazu, czym jest certyfikowana Zywnosc ekologiczna.”

,Ekosciema - czes¢ produktow udaje eko, co podkopuje zaufanie do kategorii.”

Brak wsparcia panstwa / niesprzyjajaca polityka (4,6%)

Wielu badanych ma poczucie, ze rynek rozwija sie raczej ,wbrew” niz ,dzieki”
polityce publicznej. Zwracajq uwagg na brak doptat zwigzanych ze sprzedaza produktow
ekologicznych, brak preferencyjnych kredytow inwestycyjnych oraz ogdlnie
nieprzyjazne otoczenie instytucjonalne.

Przyktadowe verbatimy:

.Zerowe wsparcie bezposrednie ze strony Panstwa, finansowe. Brak kredytow

preferencyjnych.”

»Brak wsparcia ze strony wtadz.”

,Zta polityka panstwa - brak wsparcia.”

»Stabe zaangazowanie instytucji publicznych w promocje eko.”

,Brak krajowego programu rozwoju rynku Zywnosci ekologicznej.”

»Brak zachet dla nowych producentow, ktorzy chcieliby wejsc w system.”

,Wsparcie konczy si¢ na poziomie deklaracji, w praktyce jest minimalne.”

Postawy spoleczne i styl zycia (2,3%)

Czesc¢ odpowiedzi respondentow odnosita sie takze do ogolnych postaw i stylu
zycia, ktore nie sprzyjajg wyborom ekologicznych produktow, tj. pospiech, brak czasu na
gotowanie, przywigzanie do nawykow czy sceptycyzm wobec oznaczen ,eko”.

Przyktadowe verbatimy:

~Przepracowane, goniqce za marchewkq spoteczenstwo, brak czasu na gotowanie i

refleksje.”

,Brak wiary w eko - przekonanie, ze to tylko marketing.”

~Przyzwyczajenie do Zywnosci wysoko przetworzonej.”

~Lenistwo konsumentow, brak checi szukania lepszych produktow.”

Najmniejszy udziat - 1,7% - stanowity wskazania zaklasyfikowane jako inne lub
niejednoznaczne, co potwierdza, ze wigkszos¢ przedstawicieli rynku zywnosci
ekologicznej koncentrowata si¢ na jasno zdefiniowanych barierach rozwoju rynku
zywnosci ekologicznej.

3.9 Czynniki ryzyka funkcjonowania sektora i rynku zywnosci ekologicznej

Analizie poddano 19 czynnikow ryzyka, ktéore wytypowano na podstawie
wczesniejszych badan zespotu oraz wlasnych doswiadczen. Wsrod czynnikow ryzyka
wzieto pod uwage zarowno czynniki odnoszgce sie do wewnetrznych uwarunkowan

funkcjonowania sektora, jak rowniez czynniki zewnetrzne.
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Badane czynniki ryzyka dotyczylty nastepujacych kategorii:
1. Ryzyka ekonomiczno-finansowe
Dotycza ogolnej kondycji finansowej firm i otoczenia gospodarczego, pozostajq
poza bezposrednig kontrolg przedsig¢biorstwa, ale wptywajg na stabilnos¢ finansowg i
optacalnos¢ dziatalnosci. Ten rodzaj ryzyka, w szczegolnosci powigzany jest z:
e sytuacjg makroekonomiczna Polski,
e sytuacjg na rynkach finansowych,
e niepewng sytuacja makroekonomiczng za granicg (eksport),
e wzrostem kosztow (produkcji, dziatalnosci),
e wzrostem zadtuzenia,
e utratg ptynnosci finansowej,
e niewyptacalnoscig kontrahentow / odbiorcow,
e uzaleznienie cen zbytu od cen swiatowych,
e zmiany kursow walut.
2. Ryzyka surowcowo-produkcyjne
Zwigzane z zapewnieniem cigglosci dostaw, jakoscig i dostgpnoscig surowcow
rolnych. Te ryzyka zalezne sg od warunkow naturalnych i ograniczen produkcji
ekologicznej, ktore wpltywajgq na podaz i stabilnos¢ cen. Te ryzyka, w szczegolnosci
odnosza sie do:
e niekorzystnego wptywu pogody na plony,
e mozliwosci utrzymania stabilnej bazy surowcowej,
e rosngcej konkurencji o surowce,
e niewystarczajacej ilosci interwencyjnych srodkow ochrony roslin (dla
rolnictwa ekologicznego).
3. Ryzyka rynkowo-konkurencyjne
Zwigzane z otoczeniem sprzedazowym, presjq cenowa i strukturg rynku, odnosza
sie do poziomu konkurencji, postrzegania jakosci i cyklicznosci popytu. Wptywaja
bezposrednio na pozycje rynkowg przedsigbiorstwa. Ten rodzaj niepewnosci w
szczegolnosci zwigzany jest z:
e konkurencjg na rynku detalicznym,
e sezonowoscig sprzedazy,
e niespelnieniem norm/standardow jakosci.
4. Ryzyka regulacyjne i instytucjonalne
Odnoszg si¢ do stabilnosci przepisow wobec rolnictwa ekologicznego. Te ryzyka
maja charakter egzogenny, wynikajacy z niepewnosci legislacyjnej i fiskalnej. Ten rodzaj
ryzyka, w szczegolnosci powigzany jest z:

e zmianami przepisow prawnych i ich interpretacjg (ryzyko prawne),
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o politykg fiskalng panstwa.
5. Ryzyka operacyjne i logistyczne
Zwigzane z biezagcym funkcjonowaniem przedsigbiorstw; tancuchem dostaw i
organizacjg pracy. Te ryzyka majac charakter endogenny i wptywaja na efektywnos¢
dystrybucji. Analiza ich jest szczegolnie istotna z perspektywy sektorow o ograniczonej
skali produkcji. Ten rodzaj niepewnosci analizowany jest przede wszystkim przez
pryzmat
e problemow logistyczno-magazynowych.
Uczestnicy badania oceniali czynniki ryzyka z wykorzystaniem skali s5-
stopniowej, gdzie 1 oznaczalo - rodzaj ryzyka w ogdle nieistotny, a 5 - najbardziej istotny.
3.10 Czynniki ryzyka w sektorze zywnosci ekologicznej

Czynnikiem ryzyka o najwyzszym znaczeniu w ocenie producentow i
dystrybutorow okazat si¢ niekorzystny wptyw pogody na plony (4,45). Wysoka ocena tego
ryzyka potwierdza, ze zmiany pogodowe - w tym susze, nadmierne opady czy anomalie
sezonowe - stanowig zrodto niepewnosci dla uczestnikow badania.

Kolejnymi, wysoko ocenionymi czynnikami byl wzrost kosztow (4,25) oraz
utrzymanie stabilnej bazy surowcowej (4,22). Oba te czynniki majg charakter
strukturalny i sa ze sobg silnie powigzane. Wzrost kosztow energii, transportu i
surowcow rolnych bezposrednio wptywa na marze przedsiebiorstw, ktore - ze wzgledu
na specyfike rynku zywnosci ekologicznej - majg ograniczone mozliwosci przenoszenia
wyzszych kosztow na konsumenta. Z kolei trudnosci w zapewnieniu stabilnych dostaw
surowcow wynikaja z wciaz jeszcze ograniczonej produkcji ekologicznej niektorych
surowcow oraz rosnacej konkurencji o surowce na coraz bardziej zglobalizowanym
rynku. Wysokie wartosci s$rednich ocen uzyskaly rowniez ryzyka regulacyjne i
makroekonomiczne, w tym polityka fiskalna panstwa (4,10) oraz zmiany przepisow
prawnych i ich interpretacji (4,04). Te ryzyka dotyczg otoczenia instytucjonalnego -
zarowno w kontekscie polityki podatkowej, jak i systemu certyfikacji zywnosci
ekologicznej.

Nizej oceniono ryzyka zadtuzenia (3,94), sytuacje na rynkach finansowych (3,89) i
niepewng sytuacj¢ makroekonomiczng za granica (3,87), niespetnienie norm jakosci
(3,82), konkurencje na rynku detalicznym (3,77), zmiany kursow walut (3,71) oraz
problemy logistyczno-magazynowe (3,71).

Z kolei najnizsze oceny otrzymaly ryzyka sezonowosci sprzedazy (3,70), rosngcej
konkurencji o surowce (3,56) oraz niewystarczajgcej liczby interwencyjnych srodkow

ochrony roslin (3,49).
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Ryzyko niekorzystnego wplywu pogody na
plony
Ryzyko wzrostu kosztow

Ryzyko zwigzane z utrzymaniem stabilnej
bazy surowcowej

Ryzyko zwigzane z polityka fiskalng panstwa
Ryzyko zmiany przepisow prawnych oraz ich
interpretacji, czyli tzw. ryzyko prawne

Ryzyko zwigzane z sytuacjq
makroekonomiczng Polski

Ryzyko uzaleznienia cen zbytu od
Swiatowych cen produktow

Ryzyko zwigzane z niewyptacalnoscia
odbiorcow i brakiem zabezpieczen ptatnosci

Ryzyko utraty ptynnosci finansowe;

Ryzyko zadtuzenia

Ryzyko zwigzane z sytuacjq na rynkach
finansowych

Ryzyko zwigzane z niepewna sytuacja
makroekonomiczng na rynkach...

Ryzyko kredytowe

Ryzyko niespetnienia norm

Ryzyko zwigzane z konkurencjg na rynku
detalicznym

Ryzyko zmiany kursow walutowych

Ryzyko wystapienia problemow
logistycznych i produkcyjno-magazynowych

Ryzyko sezonowosci sprzedazy

Ryzyko zwigzane z rosngca konkurencijg na
rynku surowcow
Ryzyko zwigzane z niewystarczajaca iloscia
interwencyjnych srodkow ochrony roslin

Rycina 11. Srednie oceny czynnikow ryzyka

a 5=zdecydowanie istotne ryzyko

Uzyskane wyniki wskazuja, ze uczestnicy badania wyzej oceniajq ryzyka, ktore

i operacyjne sa oceniane nizej.
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*na wykresie przedstawiono srednie oceny ze skali 5 stopniowej, gdzie 1=zupetnie nieistotne ryzyko

zaliczane sg do zewnetrznych, systemowych i kosztowych, ktére pozostajag poza
bezposrednia kontrola respondentéow. Najbardziej odczuwalne pozostaja czynniki

zwigzane z pogoda, kosztami i stabilnoscig podazy surowcow, natomiast ryzyka rynkowe



3.11 Ocena poszczegolnych czynnikow ryzyka

3.11.1  Ryzyko niekorzystnego wptywu pogody na plony
Ryzyko niekorzystnego wptywu pogody na plony zostalo uznane przez 57,9%
uczestnikow badania jako czynnik o najwiekszym znaczeniu dla funkcjonowania
sektora i rynku zywnosci ekologicznej. Jedynie w opinii 2,7% respondentow niekorzystny

wplyw pogody wskazany zostat jako czynnik o niewielkim znaczeniu.

Ryzyko niekorzystnego wplywu pogody na plony (%)
Ani istotne ani
nieistotne; 7,0

Raczej istotne;
32,5

Zdecydowanie

istotne; 57,9

Raczej nieistotne;

1,8
W ogole /
nieistotne; 0,9

Rycina 12. Ocena ryzyka niekorzystnego wptywu pogody na plony (%)

Ryzyko niekorzystnego wpltywu pogody na plony w sektorze zywnosci
ekologicznej wynika z wigkszej podatnosci upraw na wahania klimatyczne, takie jak
susze, nadmierne opady, przymrozki czy fale upatow. Moze to prowadzi¢ do obnizenia
plonow, gorszej jakosci surowcow, wzrostu cen oraz trudnosci w zapewnieniu ciggtosci
dostaw.

W rolnictwie ekologicznym ryzyko zmian pogody i ich wptywu na plony
bezposrednio dotyczy producentow - rolnikéw, a posrednio przetworcow i
dystrybutorow. Ryzyko niekorzystnych zmian pogodowych jest zatem szczegolnie wazne
w przypadku wystepowania strat surowcowych, ktore wptyw maja na zaréwno na

wielkos¢ plonow, jak i ich jakosc.

3.11.2  Ryzyko wzrostu kosztow
Ponad 80% badanych uwaza, ze ryzyko wzrostu kosztow jest czynnikiem

majacym najwieksze (47,4%) lub duze (36%) znaczenie dla funkcjonowania i rozwoju
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przedsiebiorstw sektora zywnosci ekologicznej. Srednie znaczenie dla tego czynnika

ryzyka wskazato prawie 11% uczestnikow badania, a jako mate - powyzej 5%.

Ryzyko wzrostu kosztow (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 11,4

Zdecydowanie
istotne; 47,4

Raczej istotne ;
36,0

T Raczej nieistotne;
53

Rycina 13. Ocena ryzyka wzrostu kosztow

Ryzyko wzrostu kosztow w sektorze zywnosci ekologicznej dotyczy przede
wszystkim podwyzek cen certyfikowanych surowcow, energii, transportu oraz pracy.
Wynika to z ograniczonej podazy sktadnikow ekologicznych, rosngcej konkurenciji o te
same surowce oraz wiekszych wymogow jakosciowych i certyfikacyjnych. Ten rodzaj
ryzyka odnosi si¢ zatem do kosztow podstawowej dziatalnosci operacyjnej i nalezy go
rozpatrywac przez pryzmat rodzajowego uktadu kosztow. Negatywne skutki wystapienia
tego ryzyka to m.in. nizsze marze, koniecznosc¢ podnoszenia cen produktow lub szukania
oszczednosci w innych obszarach dziatalnosci.

3.1.3 Ryzyko zwigzane z utrzymaniem stabilnej bazy surowcowej

Prawie 40% respondentow (38,6%) wskazalo, Ze niepewnosc¢ zwigzana z
utrzymaniem stabilnej bazy surowcowej ma najwiekszy wpltyw na funkcjonowanie
przedsigbiorstw sektora zywnosci ekologicznej. Nieco ponad 49% uczestnikow rynku
ocenito ten czynnik ryzyka na poziomie duzym, co oznacza, ze 87,6% wskazalo na
najwieksze i duze ryzyko utrzymania stabilnej bazy surowcowej. Prawie 9% badanych
uwaza, ze ten czynnik ryzyka plasuje sie na srednim poziomie, natomiast na znaczenie

mate i najmniejsze wskazato 3,5% badanych.
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Ryzyko zwigazane z utrzymaniem stabilnej bazy
surowcowej (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 8,8

Zdecydowanie
istotne; 38,6

Raczej istotne ;
49,1

\ﬂs&n\ W ogole
Raczej niei e, - .
nieistotne; 0,9

2,6

Rycina 14. Ocena ryzyka zwigzanego z utrzymaniem stabilnej bazy surowcowej

Ryzyko zwigzane z utrzymaniem stabilnej bazy surowcowej w sektorze zywnosci
ekologicznej wynika z ograniczonej liczby certyfikowanych dostawcow, zmiennejjakosci
plonéw oraz podatnosci rolnictwa ekologicznego na warunki pogodowe. Rosnaca
konkurencja dodatkowo utrudnia dtugoterminowe zabezpieczenie dostaw. Skutkiem
moga by¢ przerwy w produkcji, koniecznos¢ szybkiego poszukiwania alternatywnych
zrodet lub obnizenie jakosci surowcow.

Minimalizacja tego ryzyka w sektorze zywnosci ekologicznej wskazuje na
koniecznos¢ wypracowania odpowiedniego modelu wspotpracy z producentami-
rolnikami, z uwagi na ich duze rozdrobnienie i rozproszenie, W modelu wspotpracy
warto uwzgledni¢ krotkie tancuchy dostaw, gdzie rolnicy bedg mieli zapewniony nie
tylko zbyt, ale takze wsparcie merytoryczne i szkolenia oraz dywersyfikowac dostawcow,
co zwiekszy bezpieczenstwo dostaw i umozliwi utrzymanie stabilnej bazy surowcowe;.

3.11.4 Ryzyko zwigzane z polityka fiskalng panstwa

Niecate 80% respondentow ocenito ryzyko zwigzane z polityka fiskalng panstwa
jako czynnik niepewnosci w najwiekszym (37,7%) i duzym (42,1%) stopniu wptywajacy na
funkcjonowanie podmiotow sektora zywnosci ekologicznej. Ponad 13% uczestnikow
badania wskazato na srednie znaczenie tego czynnika, podczas gdy 6,1% - na mate

znaczenie i 0,9% na wptywajace w najmniejszym stopniu.
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Ryzyko zwigzane z polityka fiskalng panstwa (%)
Ani istotne ani
nieistotne; 13,2

Zdecydowanie
istotne; 37,7

\ W ogole
Raczej nieistotne; nieistotne; 0,9

6,1

Raczej istotne ;
42,1

Rycina 15. Ocena ryzyka zwigzanego z polityka fiskalng panstwa

Ryzyko zwigzane z polityka fiskalng panstwa polega na tym, ze zmiany w
podatkach, optatach, dotacjach czy regulacjach finansowych moga zwigkszy¢ koszty
prowadzenia dziatalnosci w sektorze zywnosci ekologicznej. Podwyzki VAT, akcyz,
sktadek lub ograniczenie wsparcia dla rolnictwa ekologicznego moga obnizy¢
rentownos¢, utrudni¢ inwestycje i zmniejszy¢ konkurencyjnosc¢ firm. W efekcie

przedsigbiorstwa moga by¢ zmuszone do podnoszenia cen lub ograniczenia produkcji.
3.11.5 Ryzyko zwigzane z niewyptacalnoscigq odbiorcow i brakiem zabezpieczen

ptatnosci

W ocenie ryzyka zwigzanego z niewyptacalnoscig kontrahentéw/odbiorcow i
brakiem zabezpieczen ptatnosci 34,2% respondentow wskazato na najwieksze znaczenie

tego czynnika, a 39,5% - na znaczenie duze.

Ryzyko zwiazane z niewyplacalnoscia odbiorcow i
brakiem zabezpieczen platnosci (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 15,8

Zdecydowanie
istotne; 34,2

\ W ogole
nieistotne; 1,8

Raczej nieistotne;
8,8

Raczej istotne ;
395

Rycina 16. Ocena ryzyka zwigzanego niewyptacalnoscia odbiorcow i brakiem
zabezpieczen platnosci
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Niecate 16% uczestnikow rynku (15,8%) wskazalo na Srednie znaczenie tego
czynnika ryzyka, a 10,6% badanych uznalo, Ze niewyplacalnos¢ odbiorcow i brak
zabezpieczen platnosci posiada mate lub najmniejsze znaczenie.

Ryzyko zwigzane z niewyplacalnoscig odbiorcow i brakiem zabezpieczen
ptatnosci polega na mozliwosci opoznien lub catkowitego braku zaptaty za dostarczone
produkty. W sektorze zywnosci ekologicznej, gdzie marze sg czesto nizsze, a koszty
surowcow wysokie, takie sytuacje moga szybko zaburzy¢ ptynnos¢ finansowa
producenta. Brak zabezpieczen, takich jak gwarancje czy przedptaty, zwigksza narazenie
firmy na straty oraz utrudnia planowanie inwestycji i produkcji. Zachowanie ptynnosci
finansowej w przedsigbiorstwach sektora zywnosci ekologicznej wskazuje na
koniecznos¢ zwrocenia szczegolnej uwagi na niewyptacalnos¢ odbiorcow i
wystgpowanie naleznosci przeterminowanych, ktore powodujq zaktocenia w przeptywie
srodkow pienieznych.

3.11.6 Ryzyko zwigzane z sytuacjg makroekonomiczng Polski

Znaczenie ryzyka zwigzanego z sytuacja makroekonomiczng na poziomie
najwiekszym dla funkcjonowania przedsigbiorstw sektora zywnosci ekologicznej
ocenito 36,8% uczestnikow badania, a w opinii 36,8% respondentow, ten czynnik ryzyka
zostal oceniony na poziomie duzym. Ponad 19% badanych wskazato na srednie znaczenie
tego czynnika, podczas gdy 7% respondentow ocenito ten czynnik ryzyka jako majacy

znaczenie najmniejsze lub mate.
Ryzyko zwiazane z sytuacja makroekonomiczna Polski (%)

Ani istotne ani

nieistotne; 19,3
Zdecydowanie
istotne; 36,8
36,8 Raczej nieistotne; nieistotne; 2,6
44

Rycina 17. Ocena ryzyka zwigzanego z sytuacjq makroekonomiczng Polski

Ryzyko zwigzane z sytuacjgq makroekonomiczng determinowane jest poprzez:
PKB, site nabywcza pienigdza, poziom bezrobocia, poziom inflacji i tempo wzrostu

gospodarczego. Analizujgc wplyw tego ryzyka na podmioty sektora zywnosci
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ekologicznej nalezy brac¢ pod uwage nastroje konsumenckie spoteczenstwa oraz poziom
rozporzadzalnych  dochodow  gospodarstw  domowych. Korzystna sytuacja
makroekonomiczna przeklada si¢ na wzrost dochodéw gospodarstw domowych i
podejmowane przez nich decyzje zakupowe, ktore wyznaczajg m.in. wielkos¢ popytu na
produkty ekologiczne. Z kolei spadek tempa wzrostu gospodarczego, czy wzrost inflacji
oraz bezrobocia odczytywac¢ nalezy jako zagrozenie dla rozwoju sektora zywnosci
ekologicznej. Dodatkowo nalezy takze pamigtac, ze niestabilnos¢ gospodarcza utrudnia
planowanie inwestycji i pozyskiwanie dodatkowych zrodet finansowania.
3.11.7 Ryzyko zmiany przepisow prawnych oraz ich interpretacji

W opinii 83,4% respondentéw ryzyko zmian przepisow prawnych oraz ich
interpretacji uznane zostalo za czynnik o znaczeniu najwigkszym lub duzym. Na
znaczenie Srednie wskazato 7% badanych, a na znaczenie mate lub najmniejsze - 9,7%.

Ryzyko zmiany przepisow prawnych oraz ich interpretacji

Ani istotne ani (%)
nieistotne; 7,0

Zdecydowanie
istotne; 32,5

Raczej istotne;
50,9

\ W ogole
nieistotne; 1,8

Raczej nieistotne;
79

Rycina 18. Ocena ryzyka zmiany przepisow prawnych oraz ich interpretacji

Ryzyko zmian przepisow prawnych to kategoria ryzyka prawnego zwigzanego ze
ztozonoscig obowigzujacych przepisow prawnych. Ten rodzaj ryzyka obejmuje obszary
m.in. nowych regulacjami dotyczacych produkciji, certyfikacji, znakowania czy kontroli
jakosci zywnosci ekologicznej. Zmiany mogg wymaga¢ kosztownych dostosowan,
modyfikacji procesow lub dodatkowych audytow. Ryzyko poteguje rowniez rozna
interpretacja przepisow przez instytucje kontrolne, co moze prowadzi¢ do sporow,

opoznien lub sankcji, a takze utrudnia¢ stabilne planowanie dziatalnosci.
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3.11.8 Ryzyko zwigzane z niepewng sytuacjq makroekonomiczng na rynkach
eksportowych

Ryzyko zwigzane z niepewng sytuacja makroekonomiczng na rynkach
eksportowych w najwigkszym stopniu dotyczy podmiotow gospodarczych
eksportujacych produkty. Sytuacja makroekonomiczna na rynkach eksportowych
determinuje bowiem relacje cenowe, popyt konsumpcyjny i decyzje zakupowe. Gorsza
kondycja gospodarek zagranicznych moze prowadzi¢ do spadku popytu, opdznien
ptatnosci, zaostrzenia warunkéw handlowych lub koniecznosci obnizania cen.
Niestabilnos¢ makroekonomiczna utrudnia ponadto planowanie eksportu i zwigksza

ryzyko strat finansowych.

Ryzyko zwigzane z niepewna sytuacja makroekonomicznag
na rynkach eksportowych

Ani istotne ani
nieistotne; 19,3

Zdecydowanie
istotne; 27,2

W ogodle

T nieistotne: 1,8

Raczej nieistotne;
79

Raczej istotne ;
43,9

Rycina 19. Ocena ryzyka zwigzanego z niepewng sytuacjqg makroekonomiczng na
rynkach eksportowych

Ten czynnik ryzyka na najwiekszym poziomie oceniony zostat przez 27,2%
badanych uczestnikow sektora zywnosci ekologicznej. Niecale 44% respondentow
wskazato na znaczenie duze dla tego czynnika, co wskazuje, Ze 71,1% badanych ocenito
ryzyko zwigzane z niepewna sytuacjg makroekonomiczng na rynkach eksportowych na
poziomie najwiekszym lub duzym. Na srednie znaczenie tego czynnika ryzyka wskazato
19,3% badanych, a na ryzyko mate i najmniejsze odpowiednio 7,9% i 1,8% badanych.

3.11.9 Ryzyko zwigzane z sytuacja na rynkach finansowych
Ponad 67% respondentow wskazato na najwigksze (28,1%) i duze (39,5%) znaczenie
ryzyka zwigzanego z sytuacja na rynkach finansowych, jako wptywajacego na
funkcjonowanie przedsiebiorstw sektora zywnosci ekologicznej. Z kolei znaczenie

Srednie wskazato 27,2% badanych, a na znaczenie mate i najmniejsze - 5,3%.
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Ryzyko zwiazane z sytuacjq na rynkach finansowych (%)

Ani istotne ani

ni Zdecydowanie
nieistotne; 27,2

istotne; 28,1

W ogole
7 /_ nieistotne; 0,9
Raczej nieistotne;
44

Raczej istotne ;
395

Rycina 20. Ocena ryzyka zwigzanego z sytuacja na rynkach finansowych

Ryzyko zwigzane z sytuacjq na rynkach finansowych obejmuje zmiennos¢ stop
procentowych, dostepnos¢ kredytow, ptynnosc¢ finansowgq instytucji oraz wahania
kursow walut. Dla podmiotow sektora zywnosci ekologicznej moze to oznaczac¢ wyzsze
koszty finansowania inwestycji, utrudniony dostep do kapitatu, czy koniecznos¢ zmian
strategii cenowych. Niestabilnos¢ rynkow finansowych zwieksza rowniez niepewnosc¢ w
planowaniu diugoterminowym i zarzadzaniu ptynnoscia przedsigbiorstwa. Ten obszar
ryzyka obejmuje polityke sektora bankowego i stopy procentowe. Wysokosc¢ stop
procentowych w odniesieniu do kredytéw obrotowych i inwestycyjnych lub pozyczek
wplywa na ptynnosc¢ finansowg przedsigbiorstw.

3.11.10 Ryzyko utraty ptynnosci finansowej

Ryzyko utraty ptynnosci finansowej przez prawie 75% respondentow zostato
uznane za czynnik o najwiekszym i duzym znaczeniu dla funkcjonowania sektora
zywnosci ekologicznej. Jedynie w opinii 1,8% badanych utrata ptynnosci finansowej
zostala uznana za ryzyko najmniejsze. Mate i srednie znaczenie tego ryzyka zostato

przypisane przez odpowiednio 9,6% oraz 14% uczestnikow rynku.
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Ryzyko utraty ptynnosci finansowej (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 14,0

Zdecydowanie
istotne; 35,1

Raczej istotne;
39,5 \ W ogole
nieistotne; 1,8
Raczej nieistotne;
9,6

Rycina 21. Ocena ryzyka utraty ptynnosci finansowej

Ryzyko utraty ptynnosci finansowej polega na niemoznosci terminowego
regulowania zobowigzan, takich jak ptatnosci za surowce, wynagrodzenia czy podatki.
W sektorze zywnosci ekologicznej moze wynika¢ z opoznien w platnosciach od
odbiorcow, wzrostu kosztow produkcji, nieprzewidzianych wydatkow lub ograniczonego
dostgpu do finansowania. Brak ptynnosci grozi przerwami w produkcji, utratg
kontrahentow i pogorszeniem sytuacji kredytowej przedsigebiorstwa.

Skuteczne zarzadzanie ryzykiem wymaga monitorowania przeptywow

pienigznych, planowania rezerw i stosowania zabezpieczen finansowych.

3.11.11  Ryzyko uzaleznienia cen zbytu od s$wiatowych cen produktow

Uzaleznienie cen zbytu od $wiatowych cen produktow przez 34,2% badanych
zostalo uznane za czynnik w najwazniejszym stopniu oddziatujace na funkcjonowanie
sektora zywnosci ekologicznej, a znaczenie duze wskazato (40,4%). Lacznie okoto 75%
respondentow uwazato, ze ryzyko uzaleznienia cen zbytu od swiatowych cen produktow
jest najwieksze lub duze dla przedsiebiorstw sektora zywnosci ekologicznej. Jako srednie
ocenilo ten czynnik ryzyka 15,8% uczestnikow rynku, a jako mate i najmniejsze - prawie
10% 0sOb.

Ryzyko uzaleznienia cen zbytu od swiatowych cen produktéw polega na tym, ze
podmioty sektora zywnosci ekologicznej sq narazone na wahania globalnych rynkow
surowcow i produktow rolno-spozywczych. Wzrost swiatowych cen moze zwiekszac
koszty produkcji i presje na podnoszenie cen wtasnych produktow, podczas gdy spadek
cen globalnych moze wymusza¢ obnizki cen zbytu, zmniejszajgc marze. Takie

uzaleznienie utrudnia przewidywanie przychodow i stabilne planowanie finansowe.
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Ryzyko uzaleznienia cen zbytu od Swiatowych cen
produktow (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 15,8

|

Rycina 22. Ocena ryzyka uzaleznienia cen zbytu od swiatowych cen produktow

Zdecydowanie
istotne; 34,2

W ogole

Raczej istotne; L
n1elstotne; 1,8

40,4 Raczej nieistotne;

79

Minimalizowanie poziomu tego ryzyka w przedsiebiorstwach przetworczych i
dystrybuujgcych zywnosc¢ ekologiczng powinno polega¢ na centralizacji dostaw,
pozwalajacej na negocjowanie cen dla duzych partii zamowien lub dywersyfikacje
dostawcow pozwalajacg z kolei na nawigzanie wspotpracy z lokalnymi rolnikami, jesli
zamawiane surowce lub produkty moga byc¢ zapewnione przez krajowych dostawcow.

3.11.12 Ryzyko zadtuzenia
Ryzyko zadtuzenia przez 32,5% respondentow uznane zostalo za najwazniejszy

czynnik w funkcjonowaniu sektora zywnosci ekologicznej.
Ryzyko zadluzenia (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 21,1

Zdecydowanie
istotne; 32,5

. T Raczej nieistotne;
8,8

Kolejne 37,7% wskazalo na duze znaczenie tego czynnika. Lacznie ponad 70%

Raczej istotne ;
377

Rycina 23. Ocena ryzyka zadtuzenia

badanych uznato ryzyko zadluzenia jako najwigksze lub duze dla tego sektora. Ponad
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20% uczestnikow rynku wskazato na srednie znacznie tego czynnika ryzyka, natomiast
8,8% - za mate. Oznacza to, ze niecate 1/3 uznato ten czynnik ryzyka jako majacy srednie
lub mate znaczenie.

Ryzyko zadluzenia polega na mozliwosci nadmiernego obcigzenia
przedsiebiorstwa zobowigzaniami finansowymi, ktore przewyzszaja jego zdolnosc¢ do
splaty. W sektorze zywnosci ekologicznej moze wynikac z inwestycji w rozwdj produkcji,
zakup surowcow czy ekspansje na nowe rynki. Nadmierne zadtuzenie zwigksza koszty
finansowania, ogranicza elastycznosc operacyjna i zwigksza ryzyko utraty ptynnosci, a
w skrajnym przypadku grozi upadtoscia firmy.

Ocena sytuacji finansowej analizowana z perspektywy zadtuzenia przedsigbiorstw
sektora zywnosci ekologicznej wskazuje na koniecznos¢ weryfikowania nie tylko
ogdlnego zadluzenia, harmonogram splat czy proporcji migedzy zadtuzeniem diugo-
i krotkookresowym ale takze stopnia pokrycia odsetek wynikiem finansowym. Relacja
miedzy stopniem pokrycia odsetek, a wysokoscig zadtuzenia wskazuje, ze przy wysokim
zadtuzeniu i niskim wskazniku pokryciu odsetek wzrasta ryzyko niewyptacalnosci
przedsiebiorstwa.

3.11.13 Ryzyko zwigzane z konkurencjg na rynku detalicznym
Ryzyko zwigzane z konkurencja na rynku detalicznym jako najwazniejszy
czynnik ryzyka uznato 23,7% uczestnikow badania. Jako ryzyko duze, konkurencje na
rynku detalicznym uznato 42,1%. Oznacza to, Ze ponad 65% badanych ocenito
konkurencje na rynku detalicznym jako czynnik ryzyka o znaczeniu najwigkszym lub
duzym. Prawie 24% respondentow uznato je jako srednie, a 8,8% - jako mate, a 1,8% - jako

najmniejsze,

Ryzyko zwiazane z konkurencja na rynku detalicznym (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 23,7

Zdecydowanie
istotne; 23,7

W ogole
4 + 4
—_ nieistotne; 1,8

Raczej nieistotne;
8,8

Raczej istotne;
42,1

Rycina 24. Ocena ryzyka zwigzanego z konkurencjg na rynku detalicznym
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Ryzyko zwigzane z konkurencjg na rynku detalicznym polega na presji ze strony
innych producentow zywnosci ekologicznej oraz konwencjonalnej oferujacej produkty
premium. Wzrost konkurencji moze prowadzi¢c do obnizania cen, koniecznosci
inwestycji w marketing i promocje, utraty udziatu w rynku oraz presji na poprawe jakosci
i roznicowanie oferty. Dla producentéw oznacza to koniecznosc¢ ciggtego monitorowania
trendow konsumenckich, innowacyjnosci produktow oraz efektywnego zarzadzania
kosztami, aby utrzymac¢ konkurencyjnosc.

Konkurencja na rynku detalicznym zywnosci ekologicznej wskazuje ponadto, ze
istotnym elementem ryzyka zwigzanego z konkurencja na rynku detalicznym jest
lokalizacja placowek sprzedazy detalicznej skoncentrowana w wigkszych miastach / w
okreslonych dzielnicach miast / w centrach handlowych, co wptywa zaréwno na wzrost
konkurencji, jak i pozwala rozszerzac ofert¢ rynkowa zywnosci ekologicznej.

3.11.14 Ryzyko kredytowe

Ponad 67% badanych ocenito ryzyko kredytowe jako wptywajace w najwigkszym
(26,3%) 1 duzym (41,2%) stopniu na funkcjonowanie przedsigbiorstw sektora zywnosci
ekologicznej. Ponad 20% uczestnikow rynku uwazato, ze ten czynnik ryzyka plasuje si¢

na srednim poziomie, na znaczenie mate i bardzo mate wskazato 11,4% respondentow.
Ryzyko kredytowe (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 21,1 Zdecydowanie

istotne; 26,3

T ——— W Ogéle

——__ nieistotne; 0,9

Raczej nieistotne;
10,5

Raczejistotne ;
41,2

Rycina 25. Ocena ryzyka kredytowego

Ryzyko kredytowe w sektorze zywnosci ekologicznej odnosi sie¢ do niesptacania
przez kontrahentow lub odbiorcow zobowigzan finansowych w terminie, co moze
prowadzi¢ do problemow z ptynnoscia firmy. Dotyczy to zarowno zakupu surowcow na
kredyt, jak i sprzedazy produktow ekologicznych z odroczonym terminem ptatnosci.
Skutkiem niewyptacalnosci klientow moga by¢ opodznienia w realizacji wtasnych
zobowigzan, koniecznos¢ pozyskania dodatkowego finansowania i wzrost kosztow

operacyjnych.

50



Ryzyko kredytowe wpltywa bezposrednio na wartos¢ wyniku finansowego
przedsigbiorstw i powinno by¢ analizowane wraz z ryzykami: zmian kursu walut,
zadtuzenia oraz ptynnosci.

3.11.15 Ryzyko zmiany kursu walutowego

Okoto 60% respondentow wskazato ryzyko walutowe jako oddzialujace w
najwiekszym (24,6%) i duzym (37,7%) stopniu na podmioty sektora zywnosci ekologiczne;j.
Prawie 25% respondentow wskazata na srednie znaczenie tego czynnika ryzyka, a okoto

15% - ma mate lub najmniejsze znaczenie.

Ryzyko zmiany kursow walutowych (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 23,7

Zdecydowanie
istotne; 24,6

ey W ogole
——___ nieistotne; 1,8

Raczej nieistotne;
12,3

Raczej istotne ;
377

Rycina 26. Ocena ryzyka zmiany kursow walutowych

Ryzyko zmiany kursu walutowego w sektorze zywnosci ekologicznej wynika z
wahan kursow walut, ktore moga wptywac¢ na koszty importu surowcow, maszyn,
opakowan lub eksport produktow. Ostabienie krajowej waluty PLN zwigksza wydatki na
zakup zagranicznych sktadnikow, podczas gdy jej umocnienie moze obniza¢ przychody
z eksportu. Skutkiem sg niestabilne koszty produkcji, ryzyko spadku marzy oraz
koniecznosc¢ stosowania strategii zabezpieczajgcych, np. kontraktow walutowych lub
holdingu.

To ryzyko jest istotne dla podmiotéow kupujacych surowce udostawcow
zagranicznych oraz sprzedajagcych w ramach handlu detalicznego produkty
importowane. Z perspektywy podmiotow sektora zywnosci ekologicznej dotyczy¢ bedzie
przedsiebiorstw zajmujacych sie dystrybucjg importowanych produktow ekologicznych

na rynku polskim.
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3.11.16 Ryzyko zwigzane z niewystarczajaca iloscig interwencyjnych srodkow
ochrony roslin

W ocenie ryzyka zwigzanego z niewystarczajgcg iloscig interwencyjnych

srodkow ochrony roslin 15,8% uczestnikow rynku wskazato na najwi¢ksze znaczenie

tego czynnika, a 38,6% - na znaczenie duze. Niecate 38% respondentow wskazato na

Srednie znaczenie tego czynnika ryzyka. Z kolei 16,7% badanych wuznalo, ze

niewystarczajaca ilos¢ interwencyjnych srodkow ochrony roslin posiada mate lub
najmniejsze znaczenie w ocenie ryzyka.

Ryzyko zwiazane z niewystarczajaca iloscia
interwencyjnych srodkow ochrony roslin (%)

Zdecydowanie
istotne; 15,8

Ani istotne ani
nieistotne; 28,9
W ogole
nieistotne; 4,4

Raczej nieistotne;
12,3

Raczej istotne ;
38,6

Rycina 27. Ocena ryzyka zwigzanego z niewystarczajaca iloscia interwencyjnych
srodkow ochrony roslin

Ryzyko zwigzane z niewystarczajgcq iloscig interwencyjnych srodkéw ochrony
roslin dotyczy ograniczen w zwalczaniu szkodnikow, chordéb i chwastow w rolnictwie
ekologicznym. W przypadku brakow dostepnych s$rodkéw naturalnych lub
zatwierdzonych substancji, producenci mogg doswiadczac¢ obnizenia jakosci i ilosci
plonow, co prowadzi¢ moze do wzrostu kosztow, przestojow w produkciji i trudnosci w
realizacji zamowien. Minimalizacja tego ryzyka powinna obejmowac¢ monitorowanie
upraw majace na celu szacowanie wielkosci plonow oraz zagrozen wynikajacych z
wystepowania chorob iobecnosci szkodnikow przez producentow-rolnikow i
dywersyfikacje dostawcow przez przetworcow. Wystepowanie tego ryzyko wskazuje na
koniecznos¢ planowania zapasow, dywersyfikacji metod ochrony roslin oraz wspotpracy
z dostawcami certyfikowanych preparatow ekologicznych.

3.11.17 Ryzyko sezonowosci sprzedazy
Znaczenie ryzyka zwigzanego z sezonowosciag sprzedazy na poziomie

najwiekszym dla funkcjonowania przedsigbiorstw sektora zywnosci ekologiczne;
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ocenito 23,7% respondentow. W opinii 37,7% badanych, ten czynnik ryzyka zostat
oceniony na poziomie duzym. Ponad 25% uczestnikow rynku wskazalo na srednie
znaczenie tego czynnika, podczas gdy 2,6% oraz 9,6% respondentow ocenito ten czynnik

ryzyka jako majacy znaczenie odpowiednio najmniejsze lub mate.

Ryzyko sezonowosci sprzedazy (%)

Zdecydowanie
istotne; 23,7

Ani istotne ani
nieistotne; 26,3

< W ogole
T nieistotne; 2,6

Raczej nieistotne;
96

Raczej istotne ;
377

Rycina 28. Ocena ryzyka sezonowosci sprzedazy

Sektor zywnosci ekologicznej cechuje si¢ sezonowoscig, ktéra polega na
wystgpowaniu wahan popytu na produkty ekologiczne w zaleznosci od pory roku, Swiat
czy trendow konsumenckich, co determinuje wahania w osigganych przychodach ze
sprzedazy. W okresach niskiego popytu przychody przedsigbiorstwa mogg byc¢
niewystarczajace do pokrycia statych kosztow produkcji i dystrybucji. Sezonowos¢
wymaga zarzadzania zapasami surowcow, elastycznego planowania produkcji oraz
dziatan marketingowych, ktore pozwolg realizowac sprzedaz produktow ekologicznych
przez caly rok utrzymujac stabilng pozycje finansowa firmy.

3.11.18 Ryzyko zwigzane z rosngcg konkurencjg na rynku surowcow

W opinii okoto 55% respondentéw, rosngca konkurencja na rynku surowcow
stanowi czynnik ryzyka na poziomie najwiekszym lub duzym. Ponizej 30% uczestnikow
rynku wskazato na srednie znaczenie tego czynnika, natomiast 17,5% ocenito rosngca

konkurencjg na rynku surowcow na poziomie matym i najmniejszym.
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Ryzyko zwiazane z rosnacq konkurencja na rynku
surowcow (%)

Zdecydowanie
istotne; 22,8

Ani istotne ani
nieistotne; 28,9

W ogole
A\ nieistotne; 2,6

Raczej nieistotne;
14,9

Raczej istotne ;
30,7

Rycina 29. Ocena ryzyka zwigzanego z rosngcq konkurencjg na rynku surowcow

Popyt na zywnos¢ ekologiczng determinuje zapotrzebowanie surowcowe, co
skutkuje ryzykiem rosnacej konkurencji wsréd przetworcow surowcow ekologicznych.
Obejmuje identyfikacje potencjalnych niedoboréw, analize kosztow produkcji, presji na
jakos¢ surowcow oraz koniecznos¢ dywersyfikacji dostawcow i zabezpieczenia
dtugoterminowych kontraktow, aby utrzymac ciggtos¢ produkcji i konkurencyjnosc.
Wynika to z jednej strony z liczby podmiotow poszukujacych ekologicznych surowcow
do produkcji zywnosci, zdrugiej determinowane jest przez szereg uwarunkowan
zewnetrznych. Obnizanie znaczenia tego ryzyka w przedsi¢biorstwach nastepuje przez
podejmowanie dziatan zmierzajacych do utrzymania dotychczasowych i pozyskania
nowych dostawcow oraz budowania dtugoterminowych relacji z dostawcami opartych
na zaufaniu i wartosciach istotnych dla obu stron.

3.11.19 Ryzyko niespelnienia norm

Ryzyko niespeinienia norm w sektorze zywnosci ekologicznej wskazuje na
mozliwos¢ niespetnienia wymaganych standardow ekologicznych, jakosciowych lub
prawnych przez surowce lub procesy produkcji. Moze to wynikac z btedow w uprawie,
niewlasciwej dokumentacji, nieuczciwych dostawcow czy zmian regulacyjnych.
Skutkiem sg utrata certyfikatow, kary, wycofania produktow i spadek zaufania klientow.

Ten rodzaj ryzyka monitorowany jest w przypadku dostawcow polskich przez
nadzorowanie produkcji polowej w calym okresie wegetacji oraz podczas przetwarzania

surowcow ekologicznych.
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Ryzyko niespelnienia norm (%)

Ani istotne ani
nieistotne; 25,4

Raczejistotne;
36,8

Zdecydowanie
istotne; 28,1

\\ W ogole

nieistotne; 1,8

Raczej nieistotne;
79

Rycina 30. Ocena ryzyka niespetnienia norm

Ten czynnik ryzyka w opinii 64,9% badanych traktowany byt jako czynnik o
znaczeniu najwiekszym lub duzym. Okoto 25% uczestnikow rynku wskazato na srednie
znaczenie tego czynnika ryzyka, w opinii 9,7% respondentow ryzyko niespetnienia norm
posiadalo znaczenie mate lub najmniejsze.

3.11.20 Ryzyko wystgpienia problemow logistycznych i produkcyjno-magazynowych

W opinii 68,5% przedstawicieli sektora zywnosci ekologicznej ryzyko wystgpienia
problemow logistycznych i produkcyjno-magazynowych uznane zostato za czynnik o
znaczeniu najwiekszym lub duzym. Na znaczenie srednie wskazalo ponad 20%
respondentow, a na znaczenie mate lub najmniejsze - 11,4%.

Ryzyko wystapienia problemow logistycznych i
produkcyjno-magazynowych (%)

Zdecydowanie

Ani istotne ani !
istotne; 16,7

nieistotne; 20,2

W ogole

nieistotne; 2,6
Raczej nieistotne;

8,8

Raczej istotne;
51,8

Rycina 31. Ocena ryzyka wystapienia problemow logistycznych i produkcyjno-

magazynowych



Ryzyko wystgpienia problemow logistycznych i produkcyjno-magazynowych w
sektorze zywnosci ekologicznej obejmuje mozliwos¢ opoznien w dostawach surowcow,
niewystarczajagcych mocy produkcyjnych, braku miejsca w magazynach lub
nieodpowiednich warunkow przechowywania. Wplywa na to sezonowos¢ upraw
ekologicznych, wrazliwos¢ produktow na temperature i krotszy termin przydatnosci.
Skutkiem mogg by¢ przerwy w produkcji, straty surowcow, wyzsze koszty operacyjne i
opoznienia w realizacji zamowien.

Podmioty w sektorze zywnosci ekologicznej stosuja rozne sposoby ograniczania
tego ryzyka, takie jak rozbudowa systemu dystrybucji i zarzadzania logistyka oraz
centralizacja dzialalnosci operacyjno-magazynowej i usprawnianie systemu

zarzadzania produkcja.

4. Dostgp do danych na temat rolnictwa ekologicznego i rynku
zywnosci ekologicznej

Podstawowym zrodtem informacji na temat rolnictwa ekologicznego w UE sg dane
zbierane w procesie certyfikacji przez jednostki certyfikujgce reprezentujace zarowno
prywatne podmioty, jak i instytucje panstwowe. Zakres danych gromadzonych w
procesie certyfikacji rozni si¢ pomiedzy krajami cztonkowskimi UE. W Polsce instytucja
dysponujacg bazg danych jest Inspekcja Jakosci Handlowej Artykuléw Rolno-
Spozywczych. Dane te przekazywane sg przez Jednostki Certyfikujace i pozwalajg na
oszacowanie potencjalu produkcyjnego krajowego rolnictwa. Zawarte w bazie
informacje mogg stanowi¢ zrodlo informacji na temat tendencji i regionalnego
zroznicowania produkcji, ale interpretowac je nalezy z duza ostroznoscig rowniez ze
wzgledu na fakt, ze opieraja si¢ na szacunkach wolumenu produkcji sporzadzanych w
trakcie kontroli systemowych. Dane zbierane przez instytucje krajowe przekazywane sg
do urzedu statystycznego UE EUROSTAT, ktory na swoich stronach internetowych
udostepnia bazy danych, jak rowniez publikuje podstawowe informacje dotyczace liczby
gospodarstw, ogolnej powierzchni upraw, produkcji, liczby przedsiebiorstw
prowadzacych przetworstwo produktow rolnictwa ekologicznego jak rowniez
importerow. EUROSTAT nie gromadzi danych odnoszacych si¢ do wartosci sprzedazy.
Najczesciej wykorzystywanym przez instytucje europejskie Zrodtem informacji na
temat wartosci rynku Zywnosci ekologicznej jest raport publikowany corocznie
(od 2002 roku) przez szwajcarski Instytut Badan w Rolnictwie Ekologicznym

FiBL~.

> FiBL  Statistics -  European and  global organic  farming  statistics,
https://statistics.fibl.org/index.html
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Na stronie internetowej https://statistics.fibl.org/europe.html umieszczony jest
zestaw podstawowych danych i wskaznikow odnoszacych si¢ do rynku europejskiego.
Na potrzeby raportu opublikowanego w 2025 roku zebrano dane ze 191 krajow. Dane te
dostarczyto ponad 200 ekspertow krajowych, ktorymi sg zazwyczaj reprezentanci

.

jednostek certyfikujgcych, przedstawiciele organizacji

.

pozarzadowych, instytucji
publicznych oraz naukowcy. FiBL w sposob transparentny informuje o zrodtach danych
oraz czynnikach, na ktore nalezy zwroci¢ uwage korzystajac z upowszechnianych w

raporcie i udostgpnianych w tabelach wynikowych danych, w tym:

— Istniejgce dane sg czasami niekompletne lub poziom ich kompletnosci rozni sie
na przestrzeni lat w zaleznosci od kraju lub nawet w obrgbie jednego kraju, co
moze wynika¢ z réznych metodologii gromadzenia danych. Dlatego tez
poréwnanie poszczegolnych krajow nie zawsze jest mozliwe; dotyczy to w
szczegolnosci danych produkcyjnych, sprzedazy detalicznej, eksportu i importu.

— Klasyfikacje i agregacje danych moga rozni¢ sie w zaleznosci od kraju, co utrudnia
porownania.

— W odniesieniu do krajow, ktore nie uzywajg waluty EUR, wartosci przeliczono na
EUR. Ze wzgledu na wahania kursow walut dane dla tych krajow nie sg zatem

poréwnywalne na przestrzeni lat.

— W przypadku braku nowych danych wykorzystano dane z poprzedniego roku.

Jedynym krajem UE, ktory udostepnia w ramach statystyki publicznej dane
rynkowe jest Dania. STATISTICS DENMARK3 od 2003 roku publikuje dane na temat
sprzedazy detalicznej. Statystyki ,Sprzedaz zywnosci ekologicznej w sklepach
detalicznych” sg podzielone na grupy produktow. Zrodtem danych sa wyniki badania
ankietowego realizowanego wsrod najwigekszych sieci supermarketow i hurtownikow,
ktorzy sprzedaja zywnosc detalistom. Takie podejscie jest traktowane jako optymalne
rozwigzanie, poniewaz regulacje prawne dotyczace statystyki publicznej z jednej strony
zobowigzujq te podmioty do udzielania informacji, a z drugiej strony gwarantujq im
zachowanie poufnosci danych. Dane zbierane sg co roku, w formie elektronicznego
arkusza kalkulacyjnego, do ktorego respondenci majg dostep przez specjalny serwis on-
line. Informacje od hurtownikoéw sg przeliczane na ceny detaliczne. W przypadku
owocow i warzyw trudno oszacowac rzeczywista wartos¢ sprzedazy ze wzgledu na
bezposrednie zakupy realizowane przez sieci. Podobna sytuacja ma miejsce w
odniesieniu do mleka i w rezultacie dane gromadzone na poziomie detalistow moga by¢
zanizone. W ramach kontroli jakosci danych weryfikuje sie miedzy innymi korelacje
pomiedzy wartoscig a wolumenem, analizuje zmiany w stosunku do poprzednich lat. W

razie stwierdzenia niespojnosci ponawia sie kontakt z respondentami.

3 https://www.dst.dk/en/Statistik/emner/erhvervslivet-paa-tvaers/oekologi
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Badanie nie obejmuje nastgpujacych kanatow:

sprzedazy z gospodarstw i innych form sprzedazy bezposredniej;
- sklepow specjalizujacych sie w sprzedazy zywnosci ekologicznej;
- sklepow jednobranzowych, specjalistycznych, takich jak warzywniaki, piekarnie,
itp.;
- sprzedazy na rynku, jarmarkach, targowiskach, itp.

Takie podejscie wynika z faktu, Zze powyzsze kanaty sprzedazy wedtug ekspertow
generuja ponizej 5% wartosci sprzedazy. Nalezy jednak podkreslic¢, ze jest to zatozenie,
ktore nie sprawdzi si¢ w przypadku krajow o odmiennej organizacji sprzedazy zywnosci
ekologicznej, w tym miedzy innymi w Polsce. W Danii wigkszos¢ sprzedazy realizowana
jest przez duze sieci handlowe stad tez mozna przyjac¢ zatozenie, ze supermarkety, tzw.
domy towarowe oraz najwigksze sklepy internetowe sg odpowiedzialne za 95%
catkowitej sprzedazy zywnosci ekologiczne;j.

Dania jest rowniez jedynym krajem w Unii Europejskiej, ktory upowszechnia
szczegolowe dane dotyczgce handlu zagranicznego produktami rolnictwa ekologicznego.
Dane pozyskiwane sg co roku od podmiotow zajmujacych si¢ handlem zagranicznym
produktami ekologicznymi. Wyniki udostgpniane sa w podziale na produkty i grupy
krajow. Przygotowywane zestawienia dotycza takich grup produktowych jak: zywnosc,
napoje i pasza dla zwierzat. Statystyki nie obejmuja natomiast kosmetykow, kwiatow,
ubran i innych produktow niezywnosciowych oraz witamin i suplementow diety. Dane
nie obejmujg matych przedsigebiorstw, w ktorych systemach ksiggowych nie mozna
wyodrebni¢ produktow ekologicznych. Dane podawane w statystykach systemu
dunskiego przekazywane sg przez przedsiebiorcow za posrednictwem platformy
internetowej i obejmujq ilos¢ oraz wartosc¢ sprzedazy, bez podatku VAT. Weryfikacja
btedow odbywa si¢ na podstawie analizy zmian w handlu zagranicznym na poziomie
produktu lub kraju. W momencie wykrycia niescistosci z poszczegolnymi firmami
ponowiony zostaje kontakt z prosba o ponowne podanie danych, a udzielone przez nich
odpowiedzi s porownywane z wczesniej udzielonymi.

Mozliwe jest samodzielne wygenerowanie tabel wynikowych. Ponizej
zamieszczono przyktadowsq tabele z danymi dotyczacymi importu oraz eksportu (w
rozumieniu handlu wewngtrzwspolnotowego) produktow ekologicznych pomiedzy

Polskg a Danig w latach 2020-2023.
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Tabela 4. Wartos¢ handlu zagranicznego zywnoscia ekologiczng Polska - Dania w
latach 2020-2023 (tys. DKK)

2020 2021 2022 2023
IMPORT 107453 135338 167504 179030
oo Live animals other than fish, crustaceans, molluscs and . 0 0 0
aquatic invertebrates of division

o1 Meat and meat preparations 221 730 60 1094
o2 Dairy products and birds eggs 1788 231

03 Fish (not marine mammals), crustaceans, molluscs and aquatic = 3257 2238 3877 2014
invertebrates, and preparations thereof

04 Cereals and cereal preparations 15777 | 19329 | 34051 | 25437
o5 Vegetables and fruit 61318 43944 44701 @ 41304
06 Sugars, sugar preparations and honey 32 28 826

07 Coffee, tea, cocoa, spices and manufactures thereof 9080 8715 3561 16213
08 Feeding stuff for animals (not including unmilled cereals) 390 6156 2987 792
09 Miscellaneous edible products and preparations 11201 50259 70371 = 84113
11 Beverages .- 249 466 305
22 Oil seeds and oleaginous fruits 3157 3105 3254 4022
29 Crude animal and vegetable materials, N.E.S. 822 31 2566 2507
41 Animal oils and fats

42 Fixed vegetable fats and oils, crude, refined or fractionated 410 554 642 446
43 Animal or vegetable fats and oils processed, waxes and inedible 0 0

mixtures or preparations of animal

49 Other goods . . 142 552
EKSPORT 14608 = 14016 8515 21469

oo Live animals other than fish, crustaceans, molluscs and
aquatic invertebrates of division

o1 Meat and meat preparations 32 14 . "
02 Dairy products and birds eggs 880 855 868 1534
03 Fish (not marine mammals), crustaceans, molluscs and aquatic = 449 41 179 1727
invertebrates, and preparations thereof

04 Cereals and cereal preparations 4030 = 2039 1557 4634
05 Vegetables and fruit 1342 2433 293 3082
06 Sugars, sugar preparations and honey 4088 2072 774 1465
07 Coffee, tea, cocoa, spices and manufactures thereof 391 234 122 3
08 Feeding stuff for animals (not including unmilled cereals) 1028 2112 31

09 Miscellaneous edible products and preparations 1964 3820 1524 1513
11 Beverages 167 70 2817 7031
22 Oil seeds and oleaginous fruits . 117 162

29 Crude animal and vegetable materials, N.E.S. 7

41 Animal oils and fats
42 Fixed vegetable fats and oils, crude, refined or fractionated 230 210 189 382

43 Animal or vegetable fats and oils processed, waxes and inedible
mixtures or preparations of animal
49 Other goods . . . 100

Zrédto: https://www.statbank.dk/20629
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Podstawowym zrodtem informacji na temat produktow sprowadzanych do Unii
Europejskiej z krajow, ktore traktowane sg jako kraje trzecie, zgodnie z regulacjami
prawnymi w rolnictwie ekologicznym, sq dane gromadzone w bazie TRACES (TRAde
Control and Expert System).

Laczny import ekologicznych produktéow rolno-spozywczych do UE wzrost z 2,48
mln ton w 2023 r. do 2,64 mln ton w 2024 r. (+6,4%). Wzrost ten odzwierciedla odbicie
popytu po dwoch latach spadkow spowodowanych gwattownym wzrostem cen
zywnosci. Odnotowano wzrost importu ekologicznych owocow i warzyw (banany,
przetwory pomidorowe, soki), orzechow, ryzu, nasion oleistych i srut. Jednoczesnie
odnotowano spadek importu ekologicznej oliwy z oliwek, kawy, ziaren kakaowych,

kukurydzy i soi.

*+ UE jest znaczqcym importerem ekologicznych owocow, warzyw i oliwy z oliwek.
W 2024 r. ta grupa produktow odpowiadata za 47,2% wolumenu catego importu
ekologicznego. Import wzrost wolumenowo o 6,4%, do 1,24 mln ton w 2024 r.,
gtownie dzigki wzrostowiimportu orzechow o 26,4% (Chiny) oraz bananéw o 4,5%

(Ekwador), podczas gdy import ekologicznej oliwy z oliwek zmalat.

* Oliwa z oliwek pozostaje najczgsciej importowanym produktem
ekologicznym. Niemal cata importowana ekologiczna oliwa z oliwek (99%) to
oliwa z pierwszego tloczenia (extra virgin) pochodzaca z Tunezji.

* Do innych produktoéw o wysokim udziale w imporcie w 2024 r. nalezg: banany
(13,4%), przyprawy (np. imbir) (13,2%), winogrona przetworzone lub
konserwowane (12,5%), rosliny aromatyczne do zastosowan technicznych
(12,3%), cukier biaty (10,5%) oraz gruszki przetworzone lub konserwowane
(10,3%). W wigkszosci przypadkow udzial ten wzrdést w porownaniu z 2023 r.

. Ekwador byt w 2024 roku wiodgcym eksporterem produktow ekologicznych
do UE. Z tego kraju sprowadzane jest najwigcej banandéw do krajow UE.

* Wysoki jest rowniez udzial importu z Chin, tj. w 2024 roku podwoit si¢ w
stosunku do 2023 roku wolumen sprowadzonych z Chin orzechéw i przypraw
(+19%). Import z Ukrainy rowniez wzrost (+17%), gtownie z powodu wyzszego
wolumenu sprowadzonych z Ukrainy nasion oleistych (+23%) i zboz (+8%). W
rezultacie Ukraina jest na 3. miejscu wsrod najwazniejszych importerow
produktow ekologicznych do UE.

* Import z Indii rowniez znaczaco wzrdst (+40%). Najwazniejsza kategoriq

produktowg decydujacq o tak znaczgcym wzroscie byt ryz.
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. Odnotowano natomiast spadek importu produktow ekologicznych z Togo (-
15%, glownie soja) oraz Tunezji (-18%, oliwa z oliwek).

. Holandia utrzymuje od lat pozycje glownego importera do UE i rowniez
odnotowata w 2024 roku znaczacy wzrost tgcznych wolumenow
sprowadzanych produktow (+17%). Niemcy (+2%) i Belgia (+13%) utrzymaty
odpowiednio 2. i 3. pozycje, natomiast Wtochy (+6%) pozostaty na 4. Z kolei
import do Francji (5. miejsce) wyraznie spadt drugi rok z rzedu (-14%). Wsrod
innych gtéwnych importerow w UE jak Szwecja i Hiszpania zmniejszyt sie
wolumen importu odpowiednio 0 13% oraz 12%. Z kolei w Danii odnotowano
wzrost 0 20%. Natomiast w Austrii wolumen produktéw importowanych

znaczaco sie zmniejszyt (-26%, kukurydza, jabtka, winogrona).

*+ Panstwa cztonkowskie, ktore przystqpity do UE po 2004 1., odnotowaty wzrost
importu ekologicznego o 25%, w szczegolnosci Polska (+11%), Czechy (+41%) i
Rumunia (+244%). Ogolnie udziat tych panstw w catkowitym imporcie produktow

ekologicznych do UE wzrost z 3,2% w 2023 1. do 3,8% w 2024 1.

5. Metody wyceny rynku produktéw rolnictwa i przetworstwa

ekologicznego
W krajach Unii Europejskiej brak systemowych rozwigzan w podejsciu do
gromadzenia danych rynkowych. W rezultacie wszystkie kraje opierajg swoje wyceny na
szacunkach eksperckich. W Niemczech podstawowe dane rynkowe upowszechniane sg
corocznie w ramach raportu organizacji branzowej Bund Okologische
Lebensmittelwirtschaft - BOLW. Organizacja ta skupia zarowno producentow, jak i
dystrybutorow. Odpowiedzialnymi za szacunki sg eksperci z tzw. Arbeitskreis Biomarkt.
W proces szacowania wartosci rynku zaangazowane sg agencje badawcze oraz
przedstawiciele sSrodowiska naukowego:
- Agencja Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI), ktéra gromadzi i
analizuje informacje dotyczace rynku rolnego.
- Firma bioVista, ktora specjalizuje sie w badaniu rynku Zzywnosci ekologiczne;j.
W 2003 1. Zespol bioVista utworzyt panel sprzedazy detalicznej, w ramach
ktorego gromadzone sg dane sprzedazowe ze sklepow z zywnoscig
ekologiczna, supermarketow z ekologiczng zywnoscig i sklepow z tzw.
,zdrowg zywnoscig” z terenu caltego kraju.
- Firma konsultingowa Klaus Braun Beratung, ktéra rowniez zbiera dane z

handlu detalicznego.
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- Eksperci reprezentujgcych srodowisko naukowe z University of Applied
Science Weihenstephan-Triesdorf.

- Agencje badawcze - YouGov (panel gospodarstw domowych) oraz NIQ -
NielsenIQ (dane dotyczace handlu detalicznego, panel gospodarstw
domowych).

Rozwigzanie wypracowane na potrzeby szacowania wartosci rynku zywnosci
ekologicznej w Niemczech ma wiele mocnych stron, wynikajacych z szerokiego
partnerstwa, dostepu do wiarygodnych danych sprzedazowych oraz komplementarnego
wykorzystania roznych zrodet informacji. Nie bez znaczenia jest otwarta formuta

wspotpracy i dialog pomigdzy zainteresowanymi stronami, co sprzyja doskonaleniu

sposobu gromadzenia danych i ich interpretacji. Rozwigzaniem, ktore z perspektywy
uczestnikow rynku mozna uznac za modelowe w zakresie udostepniania danych
o sektorze ekologicznej produkcji Zywnosci, jest dziatalnos¢ Francuskiej Agencji
Rozwoju i Promocji Rolnictwa Ekologicznego (Agence Francaise pour le
Développement et la Promotion de l'Agriculture Biologique - Agence Bio).
Instytucja ta upowszechnia dane zZrodtowe i raporty dotyczqce roznych aspektow
funkcjonowania rynku Zywnosci ekologicznej, prowadzi baz¢ danych
producentow, w ktorej dostgpne sq informacje o ich ofercie oraz dane adresowe
dystrybutorow, detalistow i ustugodawcow z ofertq gastronomiczng, w ktorej

wykorzystywana jest Zywnosc ekologiczna.

Szukam terytorium @ Regiony A

{ - B
Nazwa terytorium, kod pocztowy Q Dzialy A 7,
o ¢ 17
G ha
. =

o Zlokalizuj mnie geograficznie Epc

FRANCJA

271 567 ha

Powierzchnia uzytkéw rolnych
ekologicznych w2024 r.

Y

10,1%
Udziat gruntow ekologicznych w
gruntach rolnych we Francji N %

61 853 ~
Gospodarstwa rolne zobowigzane do /!‘

przejscia na rolnictwo ekologiczne do
2024 .

2 %

14,9% N

0 Procent francuskich gospodarstw
rolnych zaangazowanych w rolnictwo
ekologiczne

https://www.agencebio.org/observatoire-de-la-production-bio-sur-votre-territoire/
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Baza ta jest powigzana z krajowym obserwatorium sektora produkcji
ekologicznej funkcjonujacym przy Agence Bio.

Dane udostepniane sg w roznych formatach, tacznie z plikami zrédtowymi do
samodzielnych analiz.

Ponadto dostepna jest ogdlnokrajowa baza umozliwiajgca wyszukiwanie

dostawcow, konkretnych kategorii produktowych, jak rowniez przegladanie oferty

gastronomicznej.
L 1)
ey 576) L'annuaire officiel des professionnels du bio O X 0 o
a 4 a
Filtres Réinitialiser EARL LA LONGUE RAIE 4 G cx
~ Ferme -
Recherche @ Culture céréaliére, Culture oléagineuse
89140 MICHERY
100%Bio  Vente aux professionnels au détal)
Localisation Vent aux particuliers
i)
Voir le certificat
Type de professionnel ~ ) 0
¢ GAECDUTENSONNIEU B A y &
|: Ferme @ [ hed f—
Ferme =
|: Entreprise (hors ferme) © Elevage de brebis viande COLLANGE CAROLINE JULIE ]
48500 LE RECOUX
Vente A 100%Bio  Vents aux professionnels (au détzil) Ferme
Maraichage
Vente aux particulers
E Particuliers 100% Bio  Vente aux professionnels (au détail)  Vente aux particuliers
[] Professionnels (en gros) Voirle certificat PRODUCTIONS ET PRODUITS BIO
Professionnels (au détail) Engagé en bio depuis le 29 Janvier 2015 avec Ecocert France
. GAEC DE BRAGAT @
Recherche avancée v

PRODUCTIONS ET PRODUITS CERTIFIES PRODUITS VENDUS

Earmn

Screenshot ze strony francuskiej bazy umozliwiajacej lokalizacj¢ producentow,
dystrybutorow zywnosci ekologicznej oraz zywnosci ekologicznej w ofercie

gastronomicznej

https://annuaire.agencebio.org/recherche?userPage=1&typesVente=venteProsDetail&activites=&produits=&ra

nd=289&sortBy=distance&inseecode=&commune=

— Baza umozliwia konsumentom znalezienie lokalnych producentow i sklepow
oferujgcych produkty ekologiczne, weryfikacje certyfikatu oraz uzyskanie
dodatkowych informacji np. o godzinach otwarcia i konkretnej lokalizacji.

- Hurtownikom narzedzie to pozwala na znalezienie producentow i
przetworcow oferujgcych sprzedaz hurtows, identyfikacje klientow w
okreslonej lokalizacji oraz weryfikacje posiadania przez dostawcow
certyfikatow. Podobne funkcje petni w przypadku przetworcow, detalistow i
segmentu HORECA.

— Dane dostepne sg publicznie pod adresem https://api.gouv.fr/les-api/api-
professionnels-bio, co umozliwia ich wykorzystanie w innych aplikacjach i
systemach. Dane te sg rowniez zintegrowane z Annuaire des Entreprises
(Katalogiem Przedsiebiorstw) - narzedziem internetowym do wyszukiwania

przedsigbiorstw, prowadzonym przez administracje publiczng, gdzie w
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zaktadce ,znaki i certyfikaty” mozna znalez¢ informacje o posiadanym
certyfikacie, jednostce certyfikujacej oraz dacie rozpoczgcia dziatalnosci.

Podobng role w upowszechnianiu informacji rynkowych, jak francuska Agence

Bio, odgrywa niemiecka organizacja AMI Agrarmarkt Informations-Gesellschaft, ktora

odptatnie udostgpnia informacje na temat rynku zywnosci ekologicznej i publikuje

corocznie raport zawierajacy dane na temat zakupow zywnosci ekologicznej przez

gospodarstwa domowe w Niemczech, jak rowniez monitoruje w cyklach miesigcznych

ceny konsumenckie. Ponadto dostarcza danych na temat ksztattowania si¢ cen owocow,

warzyw, ziemniakow, zboz, zwierzat rzeznych, mleka i jaj na roznych poziomach

tancucha dostaw.

5.1  Wycena ekspercka wartosci rynku zywnosci ekologicznej w Polsce

Na potrzeby wyceny wartosci rynku zywnosci ekologicznej w Polsce przyjeto
zintegrowane podejscie, oparte - analogicznie jak w Niemczech i we Francji - na
triangulacji danych pochodzacych z roznych zrédel. Triangulacja obejmowata dane
finansowe, dane =z badan konsumenckich, dane handlowe, informacje z
miedzynarodowych agencji badawczych, a takze wywiady z kluczowymi informatorami
rynkowymi.

Dane finansowe pochodzace z rachunkéw zyskow i strat, zawartych w
sprawozdaniach finansowych oraz sprawozdaniach Zarzadu z dziatalnosci pozyskiwano
z publikacji spotek gietdowych oraz dokumentow sktadanych do Krajowego Rejestru
Sadowego, zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawnymi.

Dane dotyczace zachowan zakupowych polskich konsumentow uzyskano z
badania przeprowadzonego na reprezentatywnej probie ogolnopolskiej konsumentow
odpowiedzialnych i wspotodpowiedzialnych za zakupy zywnosci w gospodarstwach
domowych o liczebnosci 1200 respondentow. Badanie to dostarczylo informaciji o
czestotliwosci zakupow zywnosci, najczesciej kupowanych produktach, deklarowanych
wydatkach oraz miejscach zakupu.

Dane handlowe pochodzity z badan asortymentu i cen zywnosci ekologicznej
prowadzonych w punktach sprzedazy detalicznej stacjonarnych i internetowych.
Badanie realizowano w dwoch etapach: pierwszym - analiza oferty zywnosci
ekologicznej w hipermarketach, supermarketach oraz sieciach dyskontowych i sklepach
specjalizujacych sie w sprzedazy zywnosci ekologicznej; drugim - ocena dostepnosci w
sklepach internetowych.

Ostatnim etapem byta walidacja uzyskanych estymacji z wykorzystaniem
podejscia business intelligence (BI), lgczacego analizy danych wtérnych =z
miedzynarodowych baz i raportow, wyniki wywiadow eksperckich oraz wiedze o

specyfice krajowego rynku z dodatkowymi uwarunkowaniami zewnetrznymi
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specyficznymi dla tego sektora. Zastosowano iteracyjny cykl: (1) porownanie wynikow z
niezaleznymi zrodtami, (2) identyfikacje rozbieznosci, (3) korekte szacunkow i (4)
ponowng weryfikacje.

Wycena rynku zywnosci ekologicznej wymaga uwzglednienia specyficznych
czynnikow, takich jak niespdjnos¢ danych zrodtowych, brak cyklicznosci ich
pozyskiwania, zacieranie si¢ granic kategorii produktowych (produkty oferowane jako
naturalne, przyjazne dla srodowiska kategoryzowane sa przez konsumentow jako
zywnos$¢ ekologiczna certyfikowana) oraz zroznicowanie formatow placowek
detalicznych. Produkty z rolnictwa i przetworstwa ekologicznego sa dostepne w
roznorodnych kanatach - zaréwno w duzych sieciach handlowych, sklepach
specjalistycznych w sprzedazy bezposredniej, w tym internetowej i realizowanej z
wykorzystaniem platform e-commerce - co komplikuje gromadzenie i monitorowanie
informacji o sprzedazy wedtug grup produktowych, cenach oraz dostepnosci.

Zaproponowane podejscie do wyceny rynku pomimo istniejgcych ograniczen
umozliwia okreslenie wyceny wartosci rynku, ale podobnie jak wyceny sporzadzane w
innych krajach moze by¢ obarczone biedem, co dobrze ilustruje przyktad z rynku
niemieckiego. W 2022 roku organizacja branzowa detalistow niemieckich BNN
zakwestionowata pochodzace z panelu gospodarstw domowych firmy GfK (obecnie
YouGov) dotyczace spadku sprzedazy w supermarketach specjalizujgcych sie¢ w
sprzedazy zywnosci ekologicznej i sklepow z ofertg zywnosci ekologicznej. Wedtug
danych zebranych przez panel handlu detalicznego dedykowany detalistom
specjalizujgcym sie w sprzedazy zywnosci ekologicznej spadek ten wyniost 12,3%, a nie
18,3%, jak wynikato z danych You Gov.

Dane publikowane przez You Gov opieraja si¢ na badaniu wolumenu i wartosci
zakupow dokonywanych przez konsumentow. Uczestnikami panelu konsumenckiego sq
konsumenci bardziej Swiadomi ceny, niereprezentujacy w dostateczny sposob, zdaniem
organizacji branzowej, grupy konsumentow zywnosci ekologicznej. Tym samym
pozniejsza ekstrapolacja danych moze wplynac na ich znieksztatcenie, jesli panel nie
reprezentuje w sposob odpowiedni najwazniejszej grupy nabywcow zaopatrujacych sie
w sklepach specjalistycznych z zywnoscig ekologiczng. Wyniki sprzedazy publikowane
przez BNN pochodzg m.in. z barometru sprzedazy firmy Klaus Braun Beratung oraz
instytutu badan rynku BioVista GmbH. Obie firmy wykorzystujq dane pochodzace z
comiesiecznej analizy danych sprzedazowych tzw. danych paragonowych lub kasowych,
z ktorych czes¢ jest przesylana bezposrednio z systemu kasowego sklepu poprzez
interfejsy do firm analitycznych i analizowana anonimowo. Te badania sprzedazy
bezposredniej sg zatem wedlug opinii organizacji branzowej znacznie doktadniejsze i

wszechstronniejsze niz dane zebrane z badan konsumenckich.
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W wycenie uwzgledniono rynek produktow koncowych oferowanych odbiorcom
koncowym do bezposredniej konsumpcji. Oznacza to rynek detaliczny i ujmowany w cenach

detalicznych brutto.

Szacowana wartos¢ rynku detalicznego zywnosci ekologicznej w 2024 roku
wyniosta 2,14 mld ztotych. Przyjeto nastgpujaca strukture i udziaty wartosciowe w rynku
(mln PLN; %):

mleko i jego przetwory 350 16,36%
napoje roslinne 100 4,67%
mieso i jego przetwory 75 3,50%
produkty zbozowe 190 8,88%
owoce 215 10,05%
warzywa 210 9,81%
przetwory owocowo-warzywne 130 6,07%
napoje (soki, napoje, smoothie i inne) 125 5,84%
stodycze i przekaski 96 4,49%
jaja 120 5,61%
oleje i oliwy 75 3,50%
zywnos¢ dla niemowlat i matych dzieci 350 16,36%
kawa, herbata i inne 35 1,64%
pozostale 69 3,22%

Ponizej zestawiono szacowang strukture kategorii zywnosci ekologiczne;j.

Struktura kategorii mleko i przetwory uwzgledniajac masto i inne ttuszcze:

e mleko-15%

o sery dojrzewajace - 8%

e mastoittuszcze mleczne - 12%

e twarogi-15%

e jogurty -20%

o kefir-10%

e Inne, w tym desery mleczne - 20%
Struktura kategorii owoce:
e jabtka-29%

e banany -27%
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e jagodowe -12%

e ,owoce egzotyczne” (cytrusowe - cytryny, pomarancze, mandarynki, awokado) -
23%

e gruszki-s5%

e inne owoce niewymienione - 4%

Struktura kategorii warzywa:
e korzeniowe (np. marchew, cebula, seler, pietruszka) 22%
e pomidory i ogorki - 23%
o lisciowe (np. satata, szpinak, rukola, roszponka, inne) - 15%
e straczkowe - 16%
o kapusta (biata, czerwona) - 4%
e ziemniaki-10%

e inne-10%

Struktura kategorii przetwory zbozowe:
e maka-17%
o 1yZ-14%
e pieczywo - 10%
e makarony - 16%
o platki, muesli - 24%
o kasze-16%

e inne-3%

Struktura kategorii przetwory owocowe i warzywne:
e dzemy, musy, powidta - 22%
o kiszonki - 25%
e warzywa i owoce konserwowane - 17%
e soki, nektary, smoothie i inne - 26%

e inne-10%

Struktura kategorii ekologiczne stodycze i przekaski:
o czekolada - 20%
e batony czekoladowe i inne np. orzechowe - 28%
e czipsy, chrupki - 19%
e ciastka-25%

e inne-8%
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5.2 Metodyka monitoringu cen i analizy asortymentu produktow ekologicznych

Monitoring cen produktow ekologicznych przeprowadzono w czerwcu 2025 roku.
W pierwszym etapie zidentyfikowano istniejace sieci handlu detalicznego:
hipermarketow, supermarketow, sklepow dyskontowych, takze sklepow spozywczych
klasyfikowanych jako sklepy srednie funkcjonujgcych m.in. na zasadach franczyzowych.
W drugim etapie dokonano wyboru placowek z kazdego rodzaju placowek sprzedazy
detalicznej i kazdej sieci.

Spisu cen dokonano z uwzglednieniem nastepujacych pozycji:

e rodzaj produktu,

e nazwa produktu,

e producent,

e kraj produkcii,

o dodatkowe cechy produktu (np. zawartosc¢ ttuszczu),

o rodzaj i wielkos¢ opakowania,

e cenazaopakowanie.

W monitoringu cen przyjeto kraj produkcji a nie kraj pochodzenia. Natomiast w
przypadku znakowania informacjg ,wyprodukowano w UE”, ,wyprodukowano poza UE”
klasyfikowano pochodzenie produktéw jako zagraniczne.

Dokonano nastgpujacego wyboru produktow ekologicznych:

e maka pszenna, pieczywo, ryz bialy, makaron, platki owsiane i ptatki

kukurydziane z grupy produktow zbozowych;

o mleko swieze, jogurt naturalny, ser gouda, masto z grupy produktowej
obejmujacej mleko i przetwory mleczne;

e jaja;

e jabtka, cytryny, banany i sok jabtkowy z grupy owocow i przetworow
owocowych;

e szpinak $wiezy, marchew, burak ¢wiklowy, ziemniaki, kapusta kiszona,
ogorki kiszone i kukurydza konserwowa z grupy warzyw i przetworow
warzywnych;

o schab surowy i filet z piersi kurczaka z grupa mieso;

o mleko poczatkowe i marchewka z grupy zywnos¢ dla dzieci;

e napdj sojowy, kawa ziarnista, oliwa z oliwek i czekolada gorzka z grupy
produktow pozostatych.

Porownania srednich cen produktow ekologicznych i nieekologicznych dokonano
przyjmujac nastepujace zatozenia:

e wyliczono srednie ceny uwzgledniajac  dostgpnos¢  produktow

w analizowanym okresie;
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e nie uwzgledniono pochodzenia produktow ekologicznych i nieekologicznych;

e przy wyliczeniu $rednich cen wuwzgledniono dostepnos¢ produktow

ekologicznych i nieekologicznych bez podziatu na kanaty sprzedazy.

Do analizy asortymentu wybrano 4 placowki sprzedazy detalicznej.
Przeanalizowano sposob podziatu na kategorie i grupy produktowe zwracajac uwagg na
liczbg pozycji asortymentowych.

5.3 Analiza cen ekologicznych produktéw zbozowych
5.3.1  Zroznicowanie cenowe ekologicznych i nieekologicznych produktow
zbozowych
Maka pszenna

Analiza cen ekologicznej i nieekologicznej maki pszennej wykazuje
zroznicowanie wynikajace z typu produktu, miejsca sprzedazy oraz kraju pochodzenia.
W przypadku produktow ekologicznych najbardziej zréoznicowang oferte miaty sklepy
internetowe, gdzie dostepne byto wiele roznych typow maki pszennej, zarowno krajowej,
jak i zagranicznej produkcji. Ceny produktow krajowych rozpoczynaty sie od 6,60 zi/kg
do 18,87 zl/kg (typ 750-850). Ceny produktow zagranicznych takze charakteryzowat
szeroki zakres: od 15,99 zl/kg (typ 450) do 1834 zl/kg (typ 750-850). W
hiper/supermarketach odnotowano takze duzg zmiennos¢ cen. Sklepy wielobranzowe
pozostawatly kanatem o marginalnym znaczeniu dla tej kategorii produktow.

Jezeli chodzi o nieekologiczng make pszenng najszerszg oferte asortymentowaq
oraz najwieksze zroznicowanie cen odnotowano w hiper/supermarketach oraz w
sklepach internetowych, podczas gdy dyskonty charakteryzowaty sie wezszq oferta, ale
nizszym poziomem cen jednostkowych.

W hiper/supermarketach dostepna byta szeroka gama roznych typow
nieekologicznej maki pszennej przede wszystkim produkcji krajowej. Przyktadowo ceny
typow, takich jak 450 czy 480-500 miescity sie najczesciej w przedziatach od 1,99 do 6,99
zt/kg (typ 450) oraz od 1,99 do 5,29 zt/kg (typ 480-500). Dyskonty oferowaty znacznie
wezszy wybor maki pszennej nieekologicznej. Srednie ceny wahaty sie od 1,95 zt/kg (typ
450) do 6,29 zl/kg (typ o00). Cecha charakterystyczng dyskontow bylo niewielkie
zroznicowanie cen w obrebie typow, co moze sugerowac jednolita polityke cenowsq i
mniejszg roznorodnos¢ marek. W sklepach internetowych ceny maki typu 450-500
wahaty si¢ od 2,99 do 7,99 zi/kg, przy czym ceny produktow krajowych najczesciej
miescity sie w przedziale 2,99-3,99 z/kg.

Pieczywo

Dane przedstawione na wykresie ukazujg wyrazne roznice pomiedzy srednimi

cenami pieczywa ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca sprzedazy

oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 32. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego pieczywa (w z1/kg)

W przypadku pieczywa ekologicznego ceny sa zauwazalnie wyzsze we
wszystkich typach sklepow. Porownujac obie grupy produktow, mozna zauwazyc, ze
pieczywo ekologiczne jest przecigtnie od kilkunastu do kilkudziesig¢ciu procent drozsze
od nieekologicznego, niezaleznie od miejsca sprzedazy. Najwieksze roznice cenowe
wystepuja w sprzedazy internetowej, co moze by¢ zwigzane z wyzszymi kosztami
dystrybucji. Przyktadowo ceny ekologicznego pieczywa produkciji krajowej w sklepach
internetowych wahaty sie od 22,90 do 62,68 zt/kg. W przypadku jego nieekologicznego
odpowiednia ceny wahaty sie od 6,38 do 14,22 zt/kg.

Ryz bialy

Analiza cen ryzu bialego wskazuje na réznice pomiedzy cenami produktow

ekologicznych i nieekologicznych. W przypadku ryzu nieekologicznego produkty

produkcji krajowej byty tansze niz produkcji zagranicznej.
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Rycina 33. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego ryzu (w z1/kg)

Ceny ryzu krajowego miescity sie w przedziale od 9,17 zt/kg (sklepy internetowe)
do 19,14 zt/kg (sklepy convenience). Ceny nieekologicznego ryzu produkcji zagranicznej
charakteryzowaty sie nieco wyzsza ceng - od 11,44 zt/kg w hiper/supermarketach do 14,69
zt/kg w dyskontach. Ceny ryzu ekologicznego produkcji zagranicznej wahaty sie od 13,58
zt/kg w sklepach dyskontowych do 25,34 zt/kg w sklepach specjalistycznych.

Jezeli chodzi o zréznicowanie cenowe przyktadowo ceny ryzu nieekologicznego
produkcji zagranicznej w hiper/supermarketach wahaty si¢ od 3,99 do 17,98 zl/kg.
Poréwnujac ceny ekologicznego odpowiednika w tym miejscu sprzedazy wahaty sie od
15,98 do 30,98 zl/kg.

Porownujac oba typy produktow, réznica cen pomiedzy ryzem ekologicznym a
nieekologicznym jest wyraznie widoczna we wszystkich miejscach sprzedazy.

Makaron spaghetti

Przedstawione na wykresie dane ukazujg wyrazne roznice pomiedzy srednimi
cenami makaronu pszennego spaghetti ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci
od miejsca sprzedazy oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).

Porownanie cen makaronu spaghetti pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczny byt dostepny tylko w jednej sieci sprzedazy, w $redniej cenie 21,56 zl/kg
(sklepy internetowe), a nieekologiczny w dwodch i jego ceny byty zblizone do siebie

(wahaty sie od 11,47 zt/kg - sklepy internetowe do 11,75 zl/kg - hiper/supermarkety).
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Rycina 34. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego makaronu spaghetti (w zl/kg)

Z kolei porownanie cen makaronu spaghetti pochodzenia zagranicznego
wskazuje, ze ekologiczny dostepny byt w czterech sieciach sprzedazy, a jego srednie ceny
miescity sie w przedziale od 15,12 zl/kg (hiper/supermarkety) do 18,78 zt/kg (sklepy
specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych makaronu pszennego spaghetti
pochodzenia zagranicznego charakteryzowaly si¢ nizsza cena od produktow
ekologicznych i wahaty sie w przedziale od 9,96 z1/kg (hiper/supermarkety) do 15,45 zt/kg
(sklepy convenience). Makaron nieekologicznie pochodzenia zagranicznego takze
dostepny byl w czterech sieciach sprzedazy. Zauwazyc¢ jednak nalezy, ze dostgpnos¢
makaronu spaghetti pochodzenia zagranicznego, zarowno ekologicznego jak i
nieekologicznego w tych samych sieciach sprzedazy byta mozliwa tylko w dwoch:
hiper/supermarketach (cena produktu ekologicznego > od nieekologicznego o ponad
50%) i sklepach internetowych (cena produktu ekologicznego > od nieekologicznego o
24%) .

Poréwnujac oba typy produktow, réznica cen pomiedzy makaronem pszennym
spaghetti ekologicznym a nieekologicznym jest wyraznie widoczna we wszystkich
dostepnych miejscach sprzedazy.

Kasza gryczana
Analiza $rednich cen kaszy gryczanej wskazuje na roznice pomiedzy cenami

produktow ekologicznych i nieekologicznych w zaleznosci od miejsca sprzedazy.
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Rycina 3s. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej kaszy gryczanej (w z1/kg)

Srednie ceny krajowej kaszy gryczanej ekologicznej miescity sie w przedziale od
18,92 zt/kg (sklepy internetowe) do 21,56 zt/kg (hiper/supermarkety) a nieekologicznej od
9,32 zl/kg (dyskonty) do 15,72 zt/kg (hiper/supermarkety),

Poroéwnanie cen kaszy gryczanej pochodzenia krajowego wskazuje, ze zarowno
ekologiczna jaki i nieekologiczna dostgpna byta w trzech sieciach sprzedazy, przy czym
jedynie w hiper/supermarketach byly dostepne obie. Porownanie roznic cen w tej sieci
sprzedazy wskazuje, ze Srednie ceny kaszy gryczanej ekologicznej bylty wyzsze od
nieekologicznej o 55%.

Z kolei poréwnanie cen kaszy gryczanej pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze
w badanych sieciach sprzedazy byta dostgpna jedynie ekologiczna kasza gryczana, a jej
ceny srednie miescity sie w przedziale od 17,11 zt/kg (sklepy internetowe) do 24,98 zt/kg
(hiper/supermarkety).

Porownujac oba typy produktow, roznica cen pomiedzy kaszg gryczang
ekologiczng a nieekologiczng wskazuje na wyraznie réznice cenowe w dostepnych
miejscach sprzedazy dla produktow pochodzenia krajowego.

Platki owsiane

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

ptatkow owsianych ekologicznych i nieekologicznych w zaleznosci od miejsca sprzedazy

oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne) (Rycina 36).
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Rycina 36. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych ptatkow owsianych (w z1/kg)

Porownanie cen ptatkow owsianych pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczne byty dostepne w czterech sieciach sprzedazy, w sredniej cenie od 14,84 zt/kg
(sklepy specjalistyczne) do 20,00 zi/kg (sklepy wielobranzowe). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych ptatkow owsianych pochodzenia krajowego charakteryzowaty sie
nizsza cena od produktow ekologicznych i wahaly si¢ w przedziale od 5,99 zi/kg
(dyskonty) do 15,96 zi/kg (sklepy convenience). Ptatki owsiane nieekologiczne
pochodzenia krajowego takze dostepne byly w czterech sieciach sprzedazy. Zauwazy¢
jednak nalezy, ze dostepnosc¢ ptatkow owsianych pochodzenia krajowego, zaréwno
ekologicznego jak i nieekologicznego w tych samych sieciach sprzedazy byta mozliwa
tylko w dwoch hiper/supermarketach (cena produktu ekologicznego > od
nieekologicznego o ponad 100%) i sklepach internetowych (cena produktu ekologicznego
> od nieekologicznego 0 36%).

Z kolei porownanie ptatkow owsianych pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze
ekologiczne dostgpne byty w czterech sieciach sprzedazy, a jego srednie ceny miescity
sie w przedziale od 7,98 zt/kg (dyskonty) do 32,50 zl/kg (sklepy wielobranzowe).
Odpowiedniki nieekologicznych platkow owsianych pochodzenia zagranicznego
dostgpne byty w sklepach wielobranzowych, a ich cena $rednia wynosita 15 zl/kg.

Porownujgc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy ptatkami owsianymi
ekologicznymi a nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach

sprzedazy.
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Platki kukurydziane
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
ptatkow kukurydzianych ekologicznych i nieekologicznych w zaleznosci od miejsca

sprzedazy oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne) (Rycina 37).
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Rycina 37. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych ptatkow kukurydzianych
(w z/kg)

Porownanie cen ptatkow kukurydzianych pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczne byty dostepne w trzech sieciach sprzedazy, w sredniej cenie od 35,21 zl/kg
(sklepy specjalistyczne) do 43,90 zt/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych ptatkow kukurydzianych pochodzenia krajowego charakteryzowaty
sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale od 9,58 zt/kg
(dyskonty) do 19,98 zt/kg (sklepy internetowe). Platki kukurydziane nieekologiczne
pochodzenia krajowego takze dostepne byty w trzech sieciach sprzedazy. Zauwazy¢
jednak nalezy, ze dostepnos¢ ptatkow kukurydzianych pochodzenia krajowego, zarowno
ekologicznego jak i nieekologicznego w tych samych sieciach sprzedazy byta mozliwa
tylko w dwoch hiper/supermarketach i sklepach internetowych. W tych sieciach
sprzedazy Srednie ceny produktow ekologicznych byty wyzsze niz ich odpowiednikow
nieekologicznych.

Z kolei porownanie cen ptatkow kukurydzianych pochodzenia zagranicznego
wskazuje, ze srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie¢ w przedziale od 20,00
zt/kg (sklepy wielobranzowe) do 55,51 zl/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych ptatkow kukurydzianych pochodzenia zagranicznego
charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w przedziale

od 19,69 z1/kg (hiper/supermarkety) do 26,39 z/kg (sklepy convenience).
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Porownujagc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy ptatkami
kukurydzianymi ekologicznymi a nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich
dostepnych miejscach sprzedazy.

5.3.2  Analiza cen ekologicznej maki pszennej

Ekologiczna maka pszenna dostgpna byta w kilku wariantach produktowych w

zaleznosci od jej typu.

Tabela 5. Zestawienie cen dostepnej na rynku detalicznym ekologicznej maki pszennej
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy Typ krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana | zakres | srednia | mediana
o . . n . n _
00 - - - - - -
450 11,10 11,10 11,10 13,21 13,21 13,21
480- 10,49~ B } B,
hiper/supermarkety 500 11,49 1099 10,99
8,81-
550 16,59 11,22 974 4,29 4,29 4,29
0850 | 8L 11,62
750-65 16,59 ) 9:45 599 5:99 5:99
1850 - - - - - -
o - - B, . B, B,
00 - - - - - -
450 - - - - - -
s 480- 999"
sklepy specjalistyczne <00 16,99 10,49 10,49 8,99 8,99 8,99
550 11,39 11,39 11,39 ) - )
750-850 - - - - - -
1850 - - - - - -
o ) ) : 9:65-
14,92 10,88 10,59
. _ B 9,09~
o0 12,71 10,66 10,49
. , B 5:99-
450 11,27 9,93 10,81
. 480- 8,36- } } _
sklepy internetowe 500 15.41 10,30 10,14
7:99- 8,93-
550 13.80 10,81 11,23 17,83 11,48 10,20
i 6,60- 8,85-
750-850 18,87 10,45 9,99 18,34 11,61 10,79
; ; , 7:89-
1850 11,39 10,28 10,92
o B, B, B, . B, _
00 - - - - - -
450 - - - - - -
sklepy wielobranzowe 480- - - - - - -
500
550 - - - 11,49 11,49 11,49
750850 | - : : : : -
1850 - - - - - -
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To wystgpowanie byto zroznicowanie w zaleznosci od miejsca sprzedazy. Pod
wzgledem pochodzenia, na rynku dostepna byta przede wszystkim ekologiczna maka
krajowa, natomiast produkty zagraniczne pochodzg przede wszystkim z terenu Unii
Europejskiej. Nie stwierdzono ekologicznej maki pszennej w sklepach typu convenience
oraz sklepach dyskontowych.

Najnizszg cene w przeliczeniu na 1 kg zanotowano w przypadku maki
ekologicznej krajowej sprzedawanej w sklepie internetowym (typ 750-850 - 6,60 zt/kg).
Natomiast najnizsza cene za ekologiczng make zagraniczng odnotowano w
hiper/supermarkecie. Byla to maka pszenna typu 550 (4,29 zl/kg). Najwyzsza cene¢ za
krajowa make ekologiczng stwierdzono w przypadku maki pszennej typ 750-850. Byta to
maka sprzedawana w sklepie internetowym (18,87 zl/kg). Rowniez w sklepie
internetowym odnotowano najwyzszg cen¢ za ekologiczng make pszenng z importu -
18,34 z1/kg (typ 750-850).

W hiper/supermarketach ekologiczna maka pszenna pochodzenia krajowego
byta zazwyczaj drozsza od maki importowanej. Sprzedaz internetowa cechowata si¢
najszerszym zroznicowaniem cen. Przyktadowo maka krajowa typu 750-850 kosztowata
od 6,60 do 18,87 zl/kg. W przypadku produktow pochodzenia zagranicznego ceny wahaty
sie od 8,85 do 18,34 zl/kg.

5.3.3 Analiza cen ekologicznego pieczywa

Badane produkty byty dostgpne w roznej gramaturze, ale na potrzeby niniejszego
badania przyjeto ceny za 1 kg. W analizie nie uwzgledniono innych rodzajow pieczywa,
ktore zidentyfikowano na rynku. Przyktadowo odnotowang bogatg oferte tzw. pieczywa
chrupkiego. Na rynku byty dostgpne tego rodzaju produktu przede wszystkim w sklepach
internetowych i hiper/supermarketach. Ich oferta byla bardzo zréznicowano,
szczegdlnie jesli chodzi o dodatki (np. ciecierzyca, sezam, orzechy, amarantus).
Uwzgledniajac pochodzenie odnotowano zarowno produkty pochodzenia krajowego, jak
i importowane (m.in. z Niemiec, Francji, Czech).

Ekologiczne pieczywo nie bylo dostepne w sklepach typu convenience. W
sklepach wielobranzowych w ofercie byt jeden produkt pochodzenia krajowego i jeden
importowany. Produkty zagraniczne sprowadzano z Unii Europejskiej, w tym z Niemiec
czy Niderlandow. Najwyzsza $rednig cene za produkty pochodzenia krajowego
odnotowano w sklepach internetowych - 44,76 zl/kg, najnizsza zas w sklepie
dyskontowym - 18,33 zl/kg. Najwyzsza srednig cene za produkty pochodzenia
zagranicznego odnotowano w sklepach internetowych - 56,49 zl/kg, najnizsza zas w

sklepie wielobranzowym - 13,40 zt/kg (jeden produkt).
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Tabela 6. Zestawienie cen dostepnego na rynku detalicznym ekologicznego pieczywa wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 11,10-41,56 22,97 19,90 20,76-44,76 31,28 30,60
dyskonty 11,09-22,71 18,33 21,20 28,3 28,30 28,3
sklepy specjalistyczne | 28,56-65,48 39,97 36,54 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 22,90-62,68 44,76 42,04 27,58-87,46 56,49 60,60
sklepy wielobranzowe 42,00 42,00 42,00 13,40 13,40 13,40
Najwieksze zroznicowanie cenowe odnotowano w przypadku sklepow

internetowych. Ceny za produkty pochodzenia krajowego wahaty si¢ od 22,90 do 62,68
z1/kg. Za produkty importowane trzeba byto zaptaci¢ od 27,58 do 87,46 zt/kg.

534
Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na

Analiza cen ekologicznego ryzu biatego

potrzeby niniejszego badania przyjeto ceny za 1 kg. Ekologiczny ryz biaty dostepny byt we
wszystkich miejscach sprzedazy oprocz sklepow typu convenience. Oferta rynkowa
ekologicznego ryzu wskazuje na ujednolicony kierunek dostaw (przede wszystkim kraje
spoza Unii Europejskiej takie jak Pakistan, Kambodza czy Indie).

Najnizsza srednia cene stwierdzono w sklepie dyskontowym (13,58 zl/kg),
najwyzsza zas$ w sklepie specjalistycznym (25,34 zt/kg). Tylko w sklepach dyskontowych
$rednia cena wyniosta mniej niz 20 zt/kg. W sklepach typu convenienece nie odnotowano
zadnej oferty ekologicznego ryzu.

Tabela 7. Zestawienie cen dostepnego na rynku detalicznym ekologicznego ryzu wg

miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety - - - 15,98-30,98 22,67 22,34
dyskonty - - - 13,58 13,58 13,58
sklepy specjalistyczne - - - 19,78-41,38 25,34 21,99
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 9,53-41,08 20,47 19,50
sklepy wielobranzowe - - - 14,49-22,00 17,20 16,00

W sklepach internetowych odnotowano najwigksze zroznicowanie cen, ktore

wynosito od 9,53 do 41,08 zt/kg.
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5.3.5 Analiza cen ekologicznego makaronu spaghetti

W analizie makaronu uwzgledniono dostgpny na rynku makaron spaghetti.
Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na potrzeby
niniejszego badania przyjeto ceny za 1 kg.

Zagraniczny ekologiczny makaron spaghetti pochodzit przede wszystkim z
terenodw Unii Europejskiej, w tym z takich krajow jak: Wtochy, Grecja, Niemcy. Produkty
pochodzenia krajowego byly dostepne jedynie w sklepie internetowym (jeden produkt).
W sklepie dyskontowym i sklepie wielobranzowym dostepny byt jeden produkt z
analizowanej kategorii. Stwierdzono zréznicowanie cen w zaleznosci od miejsca
sprzedazy. Przyktadowo w hiper/supermarketach srednia cena ekologicznego makaronu
spaghetti wyniosta 15,12 zt/kg, zas w sklepach specjalistycznych 18,78 zt/kg.

Tabela 8. Zestawienie cen dostepnego na rynku detalicznym ekologicznego makaronu
spaghetti wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres | srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety - - - 10,38-23,98 15,12 14,30
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne - - - 18,78 18,78 18,78
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 21,56 21,56 21,56 12,00-28,72 17,53 17,58
sklepy wielobranzowe - - - 18,00 18,00 18,00

Najwieksze zroznicowanie cenowe w odniesieniu do importowanego makarony
odnotowano w sklepach internetowych. Roznica pomiedzy najtaniszym a najdrozszym
produktem wyniosta ponad 16 zt.

5.3.6  Analiza cen ekologicznej kaszy gryczanej

Analiza cen ekologicznej kaszy gryczanej wykazata, ze produkt ten byt dostepny
w super/hipermarketach, sklepach specjalistycznych oraz w sklepach internetowych. W
sklepach specjalistycznych byly tylko produkty pochodzenia krajowego. W
super/hipermarketach ceny ekologicznej kaszy gryczanej pochodzenia krajowego
miescity si¢ w przedziale 17,98-30,98 zt (Srednio 24,44 zl/kg). Sprzedaz internetowa
charakteryzowata sie najwiekszym zroznicowaniem cen: produkty krajowe kosztowaty
od 10,66 do 36,54 zl/kg (Srednio 18,92 z/kg), a zagraniczne od 15,22 do 18,99 zt/kg (Srednio
17,11 zt/kg).
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Tabela 9. Zestawienie cen dostgpnej na rynku detalicznym ekologicznej kaszy gryczanej
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres $rednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 17,98-30,98 24,44 24,98 24,98 24,98 24,98
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne 19,69-22,38 21,04 21,04 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 10,66-36,54 18,92 18,42 15,22-18,99 17,11 17,11
sklepy wielobranzowe - - - - - -

5.3.7  Analiza cen ekologicznych ptatkow owsianych
Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto ceny za 1 kg. Oferta rynkowa ekologicznych
platkow owianych byta szeroka, ale na potrzeby niniejszego badania uwzgledniono ceny
za ptatki owsiane zwykte. Nie odnotowano analizowanych produktow w sklepach typu
convenience. W sklepach dyskontowych i sklepach internetowych byt dostgpny jeden
produkt pochodzenia zagranicznego.

Tabela 10. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych ptatkow
owsianych wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | $rednia | mediana

hiper/supermarkety 7,98-26,63 17,33 17,63 23950 14,93 15,23
dyskonty - - - 7,98 7,98 7,98
sklepy specjalistyczne 13,69-15,99 14,84 14,84 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 7,69-40,77 15,43 14,90 13,70 13,70 13,70
sklepy wielobranzowe 20,00 20,00 20,00 32,50 32,50 32,50

Zagraniczne ekologiczne ptatki owsiane pochodzity przede wszystkim z terenu
Unii Europejskiej z takich krajow jak: Ukraina, Niemcy, Czechy, Stowacja. Najnizszg
Srednig ceng jednostkowag stwierdzono w sklepie dyskontowym (7,98 z/kg). Byty to ptatki
owsiane pochodzace z importu. Natomiast najnizszg srednig cene za platki produkcji
krajowej stwierdzono w sklepie internetowym (14,87 zt/kg). Najwyzsza cen¢ za produkt
tego typu pochodzenia krajowego odnotowano w sklepie internetowym (40,77 zt/kg).

W super/hipermarketach ceny ptatkow krajowych wahaty sie od 7,98 do 26,63
zt/kg, a zagranicznych od 5,98 do 23,30 zt/kg. W dyskontach odnotowano tylko jeden
produkt zagraniczny w cenie 7,98 zl, co sugeruje na ograniczong oferte. W sklepach
internetowych odnotowano najwieksze zréznicowanie cen za produkty krajowe (od 7,69

do 40,77 z1/kg).
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5.3.8  Analiza cen ekologicznych ptatkow kukurydzianych

W analizie uwzgledniono dostepne na rynku ptatki kukurydziane bez dodatkow.
Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na potrzeby
niniejszego badania przyjeto ceny za 1 kg.

Ekologiczne ptatki kukurydziane nie byty dostgpne w sklepach dyskontowych i
sklepach typu convenience. Uwzgledniajac pochodzenie produktu odnotowano, ze w
dwoch miejscach sprzedazy (hiper/supermarkety i sklepy internetowe) byty dostgpne
zarowno produkty pochodzenia krajowego, jak i zagranicznego. Biorac pod uwagg kraj
pochodzenia na rynku byty dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Polska, Wtochy,
Austria czy Niemcy. Najnizsza srednig cene za krajowe ptatki ekologiczne odnotowano w
sklepie specjalistycznym - 35,21 zl/kg,

Tabela 11. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych ptatkow
kukurydzianych wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres srednia | mediana zakres srednia meglan
hiper/supermarkety | 29,67-54,95 | 43.45 45:35 19,71-55,27 23,97 30,73
dyskonty - - - - . _
sklepy ] ] ] )
specjalistyczne 27,.96-41,96 | 35,21 35,47
sklepy convenience - - - B _ _
sklepy internetowe 27,30-78,32 43,90 42,48 33,30-89,08 55,51 54,80
sk}epy . - - 20,00 20,00 20,00
wielobranzowe

Z kolei w sklepie wielobranzowym odnotowano najnizsza cene¢ za platki
pochodzenia zagranicznego - 20,00 zt/kg (jeden produkt). Zakres cen tego typu produktu
byl zréznicowany w zaleznosci od miejsca sprzedazy i pochodzenia. Przyktadowo w
hiper/supermarketach zakres cen krajowych ptatkow ekologicznych wahat si¢ od 29,67
do 54,95 zt/kg. W sklepach internetowych réznica ta byla jeszcze wigksza i wynosita od
27,30 do 78,32 zl/kg.

5.4 Analiza cen ekologicznego mleka i produktow mlecznych
5.4.1  Zroznicowanie cenowe ekologicznego i nieekologicznego mleka i przetworow
mlecznych
Mleko swieze

Srednie ceny mleka $wiezego wykazywatly wyrazne zroznicowanie w zaleznosci
od miejsca sprzedazy, zwartosci ttuszczu i pochodzenia produktu. Mleko ekologiczne
byto drozsze od nieekologicznego - krajowe ekologiczne kosztowato srednio od 7,19 z1/1
(dyskont; = 3,5% zawartosc ttuszczu) do 14,65 z1/1 (sklepy specjalistyczne; = 3,5% zawartos¢
ttuszczu). W przypadku produktow nieekologicznych srednie ceny wahaty sie od 4,38
(dyskont; <3,5% zawartos¢ ttuszczu) do 5,48 z1/1 (sklepy internetowe; <3,5% zawartosc

ttuszczu).
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Jogurt naturalny
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
jogurtow naturalnych ekologicznych i nieekologicznych w zaleznosci od miejsca

sprzedazy oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 38. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego jogurtu naturalnego (w zt/kg)

Poréwnanie cen jogurtow naturalnych pochodzenia krajowego wskazuje, Ze
ekologiczne byty dostepne w Sredniej cenie od 14,21 zt/kg (dyskonty) do 34,86 zt/kg (sklepy
specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych jogurtow naturalnych
pochodzenia krajowego charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i
wahaty sie w przedziale od 10,74 zt/kg (dyskonty) do 14,20 z/kg (sklepy convenience).

Z kolei porownanie cen jogurtow naturalnych pochodzenia zagranicznego
wskazuje, ze srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 26,29
zt/kg (sklepy specjalistyczne) do 53,19 zt/kg (hiper/supermarkety). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych jogurtow naturalnych pochodzenia zagranicznego charakteryzowaty
sie nizsza ceng od produktow ekologicznych i dostgpne byly tylko w
hiper/supermarketach w sredniej cenie 8,98 z1/kg.

Porownujgc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy jogurtami naturalnymi
ekologicznymi i nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach

sprzedazy.
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Ser gouda
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
sera gouda ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 39. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego sera gouda (w z1/kg)

Porownanie cen sera gouda pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne
byty dostepne w sredniej cenie od 72,62 zt/kg (hiper/supermarkety) do 199,92zt/kg (sklepy
specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych sera gouda pochodzenia
krajowego charakteryzowatly sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w
przedziale od 28,11 zt/kg (dyskonty) do 57,00 zt/kg (hiper/supermarkety).

Z kolei porownanie cen sera gouda pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze
Srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 97,92 zt/kg (sklepy
specjalistyczne) do 123,11 zlt/kg (hiper/supermarkety). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych sera gouda pochodzenia zagranicznego charakteryzowaly sie nizsza
ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w przedziale od 71,46 zl/kg (sklepy
internetowe) do 88,09 zt/kg (hiper/supermarkety).

Poroéwnujac oba typy produktow, roznica cen pomiedzy jogurtami naturalnymi
ekologicznymi i nieekologicznymi jest widoczna w podziale na zrédta pochodzenia

produktu (krajowe/zagraniczne) we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy.
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Maslo
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
masta ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 4o0. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego masta (w zi/kg)

Porownanie cen masta pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostepne w $redniej cenie od 61,89 z/kg (hiper/supermarkety) do 91,03 zt/kg (sklepy
internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych masta pochodzenia krajowego
charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale
od 34,95 zt/kg (dyskonty) do 50,15 zt/kg (sklepy internetowe).

Z kolei porownanie cen masta pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze srednie
ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 51,96 zl/kg
(hiper/supermarkety) do 91,00 zl/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych masta pochodzenia zagranicznego charakteryzowaty sie nizszg ceng
od produktow ekologicznych i wahaly sie w przedziale od 5545 zi/kg
(hiper/supermarkety) do 63,7 zt/kg (sklepy internetowe).

Porownujgc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy mastem ekologicznym i
nieekologicznym jest widoczna w podziale na zrédta pochodzenia produktu

(krajowe/zagraniczne) we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy.

84



Kefir
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
kefiru ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 41. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego kefiru (w z1/1)

Porownanie cen kefiru pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostgpne w sredniej cenie od 10,74 zt/kg (hiper/supermarkety) do 26,80 zt/kg (sklepy
internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych kefiru pochodzenia krajowego
charakteryzowaly sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale
od 7,00 zt/kg (dyskonty) do 7,92 zt/kg (hiper/supermarkety).

Z kolei porownanie cen kefiru pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze srednie
ceny produktow ekologicznych miescity sie¢ w przedziale od 3,92 zt/kg (dyskonty) do 20,65
zt/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych kefiru pochodzenia
zagranicznego charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wynosity
srednio 8,23 zt/kg (hiper/supermarkety).

Porownujgc oba typy produktow, réznica cen pomiedzy kefirem ekologicznym i
nieekologicznym jest widoczna w podziale na zrédta pochodzenia produktu
(krajowe/zagraniczne) we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy.

Twarog pottiusty

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

twarogu pottlustego ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca

sprzedazy.
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Rycina 42. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego twarogu potttustego (w zt/kg)

Poroéwnanie cen twarogu potttustego w podziale na zrodto pochodzenia wskazuje,
ze zagraniczny odpowiednik twarogu potttustego krajowego nie byt dostepny w
badanych sieciach sprzedazy.

Z kolei porownanie cen twarogu potttustego pochodzenia krajowego wskazuje, ze
Srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 31,01 zi/kg
(hiper/supermarkety) do 64,40 zl/kg (sklepy specjalistyczne). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych twarogu pottlustego pochodzenia krajowego charakteryzowaly sie
nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w przedziale od 21,58 zt/kg (sklepy
internetowe) do 23,96 z1/kg (sklepy convenience).

Porownujgc oba typy produktow, réznica cen pomiedzy twarogiem potttustym
ekologicznym i nieekologicznym jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach
sprzedazy dla produktu krajowego.

5.4.2  Analiza cen ekologicznego mleka swiezego

W analizie uwzgledniono dostgpne na rynku ekologiczne swieze mleko. Brano
takze pod uwage zawartos¢ tluszczu. Na potrzeby niniejszego badania przyjeto
podawanie cenza1l.

Oferta rynkowa ekologicznego mleka swiezego dotyczyta przede wszystkim
mleka o zawartosci tluszczu 3,5% oraz powyzej. Tylko w sklepach internetowych

odnotowano ekologiczne mleko swieze o nizszej zawartosci ttuszczu.



Tabela 12. Zestawienie cen dostgpnego na rynku detalicznym ekologicznego mleka
Swiezego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 1)

‘ Pochodzenie
Miejsce sprzedazy Z;Y:nggzc krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana | zakres | $rednia | mediana

<3.5% : : : : : :
hiper/supermarkety o- 10-

=35% | 20| 760 7,59 ey | 789 7.89

< 3,5% - - - - -
dyskonty 5%

= 3,5% 7,19 719 7,19 -
sklepy <3,5% - - - - - -
specjalistyczne >3,5% 14,65 14,65 14,65 _

35% | - : : :
sklepy convenience

= 3.5% : : : : : :

9 9,30~

<3,5% 11,69 9,88 14,36 14,36 14,36
sklepy internetowe ;74757

=3,5% 3’1,15 13,63 12,29 15,58 15,58 15,58
sklepy <3,5% i ) ) ) )
wielobranzowe > 3,5% - - - -

Najwigksze zroznicowanie cen ekologicznego mleka swiezego odnotowano w
sprzedazy internetowej. Ceny mleka krajowego o zawartosci ttuszczu < 3,5% wynosity od
9,30 do 17,77 z1/1 (sSrednia 11,69 zt/1). Z kolei ceny krajowego mleka swiezego o zawartosci
ttuszczu = 3,5% wahaty sie od 7,45 do 31,15 z1/1 (srednia 13,63 z1/1).

5.4.3 Analiza cen ekologicznego jogurtu naturalnego

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Analizowane produkty byty
dostepne zarowno w opakowaniach plastikowych, jak i szklanych. Na potrzeby niniejszej
analizy nie uwzgledniono wptywu opakowania na ceng¢ produktu.

Ekologiczne jogurt naturalne byly dostgpne we wszystkich analizowanych
miejscach sprzedazy oprocz sklepow wielobranzowych. Uwzgledniajac pochodzenie
produktu odnotowano, ze we wszystkich kanatach dystrybucji dostepne byty produkty
pochodzenia krajowego W sklepach dyskontowych i sklepach typu convenience nie byto
dostepnych ekologicznych jogurtow naturalnych pochodzacych z importu. W sklepach
dyskontowych odnotowano jeden produkt tego typu. Biorgc pod uwage kraj pochodzenia
na rynku byly dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Polska, Francja czy Niemcy.

Najnizszg Srednig cene za naturalny jogurt ekologiczny pochodzenia krajowego
oferowano w sklepie dyskontowym - 14,21 zl/kg. Z kolei w hiper/supermarketach

odnotowano najnizszg srednig cene za jogurt naturalny importowany - 17,76 zt/kg.
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Tabela 13. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych jogurtow
naturalnych wg miejsc dystrybucji i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 14,63-30,27 19,16 16,36 13,27-19,96 17,76 19,96
dyskonty 14,21 14,21 14,21 - - -
sklepy specjalistyczne 29,56-39,06 34,86 35,96 19,98-32,60 26,29 26,29
sklepy convenience 18,50-23,50 21,00 21,00 - - -
sklepy internetowe 14,99-55,86 28,82 25,68 16,66-73,47 34,49 31,17
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Zakres cen tego typu produktu roznit sie w zaleznosci od miejsca sprzedazy i
pochodzenia. Przykltadowo w hiper/supermarketach zakres cen wynosit 14,63-30,27 zt/kg
za produkty pochodzenia krajowego. Z kolei zakres cen za produkty importowane w tym
13,27-19,96
zidentyfikowano w sklepach internetowych, gdzie réznica w cenie pomigdzy najtanszym

miejscu sprzedazy wynosit zt/kg. Najwigksze zréznicowane cen
a najdrozszym ekologicznym jogurtem naturalnych pochodzenia krajowego wynosita
niecate 41z1/kg. Roéznice miedzy srednimi i medianami w poszczegolnych miejscach
sprzedazy moga wskazywa¢ na obecnos¢ ,na polce” zaréowno produktow
ekonomicznych, jak i premium.
5.4.4 Analiza cen ekologicznego sera gouda

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Ekologiczne sery gouda
byty dostepne w opakowaniach typu blok, krag oraz opakowaniach oferujacych produkt
w porcjach (plastry). W niniejszej analizie wielkos¢ i forma produktu nie byty brane pod
uwage.
Tabela 14. Zestawienie cen dostgpnych na rynku detalicznym ekologicznego sera gouda

wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 67,95-77,90 72,62 71,45 99,90-147,22 123,11 123,11
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne | 119,92-119,92 | 199,92 119,92 89,99-145,27 97,92 107,60
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 33,25-183,84 101,39 90,20 64,90-166,40 105,57 104,33
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Ekologiczne sery gouda nie byly dostepne w sklepach typu convenience,

dyskontach oraz sklepach wielobranzowych. Biorac pod uwage kraj pochodzenia na
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rynku byly dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Polska, Niemcy, Niederlandy,
Lotwa czy Czechy.

Najnizszg S$rednig cen¢ za ekologiczny ser gouda pochodzenia krajowego
oferowano w hiper/supermarkecie - 72,62 zl/kg. Najnizsza srednia cena produktu
importowanego zostata odnotowana w sklepie specjalistycznym - 97,92 zt/kg. Najwyzsza
Srednig ceng za produkt pochodzenia krajowego odnotowano w sklepie specjalistycznym
- 199,92 zl/kg. Zakres cen ekologicznego sera gouda byt zréoznicowany w zaleznosci od
miejsca sprzedazy i pochodzenia. Przykladowo w sklepach internetowych zakres cen
wahat sie od 33,25 do 183,84 zl/kg za produkty pochodzenia krajowego. Z kolei ceny za
produkty importowane w tym miejscu sprzedazy wynosity od 64,90 do 166,40 z1/kg.

5.4.5 Analiza cen ekologicznego masta

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roéznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Tego rodzaju produkt nie
byt dostepny w sklepach dyskontowych, sklepach typu convenience oraz sklepach
wielobranzowych. Uwzgledniajac pochodzenie produktu odnotowano, ze w sklepach
specjalistycznych nie byto dostepnych produktow importowanych. Biorac pod uwage
kraj pochodzenia na rynku byty dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Polska,
Dania, Niemcy, Wlochy czy Francja.

Najnizszg srednig ceng za ekologiczne masto pochodzenia krajowego oferowano
w super/hipermarketach (61,89 zt/kg). Najnizsza srednia cena produktu importowanego
zostata rowniez odnotowana w super/hipermarkecie i wynosita 51,96 zt/kg. Najwyzsza
Srednig cene¢ oferowano w sklepach specjalistycznych i odnosita sie ona do produktow
pochodzenia krajowego (135,40 zt/kg).

Tabela 15. Zestawienie cen dostepnego na rynku detalicznym ekologicznego masta wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana
hiper/supermarkety 51,96-79,96 61,89 59,90 51,96 51,96 51,96
dyskonty - - -
sklepy specjalistyczne 82,29-199,95 135,40 123,96 - - -
sklepy convenience - - -
sklepy internetowe 59,95-118,80 91,03 85,18 7SS 91,00 91,74
138,00
sklepy wielobranzowe - - -

Zakres cen ekologicznego masta byl zroznicowany w zaleznosci od miejsca
sprzedazy i pochodzenia produktu. Najwieksze zréznicowanie cen odnotowano w
przypadku sklepow specjalistycznych. Wahaty sie one od 82,29 do 199,95 zt/kg (masto

ekologiczne pochodzenia krajowego).
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5.4.6  Analiza cen ekologicznego kefiru

Analiza cen ekologicznego kefiru wykazata znaczace zroznicowanie w zaleznosci
od miejsca sprzedazy i pochodzenia produktu. W sklepach typu convenience oraz
W

super/hipermarketach oferowany byt wytacznie kefir pochodzenia krajowego, w cenie

sklepach  wielobranzowych nie odnotowano produktu tego rodzaju.

od 7,19 do 13,84 z1/1 (sSrednia 10,74 z1/1).

Tabela 16. Zestawienie cen dostgpnego na rynku detalicznym ekologicznego kefiru wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 11)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 7,19-13,84 10,74 9,58 - - -
dyskonty - - - 3,29 3,29 3,29
sklepy specjalistyczne 24,73 24,73 24,73 19,38 19,38 19,38
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 8,77-48,25 26,80 23,70 17,62-26,62 20,65 19,17
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Produkty zagraniczne nie byty tam dostepne. W dyskontach odnotowano jeden

kefir zagraniczny w cenie 3,29 z1/1. Byla to najnizsza cena za produkt tego rodzaju. W

sprzedazy internetowej ceny byly najbardziej zroznicowane. Kefiry krajowe kosztowaty

od 8,77 do 48,25 z1/1 ($rednia 26,80 z1/1), natomiast zagraniczne - od 17,62 do 26,62 zl/1
(srednia 20,65 z1/1).

5.4.7

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na

Analiza cen ekologicznego twarogu potttustego

potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Ekologiczny twarog
potttusty odnotowano w hiper/supermarketach, sklepach specjalistycznych i sklepach
internetowych.

Tabela 17. Zestawienie cen dostgpnego na rynku detalicznym ekologicznego twarogu
potttustego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana

hiper/supermarkety 22,45-53,90 32,01 28,45 - - -
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne 45,90-81,90 64,40 64,90 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 35,15-113,30 47,74 43,21 - - -
sklepy wielobranzowe - - -

We wszystkich tych miejscach dostepny byt twardég pochodzenia krajowego.

Najnizszg srednig cene odnotowano w super/hipermarkecie (32,01 zt/kg), najwyzszq zas
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w sklepie specjalistycznym (64,40 zl/kg). Najwigksze zroznicowanie cenowe
wystepowato w sklepach internetowych. Ceny wahaty si¢ od 35,15 do 113,30 zl/kg.
5.5 Analiza cen ekologicznych jaj
551  Zroznicowanie cenowe ekologicznych i nieekologicznych jaj
Dane przedstawione na wykresie ukazujq roznice pomiedzy srednimi cenami jaj

ekologicznych i nieekologicznych w zaleznosci od miejsca sprzedazy.
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Rycina 43. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych jaj (cena za szt.)

Porownanie cen jaj w podziale na zrodto pochodzenia wskazuje, ze zagraniczny
odpowiednik jaj krajowych nie byt dostgpny w badanych sieciach sprzedazy.

Z kolei poréwnanie cen jaj pochodzenia krajowego wskazuje, ze Srednie ceny
produktow ekologicznych miescity sie¢ w przedziale od 1,43 zt/szt (dyskonty) do 2,01 z1/szt
(sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych jaj pochodzenia krajowego
charakteryzowaty si¢ nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale
od 1,05 zl/szt (dyskonty) do 1,37 zt/szt (sklepy convenience).

Poroéwnujac oba typy produktow, roznica cen pomiedzy jajami ekologicznymi i
nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy dla
produktu krajowego.

5.5.2  Analiza cen ekologicznych jaj

W analizie uwzgledniono dostepne na rynku jaja, ktore byly sprzedawana w
opakowaniach réznej wielkosci (np. po 6, czy 10 sztuk). Na potrzeby niniejszego badania
przyjeto podawanie cen za 1 szt. W analizie nie brano pod uwage wielkosci opakowania

ani wielkosci jaj.



Ekologiczne jaja byly dostepne we wszystkich badanych miejscach sprzedazy
oprocz sklepow wielobranzowych. Uwzgledniajac pochodzenie produktu odnotowano, ze
we wszystkich sklepach byly dostepne produkty pochodzenia krajowego. Nie byto w
ofercie jaj ekologicznych pochodzacych z importu.

W sklepie dyskontowym oferowano najnizszg srednig ceng, ktora wynosita 1,43
zt za sztuke. Najwyzsza cene konsument musiat zaptaci¢ w sklepie internetowym - 2,01
z}/szt.

Tabela 18. Zestawienie cen dost¢pnych na rynku detalicznym ekologicznych jaj wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 sztuke)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana

hiper/supermarkety 1,10-2,29 1,54 1,52 - - -
dyskonty 1,43-1,59 1,43 1,43 - -

sklepy specjalistyczne 1,70-2,27 1,99 1,99 - - -
sklepy convenience 1,50 1,50 1,50 - -

sklepy internetowe 1,40-3,31 2,01 1,90 - -

sklepy wielobranzowe - - - - - -

Zakres cen tego typu produktu byl zréznicowany w zaleznosci od miejsca
sprzedazy. Przyktadowo w hiper/supermarketach zakres cen wynosit od 1,10 do 2,29 zt za
sztuke. Z kolei w sklepach internetowych ceny wahaty si¢ od 1,40 do 3,31 zt za sztukg. W
sklepach typu convenienece odnotowano tylko jeden produkt w ofercie.

5.6 Analiza cen ekologicznych owocow i przetworéw owocowych
5.6.1  Zroznicowanie cenowe ekologicznych i nieekologicznych owocow i
przetworow owocowych
Jabtka

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami
jabtek ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz
pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).

Porownanie cen jabtek pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostepne w sredniej cenie od 9,95 zt/kg (sklepy internetowe) do 11,65 zt/kg (dyskonty).
Ceny  odpowiednikow  nieekologicznych  jabtek  pochodzenia  krajowego
charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale
od 6,03 zt/kg (sklepy internetowe) do 6,76 zt/kg (hiper/supermarkety).

Z kolei porownanie cen jablek pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze w ofercie
badanych sieci sprzedazy nie byto dostepnych odpowiednikow produktow
nieekologicznych, natomiast srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w

przedziale od 13,32 zt/kg (dyskonty) do 17,90 zt/kg (sklepy specjalistyczne).
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Rycina 44. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych jabtek (w z1/kg)

Porownujac oba typy produktow, roznica cen pomigdzy jabtkami ekologicznymi i
nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy
analizowanych produktéw krajowych.

Cytryny
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

cytryn ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy.
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Rycina 45. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych cytryn (w zt/kg)
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Porownanie cen cytryn w podziale na zrodto pochodzenia wskazuje, ze krajowy
odpowiednik cytryn zagranicznych nie byt dostepny w badanych sieciach sprzedazy.

Z kolei porownanie cen cytryn pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze Srednie
ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 12,90 zi/kg (sklepy
specjalistyczne) do 20,07 zl/kg (hiper/supermarkety). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych cytryn pochodzenia zagranicznego charakteryzowaty sie nizszg ceng
od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale od 9,99 zt/kg (dyskonty i
hiper/supermarkety) do 13,65 z/kg (sklepy internetowe).

Poréwnujac oba typy produktow, roznica cen pomigdzy cytrynami ekologicznymi
i nieekologicznymi jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy dla
produktu zagranicznego.

Banany
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

bananow ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy.
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Rycina 46. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych bananow (w zt/kg)
Porownanie cen bananow w podziale na zrdédlo pochodzenia wskazuje, Ze
krajowy odpowiednik bananow zagranicznych nie byt dostgpny w badanych sieciach
sprzedazy.
Z kolei porownanie cen bananow pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze
$rednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 8,99 zt/kg (dyskonty)
do 14,90 zl/kg (sklepy specjalistyczne). Ceny odpowiednikoéw nieekologicznych cytryn

pochodzenia zagranicznego charakteryzowaly sie nizszg ceng od produktow
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ekologicznych i wahaly sie w przedziale od 6,99 zi/kg (dyskonty) do 12,65 zt/kg
(hiper/supermarkety).

Poréwnujgc oba typy produktow, réznica cen pomigdzy bananami ekologicznymi
inieekologicznymi jest widoczna niemal we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy
dla produktu zagranicznego. Jedyny wyjatek stanowi wyzsza cena dla nieekologicznych
bananow w porownaniu do ekologicznych oferowanej przez hiper/supermarkety.
Poréwnanie cen cytryn w podziale na zrodto pochodzenia wskazuje, ze krajowy
odpowiednik cytryn zagranicznych nie byt dostepny w badanych sieciach sprzedazy.
Borowki

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
borowek ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 47. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej borowki (w zt/kg)

Poréwnanie cen borowek pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostgpne w sredniej cenie od 63,92 zt/kg (dyskonty) do 111,92 zl/kg (sklepy
specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych borowki pochodzenia
krajowego charakteryzowaly sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w
przedziale od 34,95 zt/kg (dyskonty) do 59,96 zt/kg (sklepy convenience).

Z kolei poréwnanie cen borowek pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze sSrednie
ceny produktow ekologicznych miescity sie¢ w przedziale od 59,92 zt/kg
(hiper/supermarkety) do 126,97 zl/kg (sklepy internetowe) i nie mialy swoich

odpowiednikow w ofercie zagranicznych produktow nieekologicznych.
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Porownujgc oba typy produktow dostrzec znaczne roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenie krajowego oferowanych w dyskontach.
Sok jabtkowy

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami
soku jabtkowego ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy

oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 48. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego soku jabtkowego (w z1/1)

Porownanie cen soku jabtkowego pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczne byty dostepne w sredniej cenie od 14,42 z1/1 (hiper/supermarkety) do 27,98
zt/1  (sklepy specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych borowki
pochodzenia krajowego charakteryzowaty sie nizszq ceng od produktow ekologicznych i
wahaty sie w przedziale od 4,81 z1/1 (dyskonty) do 10,80 zt/1 (sklepy wielobranzowe).

Z kolei porownanie cen soku jabtkowego pochodzenia zagranicznego wskazuje,
ze $rednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 8,80 zi/l
(hiper/supermarkety) do 17,33 zl/l (sklepy wielobranzowe) i nie miaty swoich
odpowiednikow w ofercie zagranicznych produktow nieekologicznych.

Porownujgc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy sokiem jabtkowym
ekologicznym i nieekologicznym jest widoczna we wszystkich dostepnych miejscach

sprzedazy dla produktu krajowego.

96



5.6.2  Analiza cen ekologicznych jabtek

Badane produkty byty dostgpne w opakowaniach jednostkowych pakowanych
np. po 0,5 kg/1 kg oraz byly oferowane w tackach. W analizie nie brano pod uwagg
wielkosci opakowania. Tego rodzaju produkt byt dostepny we wszystkich analizowanych
miejscach sprzedazy oprocz sklepow typu convenience i sklepow wielobranzowych.
Uwzgledniajac pochodzenie produktu odnotowano, ze tylko w sklepach dyskontowych
byty dostepne produktu krajowe, jak i pochodzace z importu. Jezeli chodzi o odmiany
jabtek ekologicznych w sprzedazy odnotowano nastepujace odmiany: gala, champion,
idared, red prince.

Najnizsza srednig cene za ekologiczne jabtka oferowano w sklepie internetowym
- 9,95 zt/kg. W sklepach specjalistycznych odnotowano jeden produkt w ofercie - jabtka
ekologiczne pochodzace z importu w cenie 17,90 zt/kg.

Tabela 19. Zestawienie cen dostgpnych na rynku detalicznym ekologicznych jabtek wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 7,99-11,99 9,99 9,99 - - -
dyskonty 11,65 11,65 11,65 13,32-13,32 13,32 13,32
sklepy specjalistyczne - - - 17,90 17,90 17,90
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 99 9,95 9,97 - - -
14,99
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Najwieksze zroznicowanie cenowe odnotowano w sklepach internetowych. Ceny
ekologicznych jabtek pochodzenia krajowego wahaty sie od 5,99 do 14,99 z1/kg.

15.2. Analiza cen ekologicznych cytryn

Ekologiczne cytryny byly dostepne we wszystkich analizowanych kanatach
dystrybucji z wyjatkiem sklepow wielobranzowych i sklepéw typu convenience.
Wszystkie analizowane produkty pochodzity z importu. Biorgc pod uwage kraj
pochodzenia na rynku byly dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Wtochy,
Hiszpania czy Argentyna.

Najnizszg srednig ceng za ekologiczne cytryny konsument musiat zaptaci¢ w
sklepie specjalistycznym - 12,90 zt/kg. Warto odnotowac, ze w tym miejscu sprzedazy byt
tylko jeden produkt z ofercie z analizowanej kategorii. Rowniez w dyskontach takze
odnotowano jeden produkt w cenie 13,98 zl/kg. Najwyzszg Srednig cene oferowano w
hiper/supermarkecie - 20,07 zl/kg. Najwigksze zroznicowanie cen odnotowano w

super/hipermarketach, w ktorych ceny wahaty si¢ od 13,98 do 37,43 zt/kg.
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Tabela 20. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych cytryn wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana zakres $rednia | mediana

hiper/supermarkety - - - 13,98-37,43 20,07 16,99
dyskonty - - - 13,98 13,98 13,98
sklepy specjalistyczne - - - 12,90 12,90 12,90
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 14,02-23,98 17,97 17,36
sklepy wielobranzowe - - - - - -

5.6.3  Analiza cen ekologicznych bananow
Tego rodzaju produkt byt dostgpny we wszystkich analizowanych kanatach
dystrybucji oprocz sklepow wielobranzowych i sklepow typu convenience. Wszystkie
analizowane produkty pochodzily z importu. Bioragc pod uwage kraj pochodzenia na
rynku byly dostepne produkty z takich krajow, jak: Ekwador, Chile, czy Kostaryka.
Najnizszg $rednig cene¢ za ekologiczne banany odnotowano w sklepie
dyskontowym - 8,99 zl/kg.

Tabela 21. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych bananow
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres | srednia | mediana zakres $rednia | mediana
hiper/supermarkety - - - 8,99-9,99 9,32 8,99
dyskonty - - - 8,99-8,99 8,99 8,99
sklepy specjalistyczne - - - 14,90 14,90 14,90
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 11,73-17,99 14,83 14,81
sklepy wielobranzowe - - - - -

Byty tam dostepne dwa produkty tego rodzaju w identycznej cenie. W sklepie
specjalistycznym byt dostepny tylko jeden produkt z omawianej kategorii i miat on
najwyzszg cene - 14,90 zt/kg. W sklepach internetowych ceny wahaty si¢ od 11,73 do 17,99
zt/kg.

5.6.4 Analiza cen ekologicznej borowki

Ekologiczna borowka byta produktem dostepnym w wybranych sklepach. Po

jednym produkcie pochodzenia krajowego odnotowano w sklepie dyskontowym (63,92

z1/kg) oraz w sklepie specjalistycznym (111,92 zt/kg).
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Tabela 22. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznej borowki wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres | s$rednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety - - 59,92 59,92 59,92
dyskonty 63,92 63,92 63,92 - - -
sklepy specjalistyczne 111,92 111,92 111,92 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - 116,16-135,92 126,67 127,92
sklepy wielobranzowe - - - - -

W super/hipermarkecie byt dostepny jeden produkt z importu w cenie 59,92 zt/kg.
W sklepach internetowych byty dostgpne tylko pochodzenia zagranicznego a ich ceny
wahaly sie od 116,16 do 135,92 z1/kg.

5.6.5
W analizie uwzgledniono dostgpny na rynku sok jabtkowy bez dodatkéw. Badane

Analiza cen ekologicznego soku jabtkowego

produkty byty dostgpne w opakowaniach roznej wielkosci (np. 0,331, 0,751, 31). Na potrzeby
niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1l. Ekologiczne soki jabtkowe byty
dostepne w roznego rodzaju opakowaniach takich jak np. szklana butelka czy kartonowe
opakowanie. Na potrzeby niniejszej analizy nie uwzgledniono rodzaju opakowania.

Tabela 23. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznego soku
jabtkowego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 11)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 6,65-16,52 14,42 16,13 4,99-14,40 8,80 6,99
dyskonty -
sklepy specjalistyczne 24,69-31,30 27,98 27,96 - -
sklepy convenience - - - - -
sklepy internetowe 5,66-50,07 19,11 18,64 5,59-23,33 15,11 15,10
sklepy wielobranzowe 9,00-23,00 17,33 18,65

Ekologiczne soki jabtkowe nie byty dostepne we wszystkich analizowanych
miejscach sprzedazy. Uwzgledniajgc pochodzenie produktu odnotowano, ze w
hiper/supermarketach i sklepach internetowych byly dostepne soki pochodzenia
zarowno krajowego, jak i z importu. W sklepach specjalistycznych byty dostepne tylko
soki wyprodukowane przez polskich producentow. Biorgc pod uwage kraj pochodzenia
na rynku byty dostepne produkty z takich krajow, jak m.in.: Polska, Niemcy, Francja czy
Austria. Najnizszg srednig ceneg za polski sok oferowano w hiper/supermarkecie (14,42

zt/1), najwyzszg zas w sklepie specjalistycznym (27,98 z1/1). Najtanszy sok z importu byt
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dostepny w hiper/supermarkecie w cenie 8,80 zl/l, najdrozszy zas w sklepie
wielobranzowym (17,33 zt/kg).

Zakres cen byt zroznicowany w zaleznosci od miejsca sprzedazy i pochodzenia.
Przyktadowo w sklepie internetowym ceny wahaty sie od 5,66 do 50,07 zt/l za produkty
pochodzenia krajowego. Odnotowano tutaj najwig¢ksze zréznicowanie cenowe. Roznica
pomiedzy najtanszym a najdrozszym sokiem wynosita ponad 40 z1/1. Z kolei ceny za
produkty importowane w sklepach internetowych wahaty sie od 5,59 do 23,33 zt/L.

5.7 Analiza cen ekologicznych warzyw i przetworow warzywnych

5.7.1  Zroznicowanie cenowe ekologicznych i nieekologicznych warzyw i
przetworow warzywnych
Szpinak
Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami
szpinaku ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 49. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego szpinaku (w zl/kg)

Porownanie cen szpinaku pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczny byt
dostgpny w sredniej cenie od 45,90 zt/kg (dyskonty) do 98,05 zt/kg (sklepy internetowe).
Ceny odpowiednikow  nieekologicznych  szpinaku  pochodzenia  krajowego
charakteryzowaty sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w przedziale
od 29,95 zt/kg (dyskonty i sklepy internetowe) do 41,39 zt/kg (sklepy convenience).

Z kolei porownanie cen szpinaku pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze

$rednie ceny produktow ekologicznych miescily sie w przedziale od 45,93 zl/kg
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(dyskonty) do 86,71 zt/kg (sklepy internetowe). Odpowiednik natomiast nieekologicznego
szpinaku pochodzenia zagranicznego odstepny byt tylko w ofercie sklepow
internetowych. Srednia jego cena wynosita 45,94 z1/kg.

Porownujgc oba typy produktow, roznica cen pomiedzy szpinakiem
ekologicznym i nieekologicznym jest widoczna w podziale krajowego zrédta pochodzenia
produktu we wszystkich dostepnych miejscach sprzedazy.

Marchew

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami

marchwi ekologicznej i nieekologicznej w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 50. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej marchwi (w zl/kg)

Poréwnanie cen marchwi pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostepne w sredniej cenie od 9,98 zl/kg (dyskonty) do 14,27 zt/kg (sklepy internetowe).
Ceny odpowiednikow  nieekologicznych  marchwi  pochodzenia  krajowego
charakteryzowatly si¢ nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty si¢ w przedziale
od 3,32 zl/kg (sklepy internetowe) do 7,89 zt/kg (sklepy convenience).

Z kolei porownanie cen marchwi pochodzenia zagranicznego wskazuje, ze
Srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 10,03 zt/kg (sklepy
internetowe) do 19,95 zl/kg (dyskonty) i nie miaty swoich odpowiednikow w ofercie

nieekologicznych produktow zagranicznych.
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Porownujgc oba typy produktow dostrzec znaczne roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia krajowego oferowanych we wszystkich
dostepnych miejscach sprzedazy.

Burak ¢wiklowy

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

buraka ¢wiktowego ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca sprzedazy

oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Rycina 51. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego buraka ¢wiklowego (w z1/kg)

Porownanie cen buraka c¢wiklowego pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczne byty dostgpne w sredniej cenie 12,48 zt/kg (hiper/supermarkety i sklepy
internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych buraka ¢wiktowego pochodzenia
krajowego charakteryzowatly sie nizszg ceng od produktow ekologicznych i wahaty sie w
przedziale od 2,99 zt/kg (dyskonty) do 11,89 zt/kg (sklepy convenience).

Z kolei porownanie cen buraka c¢wiktowego pochodzenia zagranicznego
wskazuje, ze srednie ceny produktow ekologicznych miescily si¢ w przedziale od 11,80
z1/kg (dyskonty) do 15,52 zl/kg (sklepy internetowe) i nie miaty swoich odpowiednikow w
ofercie nieekologicznych produktow zagranicznych.

Porownujgc oba typy produktow dostrzec nalezy znaczne réznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia krajowego oferowanych we wszystkich

dostepnych miejscach sprzedazy.
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Ziemniak

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomigdzy srednimi cenami
ziemniaka ekologicznego i nieekologicznego w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz
pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).

Poréwnanie cen ziemniaka pochodzenia krajowego wskazuje, ze ekologiczne byty
dostepne w sredniej cenie mieszgcej sie w przedziale od 7,10 zt/kg (hiper/supermarkety)
do 11,66 zl/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych ziemniaka
pochodzenia krajowego charakteryzowaty sie nizsza ceng od produktow ekologicznych i

wahaty sie w przedziale od 3,33 zl/kg (sklepy internetowe) do 3,99 zl/kg (sklepy

convenience).
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Rycina 52. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego ziemniaka (w zl/kg)

Z kolei porownanie cen ziemniaka pochodzenia zagranicznego wskazuje, Ze
Srednie ceny produktow ekologicznych miescity si¢ w przedziale od 6,90 zt/kg (sklepy
specjalistyczne) do 16,50 zt/kg (sklepy internetowe) i nie miaty swoich odpowiednikow w
ofercie nieekologicznych produktow zagranicznych.

Porownujac oba typy produktow dostrzec nalezy znaczace roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia krajowego oferowanych we wszystkich
dostgpnych miejscach sprzedazy.

Kapusta kiszona

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami

kapusty kiszonej ekologicznej i nieekologicznej w zaleznosci od miejsca sprzedazy oraz

pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).
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Porownanie cen kapusty kiszonej pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczna byla dostepna w sredniej cenie mieszacej si¢ w przedziale od 13,32 zt/kg
(dyskonty) do 23,4 zt/kg (sklepy specjalistyczne). Ceny odpowiednikow nieekologicznych
kapusty kiszonej pochodzenia krajowego charakteryzowaly sie nizszg ceng od
produktow ekologicznych i wahaly sie w przedziale od 6,69 zt/kg (sklepy internetowe) do
9,98 z1/kg (dyskonty).

Z kolei poréwnanie cen kapusty kiszonej pochodzenia zagranicznego wskazuje,
ze jej podaz w ofertach badanych sieci sprzedazy byta ograniczono. Dostepna byta
ekologiczna kapusta kiszona pochodzenia zagranicznego w ofercie sklepow
internetowych, w cenie 20,27 zl/kg. Nie zaobserwowano dost¢pnosci i nie miata swojego

odpowiednika w ofercie nieekologicznych produktow zagranicznych.
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Rycina 53. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej kapusty kiszonej (w z1/kg)

Poréwnujac oba typy produktow dostrzec nalezy znaczace roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia krajowego oferowanych we wszystkich
dostepnych miejscach sprzedazy.

Ogorki kiszone

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami
ogorka kiszonego ekologicznymi i nieekologicznymi w zaleznosci od miejsca sprzedazy
oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).

Poréwnanie cen ogorkow kiszonych w podziale na zrédto pochodzenia wskazuje,
ze zagraniczny odpowiednik ogorkow kiszonych krajowych nie byt dostepny w badanych

sieciach sprzedazy.
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Porownanie cen ogorka kiszonego pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczny byt dostgpny w sredniej cenie mieszacej sie w przedziale od 19,98 zl/kg
(dyskonty) do 3538 zt/kg (sklepy specjalistyczne). Ceny odpowiednikow
nieekologicznych ogorka kiszonego pochodzenia krajowego charakteryzowaty sie nizsza
ceng od produktow ekologicznych i wahaly sie w przedziale od 11,89 zit/kg (sklepy
conveniece) do 15,23 zt/kg (dyskonty).
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Rycina 54. Srednie ceny ekologicznych i nieekologicznych ogorkoéw kiszonych (w zt/kg)

Porownujac oba typy produktow dostrzec nalezy znaczace roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia krajowego oferowanych we wszystkich
dostepnych miejscach sprzedazy.

Kukurydza konserwowa

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy srednimi cenami
kukurydzy konserwowej ekologicznej i nieekologicznej w zaleznosci od miejsca
sprzedazy oraz pochodzenia produktow (krajowe lub zagraniczne).

Porownanie cen kukurydzy konserwowej pochodzenia krajowego wskazuje, ze
ekologiczna byta dostepna w sredniej cenie od 25,85 zt/kg (sklepy specjalistyczne) do 35,47
zt/kg (hiper/supermarkety). Ceny odpowiednikow nieekologicznych kukurydzy
konserwowej pochodzenia krajowego charakteryzowaly si¢ nizsza ceng od produktow
ekologicznych i wahaty sie w przedziale od 15,73 zl/kg (sklepy convenience) do 22,95 zt/kg
(hiper/supermarkety).

Z kolei porownanie cen kukurydzy konserwowej pochodzenia zagranicznego
wskazuje, ze srednie ceny produktow ekologicznych miescity sie w przedziale od 38,71

zt/kg (hiper/supermarkety) do 45,60 zl/kg (sklepy specjalistyczne). Odpowiednik
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natomiast nieekologicznej kukurydzy konserwowej pochodzenia zagranicznego

odstgpny byt w cenie od 22,92 zt/kg (hiper/supermarkety) do 35,18 zt/kg (dyskonty).
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Rycina 55. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej kukurydzy konserwowej (w zl/kg)

Porownujac oba typy produktow, roznica cen pomiedzy kukurydzg konserwowag
ekologiczng i nieekologiczng jest widoczna w podziale na zrodta pochodzenia produktu
(krajowe/zagraniczne) we wszystkich dostepnych sieciach sprzedazy.

5.7.2  Analiza cen ekologicznego Swiezego szpinaku

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Analiza cen dostgpnego na
rynku detalicznym ekologicznego swiezego szpinaku wykazata, ze tego rodzaju produkt
nie byt dostgpny w sklepach specjalistycznych, sklepach typu convenience oraz w
sklepach wielobranzowych. Biorgc pod uwage kraj pochodzenia na rynku byty dostepne
produkty z Polski i Wtoch. W sklepach dyskontowych byt dostepny jeden produkt
pochodzenia krajowego i jeden importowany. W super/hipermarkecie byt dostepny jeden
produkt pochodzenia krajowego.

Najnizszg Srednig ceng za ekologiczny swiezy szpinak pochodzenia krajowego
odnotowano w sklepie dyskontowym 45,90 zl/kg. Najwyzszg srednig cene za produkt

importowany odnotowano w sklepie specjalistycznym (86,71 zt/kg).
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Tabela 24. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznego szpinaku wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 53,27 53,27 53,27 19,98-66,60 49,40 55,51
dyskonty 45,90 45,90 45,90 45,93 45,93 45,93
sklepy
specjalistyczne _ _ _ — _ _
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 64,30-145,30 98,05 84,56 71,96-99,00 86,71 85,8
sklepy
wielobranzowe 7 7 ) 7 ) )
Najwieksze zroznicowanie cen odnotowano w przypadku sklepow

internetowych. Wahaty sie one od 64,30 do 145,30 zl/kg (ekologiczny swiezy szpinak
krajowy).

573
Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci, ale na

Analiza cen ekologicznej marchwi

potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Analiza cen dostgpnej na
rynku detalicznym ekologicznej marchwi wykazata, ze tego rodzaju produkt nie byt
dostepny w sklepach specjalistycznych, sklepach typu convenience oraz w sklepach
wielobranzowych. Uwzgledniajagc pochodzenie produktu odnotowano, ze w tych
sklepach, w ktorych ekologiczny szpinak byt dostepny, byly zarowno produkty
pochodzenia krajowego, jak i importowane. Biorgc pod uwage kraj pochodzenia na rynku
byty dostepne produkty z Wtoch, Polski, Niemiec czy Hiszpanii.

Tabela 25. Zestawienie cen dostgpnych na rynku detalicznym ekologicznej marchwi wg
miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres $rednia | mediana zakres $rednia | mediana

hiper/supermarkety 7,99-15,98 12,54 13,64 8,99-17,98 14,98 17,98
dyskonty 9,98 9,98 9,98 19,95 19,95 19,95
sklepy specjalistyczne - - - - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 9,65-30,10 14,27 11,99 4,99-14,99 10,03 10,10
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Najnizsza ceng za ekologiczng marchew pochodzenia krajowego odnotowano w
dyskoncie - 9,98 zt/kg. Najwyzszg cene za produkt importowany odnotowano w sklepie
internetowym - 10,03 zt/kg. W tym miejscu sprzedazy odnotowano najwieksze

zroznicowanie cenowe. Przyktadowo za produkt pochodzenia krajowego trzeba byto
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zaplaci¢ od 9,65 do 30,10 zl/kg. Z kolei za produkt pochodzenia zagranicznego od 4,99 do
14.99.
5.7.4  Analiza cen ekologicznych burakow ¢wiklowych
Analiza dostgpnego na rynku detalicznym ekologicznego buraka ¢wiktowego
wykazala, ze tego rodzaju produkt byt dostepny w trzech miejscach: super/hipermarkety,
dyskont oraz sklepy internetowe. Tylko w sklepach internetowych byly dostgpne
produkty zarowno pochodzenia krajowego, jak i importowane.

Tabela 26. Zestawienie cen dostgpnych na rynku detalicznym ekologicznego buraka
¢wikltowego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana

hiper/supermarkety 10,98-13,98 12,48 12,48 - - -
dyskonty - - - 11,38 11,38 11,38
sklepy specjalistyczne - - - - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 7,91-17,70 12,48 12,15 15,52 15,52 15,52
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Srednia cena za ekologicznego buraka ¢wiklowego pochodzenia krajowego byta
identyczna w sklepach internetowych, jak i w super/hipermarketach - 12,48 zt/kg. W
sklepie dyskontowym dostepny byt jeden produkt pochodzenia zagranicznego w cenie
11,38 zt/kg.

5.7.5  Analiza cen ekologicznych ziemniakow

Badane produkty byty dostepne w opakowaniach o réznej wielkosci, ale na
potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. W analizie nie brano pod
uwage wielkosci opakowania. Analiza dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych
ziemniakow wykazata, ze tego rodzaju produkt nie byl dostgpny w sklepach typu
convenience oraz w sklepach wielobranzowych. Tylko w sklepach internetowych byty
dostepne produkty pochodzenia zaréwno krajowego, jak i zagranicznego.

Tabela 27. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych ziemniakow
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 5,33-8,99 7,10 6,99 - -

dyskonty - - - 6,99 6,99 6,99
sklepy specjalistyczne - - - 6,90 6,90 6,90
sklepy convenience - - - - -

sklepy internetowe 7,49-16,99 11,66 11,99 13,99-19,00 16,50 16,50
sklepy wielobranzowe - - - - -
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Najnizszg S$rednig cene za produkt pochodzenia krajowego oferowano w
hiper/supermarkecie - 7,10 z/kg, zas za produkt pochodzenia zagranicznego najmniej
trzeba bylo zaptaci¢ w sklepie specjalistycznych (6,90 zt/kg - jeden produkt).

5.7.6  Analiza cen ekologicznej kapusty kiszonej

Badane produkty byly dostepne w opakowaniach roznej wielkosci (np. 0,4 kg,
0,75kg), ale na potrzeby niniejszego badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. Ekologiczna
kapusta kiszona byta dostepna w opakowaniach szklanych (stoik) oraz wykonanych z
plastiku. Rodzaj opakowania mogt mie¢ wptyw na cene produktu, ale na potrzeby
niniejszej analizy nie zostal on uwzgledniony. Tego rodzaju produkt nie byt dostgpny w
sklepach typu convenience oraz w sklepach wielobranzowych. Tylko w sklepach
internetowych byly dostgpne produktu zarowno pochodzenia krajowego, jak i
importowane (jeden produkt).

Tabela 28. Zestawienie cen dostgpnych na rynku detalicznym ekologicznej kapusty
kiszonej wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana
hiper/supermarkety 7,86-26,84 16,84 16,65 - - -
dyskonty 13,32 13,32 13,32
sklepy specjalistyczne 19,59-31,09 23,40 21,47 - - -
sklepy convenience - -
sklepy internetowe 11,72-41,80 22,11 21,31 20,27 20,27 20,27
sklepy wielobranzowe - - - - - -

Najnizszg cene odnotowano w dyskoncie - 13,32 zt/kg (jeden produkt), najwyzszg
zas w sklepie specjalistycznym (23,40 zl/kg). Najwig¢ksze zroznicowanie cen odnotowano
w sklepach internetowych. Wahaly si¢ one od 11,72 do 41,80 zl/kg (produkty pochodzenia
krajowego).

5.7.7  Analiza cen ekologicznych ogorkow kiszonych

Na rynku byty dostgpne ekologiczne ogorki kiszone w opakowaniach roznej
wielkosci (np. 0,5 kg, 1 kg). Na potrzeby niniejszego badania przyjgto podawanie cen za 1
kg. Jezeli chodzi o rodzaj opakowania oferowano zaréowno produkty w opakowaniach
szklanych (stoik), jak i plastikowych. Rodzaj opakowania mogt mie¢ wptyw na cene
produktu, ale na potrzeby niniejszej analizy nie zostat on uwzgledniony. Ekologiczne
ogorki kiszone nie byty dostgpne w ofercie sklepéw typu convenience oraz w sklepach
wielobranzowych.

Najnizszq srednig cene oferowano w sklepie dyskontowym - 19,98 zt/kg (dwa
produkty w ofercie), najwyzsza zas w sklepie specjalistycznym - 35,68 zt/kg. Najwieksze
zroznicowanie cen odnotowano w super/hipermarketach. Ceny wahaty si¢ od 9,49 do

66,63 zt/kg. We wszystkich sklepach byty dostgpne ogorki krajowej produkcii.
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Tabela 29. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych ogorkow
kiszonych wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana | zakres | srednia | mediana

hiper/supermarkety 9,49-66,63 23,19 19,98 - - -
dyskonty 19,98-19,98 19,98 19,98 - - -
sklepy specjalistyczne 32,78-37,98 35,38 35,38 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 14,70-59,09 24,30 22,33 - - -
sklepy wielobranzowe - - - - - -

5.7.8  Analiza cen ekologicznej kukurydzy konserwowej

Na rynku byly dostepna ekologiczna kukurydza konserwowa w opakowaniach
roznej wielkosci (np. 0,15 kg, 0,22 kg). Na potrzeby niniejszego badania przyjeto
podawanie cen za 1 kg. Jezeli chodzi o rodzaj opakowania oferowano zarowno produkty
w opakowaniach szklanych (stoik), jak i w puszkach. Rodzaj i wielkos¢ opakowania
mogly mie¢ wptyw na cene produktu, ale na potrzeby niniejszej analizy nie zostaly w niej
uwzglednione.

Ekologiczna kukurydza konserwowa nie byla dostgpna w sklepach
dyskontowych, sklepach typu convenience oraz w sklepach wielobranzowych. W
sklepach dyskontowych byty w ofercie dwa produkt z omawianej kategorii - ekologiczna
kukurydza pochodzenia krajowego w cenie 25,85 zl/kg oraz kukurydza pochodzenia
zagranicznego w cenie 45,60 zl/kg.

Tabela 30. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznej kukurydzy
konserwowej wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 29,94-46,00 35,47 35,47 27,61-46,60 38,71 39,09
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne 25,85 25,85 25,85 45,60 45,60 45,60
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 23,50-45,17 30,72 23,50 17,62-95,93 40,47 41,27
sklepy wielobranzowe - - - - - -
Najwieksze zroznicowanie cenowe odnotowano w przypadku sklepow

internetowych i kukurydzy pochodzenia zagranicznego. Ceny analizowanego produkty

wahaty sie od 17,62 do 95,93 zt/kg.
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5.8 Analiza cen ekologicznego migsa
5.8.1  Zroznicowanie cenowe ekologicznego i nieekologicznego migsa
Schab surowy
Analiza cen schabu surowego wskazuje na wyrazne zréznicowanie zarowno z
uwagi na miejsce sprzedazy, jak i z uwagi na produkcje- ekologiczna lub nieekologiczna.
Schab ekologiczny charakteryzuje si¢ znacznie wyzszym poziomem cen i znacznie

wiekszym zréznicowaniem niz schab nieekologiczny.
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Rycina 56. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego schabu surowego (w zt/kg)

Produkty ekologiczne sg od 1,5 do 2,4 razy drozsze niz ich odpowiedniki
konwencjonalne. Srednia cena schabu surowego nieekologicznego byla najnizsza w
hiper/supermarketach - 25,13 zt/kg, najwyzsza zas w sklepach typu convenience - 53,30
zt/kg. Z kolei najnizsza srednia cena schabu ekologicznego wynosita 65,84 zi/kg
(hiper/supermarkety), najwyzsza za$ 133,00 zl/kg (sklepy specjalistyczne). Sklepy
convenience cechowaly sie najwyzszg Srednig ceng w segmencie nieekologicznym, co
moze wynika¢ z ograniczonego asortymentu w tego rodzaju sklepach

Najnizsze ceny odnotowano w hiper/supermarketach, zaréwno dla migsa
ekologicznego, jak i nieekologicznego. W przypadku schabu nieekologicznego ceny
wahaty si¢ od 16,95 do 33,31 zt/kg a w przypadku jego ekologicznego odpowiednika od
65,00 do 66,67 zt/kg.
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Filet z piersi z kurczaka
Filet z piersi kurczaka ekologiczny byl drozszy od nieekologicznego we
wszystkich typach sklepow. Srednie ceny nieekologicznego fileta z piersi z kurczaka

wahaty sie od 24,80 zt/kg (sklepy dyskontowe) do 55,81 zt/kg (sklepy convenience).
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Rycina 57. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego fileta z piersi z kurczaka (w
zt/kg)

W przypadku produktéw ekologicznych najnizszg srednigq ceng odnotowano w
hiper/supermarketach (72,00 zl/kg), najwyzsza za$ w sklepach internetowych (109,28
z1/kg). Analizujac ceny fileta oferowanego w sklepach dyskontowych odnotowano, Ze nie
byto w nich dostepnych ekologicznych produktow a ceny ich nieekologicznych
odpowiednikow wahaty sie od 24,80 do 45,90 zt/kg. Warto rowniez odnotowac, ze w
sklepach internetowych ceny ekologicznego fileta z piersi z kurczaka wahaty sie od 52,98
do 160,60 zt/kg. Jego nieekologiczny odpowiednik kosztowat od 39,58 do 52,58 z1/kg.

5.8.2  Analiza cen ekologicznego schabu surowego

Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. W ofercie byly dostepne
produkty porcjowane (plastry), jak i produkty nieporcjowane w rozniej wielkosci
opakowaniach (np. 0,3 kg). Rodzaj i wielkos¢ opakowania mogt mie¢ wptyw na ceng
produktu, ale na potrzeby niniejszej analiz nie zostat on uwzgledniony.

Ekologiczny schab byt dostepny hiper/supermarketach (dwa produkty),
dyskoncie (jeden produkt) oraz w sklepach internetowych. W ofercie byty tylko produkty
pochodzenia krajowego.

Najnizszq Sredniag cen¢ odnotowano w hiper/supermarkecie (65,84 z1/kg),
najwyzszg zas w sklepie specjalistycznym (133,30 zl/kg). W supermarkecie internetowym

ceny wahaty si¢ od 66,63 do 145,08 zt/kg.
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Tabela 31. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznego schabu
surowego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres $rednia | mediana | zakres | srednia | mediana
hiper/supermarkety 65,00-66,67 65,84 65,84 - - -
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne 133,30 133,30 133,30 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 66,63-145,08 96,08 92,59 - - -
sklepy wielobranzowe - - - - - -
5.8.3  Analiza cen ekologicznych fileta z piersi kurczaka

Analizg objeto ekologiczne filety z piersi kurczaka. Na potrzeby badania przyj¢to
podawanie cen za 1 kg. Tego rodzaju produkt nie byt dostepny w sklepach dyskontowych,
sklepach typu convenienve oraz w sklepach wielobranzowych. W ofercie byty tylko
produkty pochodzenia krajowego. Zarowno w sklepie specjalistycznym, jak i
hiper/supermarkecie byt dostgpny jeden produkt z omawianej kategorii.

Tabela 32. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznego fileta z piersi
kurczaka wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres $rednia | mediana | zakres | $rednia | mediana

hiper/supermarkety 72,00 72,00 72,00 - - .
dyskonty - - - - - -
sklepy specjalistyczne 82,90 82,90 82,90 - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 52,98-160,60 109,28 109,34 - - -
sklepy wielobranzowe - - - = - -

Najnizsza ceng oferowano w super/hipermarkecie - 72,00 zt/kg (jeden produkt),
najwyzsza za$ w sklepie internetowym - 109,28 zt/kg.
5.9 Analiza cen ekologicznej zywnosci dla dzieci
5.9.1
Deserek marchewkowy

Zroznicowanie cenowe ekologicznej i nieekologicznej zywnosci dla dzieci
Dane przedstawione na wykresie ukazujg rdéznice pomiedzy srednimi

cenami deserku marchwiowego ekologicznego i nieekologicznego w  zaleznosci od
miejsca sprzedazy.

Porownanie cendeserku dla dzieci- marchwiowegow podziale na zrddio
pochodzenia wskazuje, ze krajowy odpowiednik zagranicznego deserku dla dzieci nie byt

dostepny w badanych sieciach sprzedazy.
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Z kolei poréwnanie cen deserku marchwiowego pochodzenia zagranicznego
wskazuje, zesrednie ceny produktow ekologicznych miescity si¢ w przedziale
od 63,96 zt/kg (sklepy wielobranzowe)  do 119,17 zt/kg (sklepy  internetowe).  Ceny
odpowiednikow nieekologicznych deserkow marchwiowych charakteryzowaty
sie wyzszg ceng od produktow ekologicznych i wahaly sie w przedziale od 67,43 zt/kg
(sklepy wielobranzowe) do 100,46 zt/kg (hiper/supermarkety), z wyjatkiem oferty
sklepow internetowych, gdzie produkty ekologiczne byty drozsze od nieekologicznych.

Poréwnujac oba typy produktow, roéznica cen pomigdzy deserkami
marchwiowymi ekologicznymi i nieekologicznymi w wigkszosci sieci sprzedazy nie jest

widoczna, wyjatek sieci dyskontowe.

. 32,12
zagraniczne

37,50

nieekologiczny

46,13
48,13
41,68

4177

zagraniczne

ekologiczny

0 10 20 30 40 50 60

sklepy wielobranzowe m sklepy internetowe mdyskonty mhiper/supermarkety

Rycina 58. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej zywnosci dla dzieci - deserek
marchewkowy (w zt/kg)

Mleko modyfikowane (poczatkowe)

Dane przedstawione na wykresie ukazujg roznice pomiedzy Srednimi
cenami mleka modyfikowanego (poczatkowego) ekologicznymi i nieekologicznymiw
zaleznosci od miejsca sprzedazy.

Porownanie cen mleka poczatkowego dla niemowlat w podziale na zrodto
pochodzenia wskazuje, ze krajowy odpowiednik mleka poczatkowego zagranicznego nie
byt dostepny w badanych sieciach sprzedazy.

Porownanie mleka poczatkowego pochodzenia zagranicznego wskazuje, zZe
ekologiczne byto dostepne w sredniej cenie mieszacej sie¢ w przedziale od 41,68 zl/kg
(dyskonty) do 48,13 zl/kg (sklepy internetowe). Ceny odpowiednikow nieekologicznych
mleka modyfikowanego pochodzenia zagranicznego charakteryzowaty sie nizszg ceng
od produktow ekologicznych i wahaty sie w przedziale od 32,12 zt/kg (sklepy internetowe)

do 37,50z1/kg (hiper/supermarkety).
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Rycina 59. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej mleka poczatkowego (w z1/kg)

Poroéwnujac oba typy produktow dostrzec nalezy znaczace roznice cen produktow
ekologicznych i nieekologicznych pochodzenia zagranicznego oferowanych we
wszystkich miejscach sprzedazy.

5.10 Analiza cen ekologicznego mleka poczgtkowego

W analizie nie brano pod uwage produktow opartych na innym mleku niz mleko
krowie. Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen za 1kg. Praktycznie wszystkie
zidentyfikowane na rynku produkty pochodzity od dwoch producentow.

Tego rodzaju produkt nie byt dostepny tylko w sklepach typu convenience. Na
rynku nie byto dostepnych produktow pochodzenia krajowego. Najnizsza srednia cena
zostala odnotowana w sklepie wielobranzowym - 63,96 zl/kg, najwyzsza zas w
sklepie internetowym - 119,17 zt/kg.

Tabela 33. Zestawienie cen dostgpnego na rynku detalicznym ekologicznego mleka
poczatkowego wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie
Miejsce pochodzenia krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety - - - 83,60-174,95 96,15 83,87
dyskonty - - - 83,60-83,62 83,61 83,61
sklepy specjalistyczne - - - 69,98-107,86 88,92 88,92
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 78,16-199,90 119,17 99,98
sklepy wielobranzowe - - - 44,30-83,62 63,96 63,96
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Zakres cenowy oferowanych produktow byt zréznicowany. Przyktadowo w
sklepie internetowym ceny wahaly si¢ od 78,16 do 199,90 z1/kg.
5.10.1  Analiza cen ekologicznej zywnosci dla dzieci - deserek marchewkowy
Analizg objeto deserki marchewkowe bez dodatkow. Na potrzeby badania
przyjeto podawanie cen za 1 kg. Zidentyfikowane na rynku produkty byty sprzedawane
w opakowaniach szklanych (stoiczkach) o podobnej gramaturze (0,08 kg) i pochodzity w
wigkszosci od jednego producenta.

Tabela 34. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznej zywnosci dla
dzieci - deserek marchewkowy - wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres | srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety - - - 23,10-47,00 41,77 46,13
dyskonty - - - 37,60-45,75 41,68 41,68
sklepy specjalistyczne - - - -
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 48,13 48,13 48,13
sklepy wielobranzowe - - - 46,13 46,13 46,13

Tego rodzaju produkt nie byt dostepny w sklepach specjalistycznych i sklepach
typu convenience. W  przypadku pozostalych sklepow oferta byto mocno
ograniczona. Najnizsza cen¢ oferowano w sklepie dyskontowym - 41,68 zt/kg (jeden
produkt), najwyzszg zas w sklepie internetowym - 48,13 zlt/kg (jeden produkt). W
super/hipermarketach ceny analizowanego produktu wahaty sie od 23,10 do 47,00 zt/kg.

5.11 Analiza cen ekologicznych pozostatych produktow zywnosciowych

5111 Zroznicowanie cenowe ekologicznych i nieekologicznych pozostatych

produktow zywnosciowych

Napoj sojowy

Srednie ceny nieekologicznych napojow sojowych krajowej produkcji wynosity
od 6,99 zt/1 (hiper/supermarkety) do 12,49 z1/1 (sklepy convenience). Z kolei $rednie ceny
nieekologicznych napojow sojowych produkcji zagranicznej miescity si¢ w przedziale od
9,27 zl/l (hiper/supermarkety) do 11,99 zl/l (sklepy wielobranzowe). W przypadku
napojow ekologicznych odnotowano wieksze zroznicowanie cenowe, Srednie ceny w
dyskontach za produkty importowane wynosilty 4,99 zl/l. Z kolei w sklepach
specjalistycznych 14,39 zt/1.
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Rycina 60. Srednie ceny ekologicznego i nieekologicznego napoju sojowego (w z1/1)

W hiper/supermarketach w ofercie byty produkty zaréwno ekologiczne, jak i
nieekologiczne pochodzace z importu oraz krajowej produkcji. Przyktadowo ceny za
napoj nieekologiczny importowany wahaty sie od 8,99 do 9,55 z1/1. Ekologiczny napdj
sojowy kosztowat od 4,99 do 13,49 zt/1.

Oliwa z oliwek

Najnizsze srednie ceny w obu grupach oferowaty dyskonty, podczas gdy sklepy
specjalistyczne i convenience charakteryzowaly si¢ najwyzszymi cenami, co moze
wynikac¢ z ograniczonej dostgpnosci produktow. Analiza srednich cen oliwy z oliwek
wykazata takze zroznicowanie w zaleznosci od pochodzenia produktu. W przypadku
importowanych produktow nieekologicznych srednie ceny wynosity od 59,98 zi/1
(dyskonty) do 109,99 z1/1 (sklepy wielobranzowe). Jezeli chodzi o zagraniczng ekologiczng
oliwe z oliwek srednie ceny zaczynaty sie od 65,98 z1/1 (dyskonty) do 118,39 zt/l (sklepy

specjalistyczne).
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Rycina 61. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej oliwy z oliwek (w z1/1)

W hiper/supermarketach i sklepach internetowych byl dostepny szeroki
asortyment zarowno ekologicznej, jak i nieekologicznej oliwy z oliwek. Przyktadowo w
sklepach internetowych ceny z ekologiczng oliwe z oliwek pochodzenia zagranicznego
wahaty sie od 18,16 do 291,80 zl/l. Jezeli chodzi o nieekologiczne produkty to ceny
zaczynaty sie od 59,98 do 85,95 z1/1.

Kawa ziarnista

Srednie ceny kawy ziarnistej wykazywaty zroznicowanie w zaleznosci od miejsca
sprzedazy i pochodzenia. Najnizsza srednia cena kawy nieekologicznej produkcji
zagranicznej wynosita 90,65 zt/kg (dyskont) a jej ekologicznego odpowiednika 77,99 zt/kg
(hiper/supermarkety). Z kolei najwyzsze srednie ceny odnotowano w sklepach
convenience (151,63 zl/kg - kawa nieekologiczna produkcji zagranicznej) oraz w sklepach

internetowych (145,19 zt/kg - kawa ekologiczna produkcji zagranicznej).
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Rycina 62. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej kawy ziarnistej (w zl/kg)

Zarowno w przypadku kawy ekologicznej, jak i nieekologicznej na rynku w byty
dostepne produkty krajowej produkcji. Przyktadowo ceny tego rodzaju produktu
produkcji ekologicznej w sklepach internetowych wahaty si¢ od 95,98 do 260,76 zt/kg. W
przypadku nieekologicznego odpowiednika byty to wartosci od 85,99do 99,99 zt/kg.
Czekolada gorzka

Ekologiczne czekolady gorzkie byly z drozsze od nieekologicznych, a krajowe
ekologiczne czekolady gorzkie nalezaly do najdrozszych w catym zestawieniu. W
dyskontach odnotowano najnizsze srednie ceny czekolady ekologicznej (86,57 zt/kg)
produkcji zagranicznej. Jezeli chodzi o nieekologiczny odpowiednik to najnizsze srednie
ceny odnotowano w sklepach wielobranzowych (95,23 z/kg). Najwyzsze srednie ceny

odnotowano w przypadku sklepow internetowych i sklepéw convenience.
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Rycina 63. Srednie ceny ekologicznej i nieekologicznej czekolady gorzkiej (w z1/kg)

Jezeli chodzi o produkty krajowe czekolady ekologiczne byty dostepne w sklepach
internetowych i hiper/supermarketach. Ich srednie ceny byly najwyzsze i wynosity
odpowiednio 444,00 z/kg (hiper/supermarkety) oraz 370,03 zt/kg (sklepy internetowe).
Tak duze wartosci moga wskazywac na silne pozycjonowanie produktow ekologicznych
krajowych w segmencie premium oraz ograniczong ich dostgpnosc.

5.11.2  Analiza cen ekologicznego napoju sojowego

Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen napojow sojowych za 1 1. Ekologiczne
napoje sojowe byly dostepne we wszystkich sklepach za wyjatkiem sklepow typu
convenience. W sklepie dyskontowym i w sklepie specjalistycznym byt dostepny jeden
produkt z omawianej kategorii. W ofercie wszystkich analizowanych sklepow
odnotowano tylko jeden napoj pochodzenia krajowego (hiper/supermarket - 8,39 zt/1).

Uwzgledniajgc kraj pochodzenia na rynku byty dostepne produkty pochodzace
przede wszystkim m.in. z Francji, Niemiec i Wtoch. Najnizszq srednia cen¢ odnotowano
sklepie dyskontowym - 4,99 =zl/l (jeden produkt), najwyzsza zas w sklepie
specjalistycznym 14,39 z1/1 (jeden produkt).
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Tabela 35. Zestawienie cen dostepnych na rynku detalicznym ekologicznych napojow
sojowych wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1 1)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres | srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety 8,39 8,39 8,39 4,99-13,49 8,41 7,99
dyskonty - - - 4,99 4,99 4,99
sklepy specjalistyczne - - - 14,39 14,39 14,39
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe - - - 6,39-31,12 11,10 9,66
sklepy wielobranzowe - - - 5.49-7:49 6,49 6,49

Sklepy internetowe miaty najwiekszy asortyment ekologicznych napojow
sojowych. Najtanszy napoj oferowano w cenie 6,39 z1/1, najdrozszy zas kosztowat 31,12
zt/1.

5.11.3 Analiza cen ekologicznej oliwy z oliwek

Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen oliwy z oliwek za 1l. W ofercie byty
dostgpne produkty w roznych opakowanych (np. szklane, puszki) o réznej wielkosci (np.
0,251, 0,75 ml, 11). Rodzaj i wielkos$¢ opakowania mogt mie¢ wptyw na ceng produktu, ale
na potrzeby niniejszej analiz nie zostaty one uwzglednione. W analizie nie uwzgledniono
rowniez rodzaju produktu (np. oliwa extra vergine itp.)

Ekologiczna oliwa z oliwek byta dostepne we wszystkich badanych sklepach
oprocz sklepow typu convenience. W sklepie dyskontowym i w sklepie wielobranzowym
byt dostepny jeden produkt z omawianej kategorii. Tylko w ofercie sklepow
internetowych pojawita si¢ oliwa z oliwek od polskiego producenta (surowce z krajow
basenu Morza Srodziemnego).

W przypadku produktow zagranicznych na rynku byty dostepne produkty z takich
krajow, jak: Grecja, Wlochy, Francja, Hiszpania czy Portugalia.

Najnizsza cen¢ za ekologiczng oliwe z oliwek nalezato zaptaci¢ w sklepie
dyskontowym 65,98 z1/1 (jeden produkt). Najwyzsza Srednia cena zostata odnotowana w
sklepach specjalistycznych (118,39 zt/1).

Tabela 36. Zestawienie cen dostepnej na rynku detalicznym ekologicznej oliwy z oliwek
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 11)

Pochodzenie
Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne
zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana

hiper/supermarkety - - - 36,95-213,98 93,22 92,38
dyskonty - - - 65,98 65,98 65,98
sklepy specjalistyczne - - - 93,98-143,98 118,39 109,19
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 101,56-151,28 114,18 109,92 18,16-291,80 111,68 108,16
sklepy wielobranzowe - - - 66,00 66,00 66,00
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Najwieksza oferta ekologicznej oliwy z oliwek byta dostgpna w sklepach
internetowych (ponad 400 produktow). Za produkty pochodzace z importu trzeba byto
zaptacic od 18,16 do 291,80 zl/l. W przypadku produktow krajowej produkcji ceny wahaty
sie od 101,56 do 151,28 z1/1.

5.11.4 Analiza cen ekologicznej kawy ziarnistej

W analizie brano pod uwage tylko kawe ziarnistg - gatunek arabica. W analizie
nie uwzglednione pojawiajace si¢ coraz czgsciej na rynku ekologiczne kawy
bezkofeinowe. Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen za 1 kg.

Ekologiczna kawa ziarnista nie byta dostepna w sklepach dyskontowych oraz
sklepach typu convenience. W sklepie wielobranzowym doste¢pny byt jeden produkt w
cenie 77,99 zl/kg (kawa importowana). W hiper/supermarketach i w sklepach
internetowych dostepny byty kawy pochodzace zarowno z krajowej, jak i zagranicznej
produkcji. Jezeli chodzi o polskich producentéw kawy surowiec pochodzit najczesciej z
takich krajow, jak: Honduras, Peru czy Etiopia. W przypadku producentow
zagranicznych na rynku byty dostepne kawy od producentow m.in. z Francji, Belgi,
Niemiec czy Wloch. Odnotowano tutaj wigksze zroznicowanie, jezeli chodzi o
pochodzenie surowcow, ktore pochodzity z takich krajow, jak m.in. Paua-Nowa Gwinea,
Meksyk, Kolumbia, czy Gwatemala.

Najnizszg $rednig cene¢ za kawe krajowej produkcji odnotowano w przypadku
hiper/supermarketow - 138,08 zl/kg, najwyzsza zas w sklepach internetowych - 170,61
zt/kg. Jezeli chodzi o kawy zagranicznej produkcji najnizszg ceng miat produkt w sklepie
wielobranzowym - 77,99 zl/kg. Najwyzszg srednig ceng odnotowano w sklepach
internetowych - 145,19 zt/kg.

Tabela 37. Zestawienie cen dostepnej na rynku detalicznym ekologicznej kawy ziarnistej
wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres $rednia | mediana zakres $rednia | mediana
hiper/supermarkety 69,98-239,96 | 138,08 139,95 105,64-131,98 | 117,01 113,41
dyskonty - - - - -
sklepy specjalistyczne - - - 109,99-177,98 | 130,98 123,96
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 95,98-260,76 170,61 171,68 42,92-284,00 | 145,19 143,98
sklepy wielobranzowe - - - 77,99 77,99 77,99

5115 Analiza cen ekologicznej czekolady gorzkiej
Na potrzeby badania przyjeto podawanie cen za 1 kg. W ofercie byly dostepne
produkty w opakowanych o réznej wielkosci (np. 0,08 kg; 0,1 kg) oraz o réoznej zawartosci
kakao (np. 70%, 85%). Wielkosc¢ opakowania oraz zawartos¢ kakao mogta mie¢ wptyw na

cene produktu, ale na potrzeby niniejszej analiz nie zostaly one uwzglednione. Nie
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uwzgledniono takze w badaniu czekolady gorzkiej z dodatkami. Uwzgledniajac kraj
pochodzenia na rynku byty dostepne produkty pochodzace z Polski, Francji, Niemiec,
Wtoch, Hiszpani czy Bulgarii.

Ekologiczna czekolada gorzka nie byta dostepna w sklepach typu convenience. W
hiper/supermarkecie byta dostepna jedna czekolada gorzka produkcji krajowej w cenie
444,00 zt/kg. W przypadku produktow pochodzenia zagranicznego ich ceny wahaty sie
od 75,00 do 349,75 zl/kg.

Tabela 38. Zestawienie cen dostepnej na rynku detalicznym ekologicznej czekolady
gorzkiej wg miejsca sprzedazy i pochodzenia (cena za 1kg)

Pochodzenie

Miejsce sprzedazy krajowe zagraniczne

zakres srednia | mediana zakres srednia | mediana
hiper/supermarkety 444,00 444,00 444,00 75,00-349,75 167,06 157,38
dyskonty - - - 59,90-99,90 86,57 99,90
sklepy specjalistyczne - - - 179,90-224,88 | 204,26 206,12
sklepy convenience - - - - - -
sklepy internetowe 167,25- 105,9-474,67

902,00 370,03 372,50 246,68 228,75
sklepy wielobranzowe - - 59,90-199,85 129,88 129,88

W dyskontach dostepne byty wytacznie produkty zagraniczne, oferowane w
najnizszych cenach sposrod analizowanych miejsc sprzedazy - od 59,90 do 99,90 zt/kg. W
sklepach internetowych odnotowano najwigksze zréznicowanie cen, zwtlaszcza w
przypadku produktow krajowych, ktorych ceny miescity sie w przedziale od 167,25 do
902,00 zl/kg. Rowniez oferta zagranicznych produktéow w sklepach internetowych
charakteryzowata si¢ duzg rozpigtoscia cen, od 105,90 do 474,67 zt/kg.

5.11.6  Analiza cen ekologicznych dan gotowych

W sklepach convenience i dyskontach nie odnotowano ekologicznych dan
gotowych. W pozostatych miejscach sprzedazy odnotowano najcze¢sciej takie produkty,
jak: zupy, pierogi, produkty weganskie oraz dania bezglutenowe. Hiper/supermarkety
oferowaty szeroki asortyment ekologicznych dan gotowych. Produkty w tym miejscu
sprzedazy pochodzity gtownie z Polski i krajow Unii Europejskiej. W sklepach
internetowych pojawialy sie zarowno typowe produkty np. zupy, jak i produkty premium
(np. karkowka na soli morskiej), co skutkowato duzg réznorodnoscig ofert i cen. Sklepy
specjalistyczne miaty przede wszystkim w ofercie produkty importowane np. z Wtoch,
Hiszpanii czy Niemiec. W sklepach wielobranzowych byta ograniczona oferta
ekologicznych dan gotowych. Wszystkie produkty pochodzity z importu.

Oferta produktowa w poszczegolnych miejscach sprzedazy roznita sie takze
wielkoscig opakowan i pozycjonowaniem cenowym: hiper/supermarkety stawiaty na
wigksze opakowania i nizsza cene jednostkowsq; sklepy internetowe oferowaty
najwieksze zréznicowanie, a sklepy specjalistyczne skupiaty sie na produktach premium

i unikatowych produktach importowanych.
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Podsumowanie

Przeprowadzone analizy cen wybranych kategorii produktow zywnosciowych
wykazaty wyrazne i konsekwentne réznice pomigdzy rynkiem zywnosci ekologicznej
i nieekologicznej, niezaleznie od kategorii produktu oraz kanatu sprzedazy. W kilku
kategoriach (np. jabtka, borowki, twardg, ogorki kiszone) brakowato w ogole wariantow
nieekologicznych produktow zagranicznych, co wskazuje na niewielki udziat importu w
tych segmentach. W wigkszosci analizowanych grup produktowych zywnosc
ekologiczna byla wyraznie drozsza, a poziom zréznicowania cen pomiedzy sieciami
sprzedazy byt wiekszy niz w przypadku produktow nieekologicznych (wyjatek zywnos¢
dla dzieci - deserek marchwiowy). Najwieksze roéznice cenowe odnotowano w
produktach premium, takich jak czekolada gorzka, kawa ziarnista czy oliwa z oliwek,
gdzie ceny ekologiczne byly nawet kilkukrotnie wyzsze. W przypadku podstawowych
produktow, takich jak mleko swieze, jogurt czy pieczywo, réznice byty mniejsze, lecz
nadal znaczace - srednio od 50% do 150% w zaleznosci od miejsca sprzedazy i
pochodzenia produktu.

Sklepy internetowe oraz sklepy specjalistyczne charakteryzowaty sig
najwyzszymi cenami produktow ekologicznych, co wynika m.in. z wyzszych kosztow
dystrybucji, wiekszego udziatu produktow importowanych oraz szerszej
oferty produktowej. Dyskonty oferowaly najnizsze ceny produktow nieekologicznych i
jednoczesnie najwezszg oferte produktow ekologicznych. W przypadku zywnosci
ekologicznej dostgpnos¢ w dyskontach byta relatywnie ograniczona, a roznice cen
wzgledem produktow nieekologicznych - bardzo widoczne, natomiast hiper- i
supermarkety pozostawaly najwazniejszym wspolnym kanatem sprzedazy dla obu
typow produktow, umozliwiajac bezposrednie poréwnanie cen.

W wielu analizowanych kategoriach produktowych zauwazono réznice cenowe
pomiedzy produktami ekologicznymi krajowymi a zagranicznymi. Produkty ekologiczne
krajowe czesto byty tansze od zagranicznych (np. magka, owoce, nabiat), natomiast
produkty nieekologiczne pochodzenia zagranicznego zazwyczaj nie mialy peinych
odpowiednikow.

6. Zachowania konsumentow na rynku zywnosci ekologicznej
6.1 Opis sposobu realizacji badania i badanej proby

W badaniu wzigli udzial respondenci powyzej 18 roku zycia, ktorzy byli
odpowiedzialni lub wspdtodpowiedzialni za dokonywanie zakupow zywnosci w swoim
gospodarstwie domowym. Badanie zrealizowano z wykorzystaniem metody wywiadow
wspomaganych internetowo (ang. Computer Assisted Web Interviews - CAWI).

Proces zbierania danych empirycznych powierzono agencji badawczej SW

Research, ktora dysponuje panelem internetowym liczacym okoto 300 tysiecy
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zarejestrowanych uzytkownikow. Uczestnicy nie pochodza z zadnych celowych baz
danych - sg rekrutowani zaréwno metodg online, jak i offline.

Proces rekrutacji do panelu jest otwarty dla wszystkich zainteresowanych. Panel
udostepnia nastepujgce sciezki rejestracji: strone internetowg swpanelpl, aplikacje
mobilng swpanel w wersji i0S i Android, link polecajacy (ref link) przekazany przez
zarejestrowanego panelist¢ oraz wiadomos¢ mailowg kierowana na adres
sw@swpanel.pl.

Sciezka rekrutacji przebiega nastepujaco: podanie adresu email, weryfikacja
adresu (opt-in), nadanie hasta, uzupetnienie danych demograficznych oraz uzupeinienie
profilu. Niezaleznie od zroédta rekrutacji (strona www z rejestracja, link polecajacy lub
aplikacja mobilna) kazde zarejestrowane nowe konto jest sprawdzane przez
administracje pod katem: unikalnosci lub podobienstwa w adresie IP do innych kont,
unikalnosci haset (hash), spojnosci pomigdzy podanym imieniem, nazwiskiem,
zadeklarowang picig a konstrukcjg maila, zarejestrowanych domen, korzystania ze
skrzynek smieciowych, kont tymczasowych, korzystania ze zmiennych adresow IP (w
tym sieci TOR), anomalii takich jak seryjna kreacja nowych kont w jednostce czasu oraz
spojnosci pomiedzy kodem pocztowym a podana miejscowoscia.

Stosowane sa techniczne $rodki zapobiegajace naduzyciom w postaci: listy
zakazanych domen smieciowych, z ktérych nie mozna utworzyc konta (okoto 60 domen),
mechanizmu CAPTCHA wykluczajagcego zaktadanie kont przez boty, double opt-in
wymagajacego posiadania adresu email oraz recznego, wygodnego przegladu osob
zarejestrowanych przez administracje, z szybkg mozliwoscig sprawdzenia i porownania
kont (analiza multikont), adresow IP, hasel oraz osob zaproszonych.

Ponadto przeprowadzane sa kontrole jakosci w celu weryfikacji tozsamosci
uzytkownikow w momencie rejestracji i wykluczania multikont/duplikatow. Obejmuje to
zautomatyzowane kontrole duplikatow, srodki zapobiegajace botom oraz narzedzie
kontroli jakosci w systemie zarzagdzania panelem.

W celu weryfikacji respondentow wykorzystywane sa nastgpujace srodki:
geolokalizacja na podstawie adresow IP, sprawdzanie duplikatow adresow IP,
identyfikacja urzadzen weryfikujaca, czy dane urzadzenie bylo juz wykorzystywane w
tej samej ankiecie, detekcja proxy i sieci TOR, automatyczne rozpoznawanie botow,
analiza wpisow w pytaniach otwartych, pytania sprawdzajace i podchwytliwe, analiza
niedozwolonych schematéw wypetniania (Straight-lining detection) oraz analiza czasow
wypelniania ankiety (speeding detection).

Panelisci sg stale monitorowani w kilku obszarach: nadaktywnosci (zbyt aktywni
panelisci sg pod szczegolng obserwacjq nawet jesli ich odpowiedzi wygladajq rzetelnie),
udzielania odpowiedzi w ankiecie versus ankieta profilujgca (po kazdym projekcie

sprawdzane sg odpowiedzi udzielane w ankiecie i porownywane z ankietg profilujacg i
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profilem respondenta, osoby udzielajgce sprzecznych odpowiedzi sg poddawane
kwarantannie) oraz analiza speedersow i klikaczy (osoby, ktéore w poprzednich
ankietach wypetniaty je nieuwaznie lub schematycznie, trafiajg do kwarantanny). W
celu zweryfikowania jakosci odpowiedzi zostaty one sprawdzone pod katem logicznej
spojnosci, poprawnosci wypetnienia oraz poprawnosci gramatycznej. Kontrola polegata
m. in. na sprawdzeniu poprawnosci dzialania filtrow natozonych na poszczegolne
pytania kwestionariusza, kompletnosci danych (czy nie wystgpuja braki danych tam,
gdzie odpowiedzi sa wymagane), spojnosci logicznej odpowiedzi (czy odpowiedzi
udzielone w roznych pytaniach nie wykluczajq si¢ wzajemnie).

W trakcie badania nie stwierdzono zadnych dzialan niepozadanych ani innych
dziatan majgcych wptyw na jakosc¢ zebranych danych i uzyskanych wynikow.

Za czas poswigcony na udzial w badaniu czlonkowie panelu otrzymuja
gratyfikacje pieniezng. W celu wyptaty wynagrodzenia uczestnicy muszg uzupeinic¢
formularz wyptat, w ktéorym podaja: imi¢ i nazwisko, PESEL, adres zameldowania. Jest to
jeden ze sposobow weryfikacji uczestnikow panelu. Dane uzytkownikow panelu sa
chronione zgodnie z wymogami rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogolne rozporzadzenie o ochronie danych) - RODO.

W badaniu uczestniczyto tagcznie 1200 respondentéw, biorgcych udziat w dwoch
etapach badania. Egcznie zrealizowano 2400 wywiadow. Kwestionariusz rozpoczynat sie
od pytania kwalifikujgcego, na podstawie ktorego do badania mogty przystgpic jedynie
osoby, ktore zadeklarowaty, ze sq odpowiedzialne lub wspotodpowiedzialne za zakupy
spozywcze w swoim gospodarstwie domowym.

Narzedzie badawcze w pierwszym etapie dedykowanym pozyskaniu danych do
weryfikacji eksperckiej wyceny wartosci rynku zywnosci ekologicznej zawierato 49
pytan a mediana czasu poswieconego na udzielenie odpowiedzi wynosita 18 minut i 39
sekund.

W drugim etapie badania w narzedziu badawczym zawarto pytania pozwalajgce
na pelniejsze zrozumienie postaw i zachowan konsumentow. Mediana czasu
poswigconego na udzielanie odpowiedzi wyniosta 20 minut i 55 sekund.

W badanej probie udziat kobiet wynidst 50,7% a mezczyzn 49,3%, zapewniajac
reprezentatywnos¢ ze wzgledu na pte¢. W probie dominowaty osoby w wieku od 30 do 49
lat (tacznie 47%), reprezentujace grupe najbardziej aktywng zawodowo i decyzyjng w
zakresie zakupow spozywczych.

Kolejng znaczacq grupe stanowily osoby w wieku s50-59 lat (17,8%) oraz
respondenci powyzej 60. roku zycia (18,8%). Ponad jedna trzecia respondentow (34,5%)

legitymowata sie wyksztatceniem wyzszym, a 30,6% co najmniej Srednim.
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Pod wzgledem struktury zawodowej w badanej probie dominowaly osoby
aktywne zawodowo — ponad 60% respondentow bylo zatrudnionych na podstawie
umowy o prace, a 8,2% prowadzito wlasng dziatalnos¢ gospodarcza. Emeryci i rencisci
stanowili 11,5% badanych.

Najwyzszy byt udziat respondentow, ktorzy deklarowali miesieczne dochody
netto w gospodarstwie domowym w przedziale od 3001 do 6000 zt (44% proby). Nalezy
podkresli¢, ze 12,5% badanych odmoéwito odpowiedzi na pytanie dotyczace sytuacji
dochodowe;j.

W odniesieniu do subiektywnej oceny swojej sytuacji dochodowej dominujaca
kategorie stanowili respondenci deklarujacy wystarczajace srodki na podstawowe
potrzeby, jednak wymagajace oszczg¢dnosci przy wigkszych wydatkach (54,9%). Osoby
zamozne, mogace pozwolic¢ sobie na wieksze wydatki bez ograniczen, stanowity tgcznie
27,3% proby, podczas gdy gospodarstwa doswiadczajgce trudnosci finansowych
stanowity 12,7% badanych. Udziat oséb niezdecydowanych wynioést 5,1%.

6.2 Deklarowana czgstosc¢ zakupu zywnosci ekologicznej

Analiza uzyskanych danych wskazuje, ze sposrod ogotu badanych konsumentow
39% mozna zaliczy¢ do regularnych konsumentow zywnosci ekologicznej (dokonywanie
zakupow zywnosci ekologicznej przynajmniej raz w tygodniu - 26% oraz co najmniej raz
w miesigcu - 13%), a 38% skategoryzowa¢ mozna jako konsumentoéw okazjonalnych
(dokonywanie zakupow przynajmniej 2-3 razy w miesigcu - 24% oraz przynajmniej raz
na miesigc - 14%). Natomiast 23% badanych stanowig konsumenci, ktorzy siegaja po te
kategorie zywnosci rzadziej (przynajmniej raz na 2-3 miesiace - 7%, rzadziej niz raz na 3

miesigce - 16% oraz nigdy - 13%).

Jak cz¢sto kupujesz zywnos¢ ekologiczng?
100%
80%
60%
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Co najmniejGansjtygiednig répynejmidsj§anapmmies iqcRnadziphigsiazena 3 miesiyogdy

Rycina 64. Udzial konsumentow deklarujgcych dokonywanie zakupow zywnosci
ekologicznej (%)

W badanej probie najwyzszy byl udzial respondentow deklarujgcych
dokonywanie zakupow zywnosci ekologicznej od ,powyzej 1 roku do 3 lat” (36%). Z kolei

15% respondentow wskazato, ze zywnosc¢ ekologiczng kupuje od najwyzej roku.
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Natomiast 28% badanych przyznato, ze kupuje tego rodzaju zywnos¢ od powyzej 3 lat do

5 lat, a 22% respondentow kupuje zywnosc¢ ekologiczng od ponad s lat.

Prosimy o przypomnienie sobie, od kiedy kupujesz zywnos¢

ekologiczngy?
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ekologicznej
Rycina 65. Deklaracje respondentow dotyczace tego od kiedy kupuja zywnosc
ekologiczna (%)

Respondentow poproszono rowniez o subiektywng ocene na ile zmienita sie ilos¢
kupowanej zywnosci ekologicznej w poréwnaniu z poprzednim rokiem. Najczgsciej
badani wskazywali, w porownaniu z 2024 rokiem kupuja ,tyle samo zywnosci
ekologicznej”. Natomiast 32,5% respondentow ocenito, ze ich zakupy zywnosci
ekologicznej zwigkszyly sie. Natomiast 20,53% zadeklarowato, ze kupuje "nieco mniej”

o

(14,6%) lub ,zdecydowanie mniej” (6%) zywnosci ekologicznej w poroéwnaniu z

poprzednim rokiem. W porownaniu z 2023 rokiem zdecydowanie zmniejszyt si¢ udziat

o

respondentow wskazujacych, ze kupuja ,nieco mniej

o

lub ,zdecydowanie mniej
zywnosci ekologicznej (z ponad 1/3 w 2023 roku do 20,53% w 2025 roku) oraz wzrost udziat
deklaracji dotyczacych zwigkszenia zakupow zywnosci ekologicznej (z zaledwie 16%

wskazujacych ,nieco wiecej” i ,,zdecydowanie wiecej" w 2023 roku do 32,5% deklarujgcych

zwigkszenie zakupow w 2025 roku).

Deklarowane zmiany wolumenu zakupow zywnosci

ekologicznej
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1 %1 9
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Yy el m o
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H 2025 VS 2024 H2023 VS 2022

Rycina 66. Opinie respondentéow na temat zmian wolumenu zakupow zywnosci

ekologicznej (%)
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Respondenci, ktorzy przyznali, Ze ich zakupy zywnosci ekologicznej zmniejszyty
si¢ zostali przekierowani do pytania dotyczacego mozliwych powodoéw tych zmian.
Najczgsciej wskazywano, ze ceny zywnosci ekologicznej sg aktualnie ,zbyt wysokie”
(48,1%). Druga najczesciej wymieniang przyczyng byla koniecznos$¢ ograniczenia
wydatkow na zywnos¢ (39,3%). Ponadto ponad 1/5 wskazan respondentow dotyczyta
zastgpienia zywnosci ekologicznej produktami, ktore postrzegane sa przez
konsumentow jako ,rownie dobre” (21,5% wskazan). Na spadek zaufania do zywnosci
ekologicznej jako gtowna przyczyne zmniejszenia zakupow wskazato 19,6% badanych.
Zmniejszenie dostgpnosci zywnosci ekologicznej byto czynnikiem przyczyniajacym sig
do ograniczenia zakupow zywnosci ekologicznej przez 17,3% respondentéw. Natomiast

16,4% badanych przyznato, ze ,rozczarowato sie w stosunku do zywnosci ekologicznej”.

Dlaczego zmiejszylas/es wydatki na zywnos¢ ekologiczna?
Ceny zywnosci ekologicznej sg aktualnie I s
zbyt wysokie 46,17

Musiatam/em ograniczy¢ wydatki na . %
Zywnosc 39:3%

Zastapitam/tem zywnosc¢ ekologiczna
innymi produktami, ktore sa rownie dobre I 5%

Stracitam/em zaufanie do zywnosci .
ekologicznej B 19.6%

Dostepnosc zywnosci ekologicznej sig
zmniejszyta B 17.3%

Rozczarowatam/em sig/w stosunku do o
zywnosci ekologicznej I 16.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Rycina 67. Powody ograniczenie ilosci kupowanej zywnosci ekologicznej w opinii
respondentow, ktorzy zadeklarowali zmniejszenie wolumenu zakupow (%)
Ograniczenie zakupow zywnosci ekologicznej przez respondentow wynika
przede wszystkim z czynnikow ekonomicznych. W literaturze przedmiotu ,zbyt wysokie
ceny” oraz koniecznos¢ ograniczania wydatkow wskazywane sg jako najwazniejsze
bariery popytu na zywnos¢ ekologiczng (Aschemann-Witzel & Zielke, 2017; Smoluk-
Sikorska i in., 2024; FiBL & IFOAM, 2025). Ponadto uzyskane wyniki badan wskazuja, ze
21,5% konsumentow, ktorzy zmniejszyli zakupy zastepuje produkty ekologiczne
alternatywami postrzeganymi jako ,rownie dobre”. Natomiast 19,6% wskazato na spadek
zaufania do zywnosci ekologicznej. Kwestia zaufania zastuguje na szczegolng uwage w
kontekscie postrzegania wiarygodnosci systemu certyfikacji. Problematyka dostgpnosci

(17,3% wskazan) rowniez znajduje potwierdzenie w literaturze - badania wskazuja, ze
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ograniczona dostepnosc¢ i waski asortyment produktow ekologicznych stanowig istotne
bariery popytu na poziomie gospodarstw domowych.
6.3 Profil spoteczno-demograficzny respondentow a deklarowana czestosc¢ zakupu
zywnosci ekologicznej
W literaturze przedmiotu czesto podkresla sie, ze kobiety czesciej dokonujg
zakupow zywnosci ekologicznej. Analiza statystyczna uzyskanych danych nie
potwierdzita istotnych statystycznie réznic w czestotliwosci dokonywania zakupow
zywnosci ekologicznej ze wzgledu na pte¢ (x* = 9,898; df = 5; p = 0,078). Mezczyzni nieco
czesciej deklarujg zakupy ,co najmniej raz w tygodniu” (27,5%). Z kolei zakupy ,2-3 razy
w miesigcu” czesciej wskazujg kobiety (24,0%). Najwieksza roznica dotyczy zakupow ,raz
w miesigcu”™: kobiety 17,1% a mezczyzni 11,3%. Zblizone pozostajg wskazania dotyczace

zakupow ,raz na 2-3 miesiace” (po 6,6%) oraz ,nigdy” (mezczyzni 13,7% vs kobiety 12,7%).
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Rycina 68. Profil konsumentow kupujacych zywnos¢ ekologiczng - ptec (%)

Nie odnotowano réwniez istotnych statystycznie roznic ze wzgledu na wiek
respondentow (x* = 21,303; df = 20; p = 0,379). Najczesciej dokonywanie zakupow zywnosci
ekologicznej ,przynajmniej raz w tygodniu” deklarowali respondenci w wieku od 55 do 64
roku zycia (16%). Natomiast na dokonywanie zakupow ,przynajmniej 2-3 razy w
miesigcu” najczesciej wskazywali respondenci w wieku od 36 do 44 roku zycia (22%). Z
kolei najmtodsi respondenci, w wieku od 18 do 24 roku zycia istotnie statystycznie
czesciej dokonywali zakupow zywnosci ekologicznej ,przynajmniej raz na miesigc”.
Natomiast respondenci w wieku od 55 do 64 roku zycia czesciej deklarowali dokonywania
zakupow ,rzadziej niz raz na 3 miesigce”. Udziat osob ,nigdy” niekupujacych zywnosci
ekologicznej utrzymuje si¢ na zblizonym poziomie we wszystkich kategoriach

wiekowych (12-14%).
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Rycina 69. Profil konsumentow kupujacych zywnos¢ ekologiczng - wiek (%)
Zmienng istotnie statystycznie roznicujacq czgstotliwos¢ dokonywania zakupow

6.4 zywnosci ekologicznej byt poziom wyksztatcenia (x*=50,736; df=10; p<0,001).
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Rycina 70. Deklarowana czestos¢ zakupu zywnosci ekologicznej z uwzglednieniem
poziomu wyksztatcenia respondentow (%)

Wraz ze wzrostem poziomu wyksztatcenia rosnie odsetek zakupow regularnych:
,Co najmniej raz w tygodniu” deklaruje ok. 20,8% osob z wyksztalceniem ponizej
Sredniego, 25,3% ze sSrednim i 28,6% z wyzszym; podobnie ,2-3 razy w miesigcu” wzrasta

od 18,8% wsrod respondentow legitymujacych sie wyksztatceniem ponizej sSredniego do
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25% wsrod posiadajacych wyzsze wyksztalcenie. tacznie ,co najmniej raz w miesigcu”
kupuje ok. 52% 0sob z wyksztatceniem nizszym niz Srednie, 64% ze Srednim i 68% z
wyzszym. Jednoczesnie maleje udziat odpowiedzi ,nigdy” — z 28% (wyksztatcenie ponizej
Sredniego) do 15% (Srednie) i 7% (wyzsze). Pozostate kategorie (,raz w miesigcu”, ,raz na
2-3 miesigce”, ,rzadziej niz raz na 3 miesigce”) potwierdzaja, Ze im wyzsze wyksztalcenie,
tym czestsze zakupy oraz nizszy udzial osob niekupujacych zywnosci ekologiczne;j.

Nie odnotowano natomiast istotnej statystycznie zaleznosci pomiedzy
czestotliwosciag dokonywania zakupow zywnosci ekologicznej a klasg wielkosci
miejscowosci (x*=6,48; df=6; p = 0,372). Udziat 0sob deklarujacych zakupy co najmniej raz
w tygodniu wyniost 26,3% w przypadku mieszkancow wsi, 25,7% w odniesieniu do
mieszkancéw miast do 200 tys. mieszkancow i 27,2% w najwiekszych osrodkach
miejskich. Niewielkie roznice obserwuje si¢ rowniez dla pozostatych kategorii. W
przypadku zakupow okazjonalnych - rzadziej niz raz w miesigcu - wyzszy jest udziat
respondentow zamieszkujacych na wsi (25,4%) niz w najwiekszych miastach (18,8%).
Warto rowniez zauwazyc¢, ze odsetek osob deklarujacych, ze nigdy nie kupuja zywnosci

ekologicznej nie rozni sig istotnie ze wzgledu na klas¢ miejscowosci.
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Rycina 71. Deklarowana cz¢stosc zakupu zywnosci ekologicznej z uwzglednieniem klasy
miejscowosci (%)

Liczba osob w gospodarstwie domowym wptywata istotnie statystycznie na
czestotliwosc¢ zakupow zywnosci (x* = 42,120; df = 25; p = 0,017). Wraz ze wzrostem liczby
osob zwigksza sie czestotliwos¢ dokonywania zakupow zywnosci ekologicznej:
deklaracja ,co najmniej raz w tygodniu” wzrasta od 19% w gospodarstwach
jednoosobowych do 30% w piecioosobowych i 49% w gospodarstwach szescioosobowych
i wiekszych. Zsumowane kategorie ,co najmniej raz w miesigcu” stanowig 56% w
gospodarstwach jednoosobowych, 63% w dwuosobowych, 67% w trzyosobowych, 65% w

czteroosobowych, 64% w pigcioosobowych i 68% w szescioosobowych i wigkszych.
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Jednoczesnie maleje udzial odpowiedzi ,nigdy” — z 20% wsrod singli do 12% w
gospodarstwach dwuosobowych, 14% w trzyosobowych, 12% w czteroosobowych i 9% w
piecioosobowych; w kategorii szescioosobowej i wiekszej pojawia sie jednak ponowny

wzrost do 15%.
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Rycina 72. Deklarowana czg¢stosc zakupu zywnosci ekologicznej z uwzglednieniem liczby
0s0b w gospodarstwie domowym (%)

Uzyskane wyniki wskazujg réwniez na zaleznos¢ pomiedzy aktywnoscia
zawodowg a czestotliwoscig dokonywania zakupow zywnosci ekologicznej (x* = 99,643;
df = 45; p < 0,001).
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Rycina 73. Deklarowana czesto$¢ zakupu zywnosci ekologicznej z uwzglednieniem

aktywnosci zawodowej (%)
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Wsrod pracujacych na umowe o prace 29% zadeklarowato, ze kupuje zywnos¢
ekologiczng ,co najmniej raz w tygodniu”. Zblizone wartosci odnotowano wsrod
respondentow samozatrudnionych (28% - co najmniej raz w tygodniu) oraz osob
zatrudnionych na podstawie umowy zlecenia (26% tygodniowo). W grupie respondentow
deklarujacych prace na umowe o dzieto dominujg zakupy ,2-3 razy w miesigcu” (44%).
Studenci wyrdzniajg si¢ najwyzsza deklarowang czestotliwosciag zakupow
realizowanych ,co najmniej raz w tygodniu” (32% = co najmniej raz w tygodniu) i
najnizszym udzialem odpowiedzi ,nigdy” (7%). Nizsza czestotliwos¢ zakupow

odnotowano w przypadku oséb nieaktywnych zawodowo.
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Rycina 74. Deklarowana czestos¢ zakupu zywnosci ekologicznej z subiektywnej oceny
sytuacji dochodowej (%)

Nie stwierdzono istotnego zwigzku miedzy samooceng sytuacji materialnej a
czestotliwoscig zakupow zywnosci ekologicznej (x> = 31,258; df = 25; p = 0,181). Pomimo
braku istotnych statystycznie rozni¢ zaznaczajq si¢ pewne tendencje: im lepsza sytuacja
materialna, tym czestsze zakupy. Odsetek zakupow ,co najmniej raz w tygodniu” wzrasta
od 4% wsrod osob deklarujacych, ze ,nie wystarcza nawet na podstawowe potrzeby” do

35% w grupie ,jesteSmy zamozni’. Zsumowane zakupy ,co najmniej raz w miesigcu”
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wynoszg odpowiednio 48% (,nie wystarcza”), 67% (,musimy zy¢ oszczednie”), 61%
(,wystarcza na podstawowe”), 69% (,mozemy pozwolic¢ sobie na wigksze wydatki”), 81%
(,jestesmy zamozni”) oraz 59% (,trudno powiedzie¢”). Rownolegle maleje udziat
odpowiedzi ,rzadziej niz raz na 3 miesigce” i ,nigdy”: w najnizszej kategorii materialne;
to odpowiednio 30% i 17%, a w grupie ,zamozni” 11% i 8%. Kategoria ,co najmniej raz na
2-3 miesigce” utrzymuje si¢ na niskim poziomie we wszystkich grupach, a wsrod

,=zamoznych” bak wskazan.
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Rycina 75. Deklarowana czestos¢ zakupu zywnosci ekologicznej z uwzglednieniem
stosowanej diety (%)

W probie 1200 osob odnotowano istotny zwigzek miedzy typem diety a
czestotliwoscig zakupow zywnosci ekologicznej (x> = 54,002; df = 20; p < 0,001). Osoby
ograniczajgce mieso (dieta czesciowo wegetarianska/fleksitarianska) oraz wegetarianie
najczesciej kupujg zywnosc ekologiczng ,,co najmniej raz w miesigcu” - 75,8% fleksitarian
i73,5% wegetarian, podczas gdy wsrod osob bez specjalnej diety odsetek ten wynosi 59,8%.
W odniesieniu do kategorii ,co najmniej raz w tygodniu” obserwuje sie podobne
zroznicowanie - 35,9% fleksitarianie, 34,4% wegetarianie i 22,5% osoby bez specjalnej
diety. Jednoczesnie odpowiedz ,nigdy” wskazywana byta najrzadziej przez wegetarian
(3,1%) i fleksitarian (6,5%).
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Stwierdzono, ze poziom wyksztalcenia istotnie réznicuje czestosc¢ zakupow (x2
p<0,001): wraz ze wzrostem poziomu wyksztalcenia rosnie udziat deklaracji dotyczacych
zakupow ,co najmniej raz w tygodniu”. Istotna zaleznos¢ wystgpuje takze dla wielkosci
gospodarstwa domowego (x’, p=0,017): najwieksze gospodarstwa (6+ 0sob) najczesciej
deklaruja zakupy ,co najmniej raz w tygodniu”, podczas gdy w gospodarstwach
jednoosobowych czesciej zadeklarowano zakupy okazjonalne lub brak zakupow.
Sytuacja zawodowa rowniez roznicuje deklarowane zachowania (x* p<0,001): osoby
pracujace i studenci czg¢sciej kupujg regularnie. Posiadanie dzieci w wieku 3-9 lat wigze
sie z czestszymi zakupami zywnosci ekologicznej (x’ p<0,001). Natomiast w
gospodarstwach domowych deklarujacych, ze nie posiadajg dzieci zakupy zywnosci
realizowane sg rzadziej (x*, p<0,001). Ponadto w gospodarstwach domowych z dzie¢mi
powyzej 18 roku zycia (x% p=0,039) - nizszy jest udziat deklaracji dotyczacych zakupow
,CO najmniej raz w tygodniu, a wyzszy ,2-3 razy w miesigcu”. Wykazano zaleznos¢
pomiedzy czestosciag zakupow a innowacyjnoscig konsumencka (stosunkiem do nowosci
rynkowych; x? p<o0,001): ,Innowatorzy” czesciej deklaruja, ze kupujg zywnosc
ekologiczna ,co najmniej raz w tygodniu”. Odnotowano rowniez wptyw stosowanej diety
na czestotliwos¢ zakupow zywnosci ekologicznej (x*, p<0,001): wegetarianie/weganie
oraz fleksitarianie czesciej dokonujg regularnych zakupow niz osoby nie stosujgce

zadnej diety.

Na czestotliwosc zakupow Zywnosci ekologicznej wptywajg:

Wyksztatcenie: im wyzsze wyksztatcenie, tym czestsze zakupy

Wielkos¢ gospodarstwa domowego: czesciej kupujq gospodarstwa domowe
najwieksze (6+ 0sob)

Status zawodowy: czesciej zakupow dokonujq studenci i pracujgcy (umowa o
prace, B2B).

Posiadanie w gospodarstwie domowym dzieci w wieku 3-9 lat

Posiadanie w gospodarstwie domowym dzieci ,powyzej 18 lat”. W tej grupie
czesciej zakupy dokonywane sq ,2-3 razy/mies.”

Sktonnos¢  do  zaakceptowania nowych  produktow  Zywnosciowych
(innowacyjnosc¢ konsumencka): ,Innowatorzy” najczesciej kupujq co najmniej raz
w tygodniu. Z kolei wsrod sceptykow — najwyzszy udziat odpowiedzi ,nigdy”.
Typ diety: czesciej zywnosc ekologiczng kupujg osoby na dietach

roslinnych/fleksitarianskich
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6.5 Deklarowana czgstos¢ zakupu wybranych kategorii produktowych zywnosci
ekologicznej
Respondentow poproszono rowniez o wskazanie czgstosci dokonywania
zakupow zywnosci ekologicznej z wybranych kategorii produktowych. Najwyzsza
czestotliwose zakupow, definiowang jako ,co najmniej raz w tygodniu” odnotowano w
przypadku pieczywa (43,9%), warzyw (38,8%), owocow (38,1%) oraz nabiatu (35,5%). Do
produktow nabywanych regularnie naleza takze jaja i ziemniaki, ktére odpowiednio
28,0% i 27,5% badanych kupuje co najmniej raz w tygodniu. W przypadku pozostatych
kategorii odsetek zakupow cotygodniowych jest wyraznie nizszy. Dla napojow wynosi on
21,88%. W segmentach takich jak stodycze i przekaski (18,33%), przetwory z owocow i
warzyw (17,75%) oraz produkty zbozowe (16,12%), udziat zakupow ,co najmniej raz w
tygodniu” wyniost ponizej 20%. Najnizszy udziat wskazan dotyczacych dokonywania
zakupow ,co najmniej raz w tygodniu” stwierdzono dla dan gotowych (13,24%),
kawy/herbaty (12,57%), zywnosci dla niemowlat i dzieci oraz kategorii oleje i oliwy
(9,50%), co odzwierciedla zwyczaje i zachowania zakupowe w odniesieniu do produktow
trwatych, o dluzszym okresie przydatnosci do spozycia. Zakupy tych produktow
najczesciej realizowane byty ,co najmniej 2-3 razy w miesigcu” lub ,raz na miesigc”.
Najwyzszy udzial wskazan ,nigdy nie kupuje” odnotowano w przypadku zywnosci dla
niemowlat i matych dzieci - 53,6%, co wynika z ograniczonej grupy docelowej. Ponadto
21,8% wskazan dotyczyto dan gotowych a 18,3% stodyczy i przekasek. W kategorii ,Inne”
(4,85%) najczesciej wskazywano na bakalie i orzechy, roslinne zamienniki miesa, mleka
i przetworow mlecznych, kakao, miod, ryby, jak rowniez grzyby.
6.6 Deklarowana czestosc¢ zakupu wybranych produktow z asortymentu zywnosci
ekologicznej
Interesujacych spostrzezen na temat preferencji konsumentow i czgstotliwosci
zakupu produktow oferowanych jako zywnosc¢ ekologiczna dostarczajq analizy rynkowe
prowadzone w krajach o wyzszym poziomie rozwoju rynku zywnosci ekologicznej. W
Danii najwyzszy udziat zZywnosci ekologicznej (powyzej 30% uwzgledniajgc wartosc
sprzedazy) odnotowuje si¢ dla produktow okreslanych jako podstawowe, takie jak
marchew, jaja, ptatki owsiane, mleko, maka, ogorki i jabtka, ale rowniez napoje roslinne
i banany, ktorych udziat w ogolnej sprzedazy w ramach kategorii wyniost odpowiednio

95,6% 1 79,6%.
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Deklarowana czg¢stos¢ dokonywania zakupow zywnosci
ekologicznej

Pieczywo (samo pieczywo bez ciast i ciastek)

Warzywa (np. marchew, pomidory, sataty)

Owoce (np. jabtka, banany, owoce cytrusowe,
borowki)

Nabiat (mleko i jego przetwory)

Mieso i jego przetwory (wedliny, konserwy)

Jaja

Ziemniaki

Napoje (soki, napoje, smoothie, kombucha)

Stodycze i przekaski

Przetwory z owocow i warzyw

Produkty zbozowe (np. maka, kasze, musli,
ptatki, ryz)

Dania gotowe (np. pierogi, pizza)

Kawa, herbata, yerba, ziota (do zaparzania)

Zywnosc¢ dla niemowlat i matych dzieci
(dania gotowe, musy, przekaski, napoje)

Oleje, oliwy

m Co najmniej raz w tygodniu
= Co najmniej raz na miesigc

m Rzadziej niz raz na 3 miesiace

(0] 20

I 4386 [ 19,58 1.8 614291132
39704.41

B se.0 [ 261 1689 707296,
B 355 I 2514 15,64 845825701
9.6 (9.6 9.8
W so2 [l 3397 w95 696457
B 2754 [ 2534 1833 720i0mmze
9.211152 1478
95 1392 1823
13,82 [12,5710,46
12,67 9,028.35
1324 1987 205 12571238 2a79
1257 2284 2582 123801142 1497
1046 1334 9.6912873 5355 |
950 (1843 2841 maz (13150931

80

21,88

60 100

40
m Co najmniej 2-3 razy w miesigcu
Co najmniej raz na 2-3 miesigce

m Nigdy

Rycina 76. Deklarowana czgstotliwos¢ dokonywania zakupow zywnosci ekologicznej (%)
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Rycina 77. Udziat wybranych kategorii produktowych w ogolnej sprzedazy zywnosci na
rynku dunskim (%)

Wysoki udziat bananoéw ekologicznych w ogolnej sprzedazy tej kategorii jest
bezposrednio zwigzany z faktem, ze wiekszosc dunskich sieci handlowych sprzedawata
w 2022 roku wytacznie banany ekologiczne. Ponizej przedstawiono udziat wybranych

kategorii produktowych, na rynku dunskim w 2024 roku.

Miod 28,8 Sredni 10-30%
Melon 20,3 Sredni 10-30%
Maslo 19,7 Sredni 10-30%
Jogurt naturalny 19,5 Sredni 10-30%
Kawa 15 Sredni 10-30%
Cukier 15 Sredni 10-30%
Mie¢so mielone wolowe 13 Sredni 10-30%
Skyr 10,8 Sredni 10-30%

Schab wieprzowy 8,1 Niski <10%
Wino 7,9 Niski <10%
Wanilia 77 Niski <10%
Chleb razowy 6,7 Niski <10%
Czekolada 4,2 Niski <10%
Jogurty smakowe / pitne | 3,9 Niski <10%
Kurczak - mi¢so mielone 3,7 Niski <10%

* https://organicdenmark.com/danish-organics/facts-figures/
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Truskawki 1,1 Niski <10%
Napoje gazowane 0,6 Niski <10%

Z kolei na rynku austriackim, gdzie sprzedaz zywnosci ekologicznej od lat

utrzymuje sie na wysokim poziomie najwyzszy udzial w ogolnej sprzedazy zywnosci

odnotowano dla mleka i przetworéw mlecznych, warzyw oraz maki, ktore rowniez

zaliczy¢ mozna do kategorii podstawowych.

MARKTANTEILE
VON B10-PRODUKTGRUPPEN
wertmaBiger Anteil im i oak 20,4% ' =

Lebensmitteleinzethandel 162% -

10,5%
103%
69% b 9,
33% 0.9
18%

Feinback- Wurst & Fleisch &  Kase Butter  Frisch- Brotund  Eier Karloffeln Mehl  Frisch-  Joghurt  Frisch-
waren  Schinken Gefligel ; obst  Geback gemise  natur  und ESL-
Milch

Wurstwaren und Fleisch liegen (noch) unter den durchschnittlichen Marktanteilen.

Rycina 78. Udzial w ogolnej sprzedazy zywnosci wybranych kategorii Zywnosci

ekologicznej na rynku austriackim wedtug danych upowszechnianych przez AgrarMarkt
Austria (%)

Zrédto: https://bio.amainfo.at/bionews/bio-in-zahlen

Podobnie w Wielkiej Brytanii najwyzszy udzial majg produkty z kategorii mleko i

przetwory mleczne oraz warzywa i owoce. Odnotowane w 2024 roku zmiany dotyczyty

nastepujacych kategorii:

Nabiat: 26,4% udziatu, wzrost wartosci o 5,7%.

Produkty swieze: 22,7% udzialu, wzrost o 6,0%. Najwiekszy wzrost odnotowana
dla satat, bananow i marchwi.

Produkty trwate: 15,4% udziatu, wzrost o 10,4%. Obejmuje oleje, octy, herbate,
kawe, konserwy, pieczywo domowe i przetwory zbozowe.

Produkty impulsowe: 11,6% udziatu, wzrost o 12,9%. Napoje bezalkoholowe (soft
drinks) i ciastka; wzrost dzigki produktom wpisujgcym sie w aktualne trendy o
atrybutach prozdrowotnych (np. kombucha, kefir dla gut health), popularne
wsrod mtodych (Gen Z).

Mieso, ryby i drob: 8,0% udzialu, wzrost o 11,1% glownie zwigzany z rosngca
sprzedazg migsa drobiowego.

Zywnosc dla dzieci i napoje: 0,8% udziatu, wzrost o 8,0%.

Piwo, wino i alkohole: 0,5% udziatu, wzrost o 5,1%.
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e Mrozonki: 24,4% wzrostu (niski udziat bazowy, ok. 5,1%).
W rozwoju sprzedazy poszczegolnych kategorii produktowych mozna doszukac
sie pewnych prawidlowosci. Uzywane jest pojecie ,ekologiczne schody” (,organic
staircase”) dla opisania w jaki sposob zmienia sie zainteresowanie zakupami produktow

oferowanych jako ekologiczne, co ilustruje zamieszczona ponizej infografika.

UK supermarket organic
product staircase P .-g

Committed
organic

Elevating the | Cheess
everyday Soft drinks
Scratch cook Butter b spreads ‘ MM
store cupboard  Beef Fish
Veaa E Coffee
Vegetables
Entry Point Canned ambient
grocery
Carrots  Bananas SRR Cereals & morning
Tea Milk Cooki Juct snacks
Yoghurts Baby food nd nts Wine
Eggs Baby milk

ation defined for the
ket. Categories chosen

Rycina 79. Infografika ilustrujaca udziat wybranych kategorii produktow ekologicznych

w sieciach handlowych w Wielkiej Brytanii w 2023 roku (%)
Zrédlo: Organic Market Report 2025, https://wwuw.soilassociation.org/certification/organic-market-report-2025/

Przedstawia ona cztery etapy, przez ktore przechodza konsumenci rozszerzajac
zakres kupowanych kategorii produktowych i jednoczesnie stopniowo zwiekszajac
wolumen i wartosc¢ zakupow. Z analiz na rynku brytyjskim wynika, ze zainteresowanie
zakupami zywnosci ekologicznej rozwija si¢ - od produktow podstawowych, dostgpnych
cenowo i utozsamianych z dbatoscia o zdrowie do bardziej specjalistycznych kategorii,
wybieranych glownie przez najbardziej zaangazowanych konsumentow. Pierwszy
poziom, okreslany jako entry point, obejmuje produkty najczesciej kupowane jako
ekologicznej, takie jak mleko, jaja, marchew, banany, herbata czy zywnos¢ dla
niemowlat. Sa to artykuly codziennego uzytku, dostepne w szerokiej dystrybucji, co
pozwala konsumentom wyrobi¢ nawyk ich systematycznego kupowania. W tej grupie
dominuja produkty z tzw. krotka lista sktadnikow. Na kolejnym poziomie schodow
znajduja sie produkty zwigzane z przygotowywaniem domowych positkow i
uzupeinianiem kuchennych zapasow, takie jak warzywa i owoce, maki, oleje, przetwory,

sktadniki do pieczenia czy przyprawy. Konsumenci, ktorzy przechodzg na ten etap, sg
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bardziej Swiadomi jakosci sktadnikow i poszukujq informacji o pochodzeniu produktow.
Wraz ze zdobywanym doswiadczeniem i rosngcym zaufaniem wobec zywnosci
ekologicznej czgs¢ konsumentow zaczyna rozszerza¢ zakupy o produkty z innych
kategorii, w tym premium, nalezace do etapu elevating the everyday. Obejmuje on takie
kategorie jak masto, mieso wotowe, kawa, gotowe sosy i produkty trwate, ptatki
$niadaniowe czy wino. Wybor tych produktow wynika z wyzszego poziomu wiedzy,
przekonania o wysokiej jakosci, ale tez gotowosciag do zaplacenia wyzszej ceny za
sktadniki o lepszym pochodzeniu. Ostatni poziom schodéw, okreslany jako committed
organic shopper (,zaangazowany konsument Zywnosci ekologicznej”) dotyczy konsumentow,
ktorzy kieruja sie nie tylko jakoscig i zdrowiem, lecz takze wartosciami takimi jak
dobrostan zwierzat, przejrzystosc¢ tancucha dostaw czy zrownowazona produkcja. W tej
grupie dominujgq kategorie o najnizszym udziale wolumenowym w rynku, takie jak
ekologiczne sery, napoje bezalkoholowe, swieze ryby i drob, przetworzone produkty
trwatle, a takze stodycze i wyroby cukiernicze. Produkty te sq zwykle drozsze i mniej
dostgpne, a ich wybdr wigze si¢ z przekonaniem o ich jakosci oraz gotowoscig do
ponoszenia dodatkowych kosztow. Model ten pokazuje, Ze wzrost zaangazowania po
stronie konsumentow zalezy zarowno od dostepnosci produktow, jak i poziomu wiedzy
oraz wartosci, ktorymi kierujq si¢ konsumenci. Nizsze poziomy schodow odpowiadaja
na podstawowe potrzeby i stanowig podstawe wzrostu rynku, natomiast wyzsze poziomy
reprezentujq bardziej swiadomych i lojalnych klientow, ktorzy sa wazng grupa dla
stabilizacji sprzedazy i budowania wartosci tego segmentu rynku. Analizujac dane
dotyczace zachowan polskich konsumentow w odniesieniu do modelu ,Organic
Staircase”, mozna stwierdzic, ze krajowy rynek zywnosci ekologicznej znajduje si¢ nadal
na wczesnym etapie rozwoju. Podobnie jak w krajach Europy Zachodniej, najczestszym
punktem wejscia do zywnosci ekologicznej sg produkty podstawowe - takie jak jajka,
mleko, marchew, banany, jabtka, midd czy zywnosc¢ dla niemowlat. Sg to kategorie tatwo
dostepne, ale tez postrzegane jako niosgce korzysci. To wlasnie one stanowig w Polsce
~entry point” opisany w modelu brytyjskim. Nie bez znaczenie pozostaje cena i wysokos¢
premii cenowej, ktora w odniesieniu do tych produktow jest czgsciej akceptowana przez
konsumentow. Kolejne schody obejmujgce produkty do gotowania i uzupeiniania
domowych zapasow - maki, kasze, oleje, przetwory warzywne czy suche rosliny
straczkowe sg rowniez pokonywane przez polskich konsumentow, ale wolniej anizeli na
rynkach krajow Europy Zachodniej. Zainteresowanie tym segmentem produktow rosnie
glownie w duzych miastach, gdzie konsumenci czesciej zwracajgq uwage na sktad, zrodta
pochodzenia surowcow i wartos$¢ odzywcza. Udziat tych kategorii pozostaje relatywnie
niski, co wskazuje, ze polscy konsumenci na tym etapie majg jeszcze ograniczong
gotowos¢ do poszerzania ,koszyka z ekologiczng zywnoscig”. Najwyzszy poziom

schodow, zwigzany =z najbardziej zaangazowanymi konsumentami zywnosci
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ekologicznej, jest w Polsce segmentem niszowym. Obejmuje niewielka grupe osob
kupujacych regularnie i w wielu kategoriach, czesto motywowanych wartosciami
srodowiskowymi lub etycznymi. W ich koszykach mogg pojawia¢ si¢ ekologiczne sery,
ryby, wyroby cukiernicze czy produkty z kategorii zywnosci wygodnej - jednak ich udziat
w sprzedazy zywnosci utrzymuje sie na niskim poziomie.
6.7 Deklarowane wydatki na zywnosc ekologiczng

Respondenci najczesciej szacowali Srednie miesieczne wydatki na zywnos¢
ekologiczng w swoich gospodarstw domowych na wynoszace do 50 ztotych oraz od 101
do 200 ztotych. Nalezy jednak podkresli¢, ze prawie 1/3 badanych nie potrafita okreslic,

ile wydaje na zywnos¢ ekologiczna.

Srednie miesi¢czne wydatki na zywnos¢ ekologiczna

100%
80%
60%
40% 29,5%
21,8%
’ 18,7%
20% 14,5% (s 13,4%
2,1%
0%
Do 50 zt 51-100 7z} 101-200 zt 201-500z8  Powyzejs00  Nie wiem/
zt trudno
powiedziec¢

Rycina 80. Deklarowane srednie miesi¢czne wydatki na zywnos¢ w gospodarstwach
domowych respondentow (%)

Respondentow poproszono o oszacowanie, jaki procent miesiecznych wydatkow
na zywnosc¢ ekologiczng w ich gospodarstwach domowych przypada na poszczegolne
kategorie produktow. Analiza uzyskanych danych wykazata, ze warzywa i jaja (po ok.
10%), a takze owoce (ok. 9%), mieso i przetwory migsne (ok. 10%) oraz nabiat (ok. 8%)
nalezg do kategorii, na ktore udziat wydatkow jest najwyzszy. W przypadku produktow
zbozowych, pieczywa i ziemniakow udzial oszacowano na 6-8%. Zblizone wartosci
$rednie odnotowano rowniez dla przetworow owocowo-warzywnych, napojow oraz
kawy/herbaty (ok. 6%). Najnizszy byt udzial wydatkow na dania gotowe i zywnosc¢ dla

dzieci (odpowiednio ok. 6%).
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Premia cenowa - czyli réznica w cenie miedzy produktem ekologicznym a
porownywalnym produktem konwencjonalnym - jest kluczowym czynnikiem
wzrostu sprzedazy. Analiza rynku niemieckiego pokazuje, Ze wsrod Top 20
owocow ekologicznych (wartosciowo) grupy o wysokiej premii cenowej (+70% do
+120%) generujq jedynie 2,8% udziatu wolumenowego i 5,1% wartosciowego.
Natomiast owoce oferowane z nizszq premiq (+15% do +65%) osiggajq juz 10,0%
wolumenu i 12,5% wartosci. Roznica jest zatem kilkukrotna na korzysc kategorii z

nizszq premiq cenowq.

W duzych miastach (powyzej 200 tys. mieszkancow) wyzszy udzial odnotowano
w przypadku warzyw i owocow, a takze kategorii oleje/oliwy oraz kawy i herbaty. Napoje
ekologiczne (soki, kombucha) oraz przetwory owocowo-warzywne majg tam rowniez
nieznacznie wyzszy udzial. Natomiast udzial ziemniakow i pieczywa jest wyzszy w
mniejszych miejscowosciach i na wsi. Ponadto w gospodarstwach z matymi dzie¢mi
wyzszy jest udziat zywnosci dla niemowlat i dzieci. Respondenci posiadajacy wyzsze
wyksztalcenie i wyzsze dochody wskazywali na wyzszy udzial warzyw i owocow oraz
produktow takich jak oleje/oliwy, kawa/herbata oraz nizszy wudzial kategorii
podstawowych (pieczywo, ziemniaki). Mtodsi konsumenci wskazywali na nieco wyzszy
udzial napojow gotowych, stodyczy i dan gotowych, podczas gdy respondenci ze
starszych grup wiekowych deklarowali wyzszy udzial warzyw, jaj, ziemniakow i nabiatu.
Stwierdzono tez, ze osoby okreslajgce si¢ jako fleksitarianie i wegetarianie deklarowali
wyzszy udzial wydatkow na warzywa, owoce, zboza i kategorie oliwy/oleje. Z kolei
weganie - wskazywali wyzszy udziat olejow/oliw oraz kategorii ,inne”, w ktorej
wskazywano na zamienniki produktow pochodzenia zwierzecego. Respondenci, ktorzy
czesciej kupowali zywnosc¢ ekologiczng rowniez deklarowali wyzsze udziaty
warzyw/owocow, jaj, olejow oraz kawy/herbaty, a nizsze w przypadku dan gotowych i
stodyczy.

W celu okreslenia, jak czgstotliwos¢ dokonywania zakupow moze wplywac na
deklarowane wydatki, konsumentéw podzielono na trzy segmenty. Segment 1 to
konsumenci deklarujacy, ze kupujg zywnos¢ ekologiczng ,co najmniej raz w tygodniu”
oraz ,co najmniej 2-3 razy w miesigcu”. W segmencie 2 reprezentowani sg konsumenci
kupujacy zywnosc ekologiczng okazjonalnie tj. ,raz w miesigcu” oraz ,raz na 2-3
miesigce”. Z kolei Segment 3 obejmuje konsumentow kupujacych zywnos¢ ekologiczng
sporadycznie ,rzadziej niz raz na 3 miesigce”. Dane na zamieszczonym ponizej wykresie

wskazuja, ze konsumenci kupujacy zywnos¢ ekologiczng czesciej deklarujag wzrost
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wydatkow. Z kolei wsrod konsumentow, ktorzy rzadko kupuja zywnosc¢ ekologicznag

12,9% deklaruje, ze zmniejszyto wydatki. Natomiast 11,3% przyznato, ze wydaje wigcej.

Zmiany wydatkow na zywnos¢ ekologiczna w 2025 roku w
stosunku do 2024 zaleznie od cz¢stosci dokonywania
zakupow

. 11,30%
Zdecydowanie wzrosty B 6,00%

L 13,70%

25,30%

41,10%
. . 20%
Nie zmienily sie [ 48,80%

31,40%

11,30%

Nieznacznie zmniejszyly si¢ ' 13,20%
9,70%

12,90%
Zdecydowanie zmniejszyly si¢ r 7,609%9 o
4,00%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
3 4 5
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Rycina 81. Deklarowane zmiany wydatkow na zywnos¢ ekologiczng w gospodarstwach
domowych respondentow (%)

Konsumenci najcz¢sciej kupujacy (segment 1) wykazali najsilniejszy wzrost
wydatkow, co potwierdza prawidlowosci obserwowane na innych rynkach. Ta grupa
charakteryzuje sie¢ wysokq lojalnoscig i nizszg wrazliwoscig na zmiany poziomu cen.
Zwigkszenie zakupow w segmencie 1 wymaga poszerzenia oferty zywnosci ekologicznej
i zwigkszenia dostepnosci produktow w preferowanych przez te¢ grupe miejscach
sprzedazy zywnosci. W segmencie konsumentow okazjonalnych (segment 2) obserwuje
sie najwyzszy udzial wskazan dotyczgcych utrzymania dotychczasowego poziomu
wydatkow, ale tez ponad 30% respondentow wskazalto, ze ich wydatki w 2025 roku w
poréwnaniu z rokiem 2024 wzrosty. Doswiadczenia krajow Europy Zachodniej wskazuja,
ze segment ten jest decydujacy dla dalszego rozwoju rynku. Skuteczne docieranie do tej
grupy konsumentow wymaga nie tylko odpowiednio zaprojektowanej komunikacji, ale
rowniez wigze sie z koniecznoscig intensyfikacji dziatan umozliwiajgcych obnizenie
premii cenowej. Z kolei konsumenci sporadyczni (segment 3) czesciej deklarowali
obnizenie wydatkow, co odzwierciedla ich wysokg wrazliwosc¢ cenowg oraz postrzeganie
zywnosci ekologicznej jako ,produktu luksusowego” a nie podstawowego. Ta reakcja jest
typowa dla rynkow w fazie rozwojowej, gdzie premia cenowa produktow ekologicznych

pozostaje znaczaca. Uzyskane wyniki potwierdzajg, ze polski rynek zywnosci
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ekologicznej znajduje si¢ w fazie wzrostu charakterystycznej dla rynkow rozwijajacych
sie.
6.8 Znajomosc znakowania zywnosci ekologicznej

W celu okreslenia na ile stosowane w znakowaniu zywnosci oznaczenia moga by¢
dla konsumentow gwarancjg jej ekologicznego pochodzenia, respondentow poproszono
0 oceng 14 znakow, ktore mogag by¢ umieszczane na opakowaniach zywnosci. Uzyskane
wyniki wskazuja, ze kazdy z badanych znakow stanowi dla pewnej grupy konsumentow
gwarancje, ze znakowany nim produkt jest zywnosciag ekologiczna. Sposrod znakow
stosowanych w znakowaniu zywnosci ekologicznej najwyzszy odsetek wskazan ,Tak ten
znak stanowi gwarancj¢ ekologicznego pochodzenia zZywnosci” uzyskaty logo UE dla
zywnosci ekologicznej (72,8% wskazan) oraz marki wtasne dyskontow Biedronka (71,7%
wskazan) oraz Lidl (71,8% wskazan). Wysoki byt rowniez udziat wskazan dotyczacych
niemieckiego ogolnokrajowego i dobrowolnego znaku dla zywnosci ekologicznej BIO
(62,8%).

Udzial wskazan ,Ten znak stanowi gwarancj¢ ekologicznego

pochodzenia zywnosci”

38,5% 270/0
a’vu,,mm\\@'
33,7% 72,8%
62,8% 37,6%
gﬂdg
36% 50,1%
45,2% 22,2%

71,7% 12,1%
43,2% gin 71,2%
hganics

BIOFOOD"

6.9 Miejsca zakupu zywnosci ekologicznej
Analiza danych dotyczacych miejsc zakupu zywnosci ekologicznej wskazuje, ze
najczesciej respondenci dokonujg zakupow w sklepach dyskontowych, co potwierdza

obserwowane tendencje na rynkach innych krajow europejskich. Jednoczesnie mozna
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wobec ograniczonego asortymentu zywnosci ekologicznej w tego rodzaju sklepach,
najcz¢sciej kupowane sa w nich podstawowe produkty. Najcze¢sciej wybieranym
miejscem zakupu sg sklepy dyskontowe, ktore charakteryzujq si¢ najwyzszym odsetkiem
0sob dokonujacych zakupdéw co najmniej raz w tygodniu (30,9%) oraz relatywnie niskim

udziatem osob deklarujacych brak zakupow w tym kanale (zaledwie 8,5%).

Targowisko/bazarek (sprzedawcy rozni,
niekoniecznie producenci) lusl 238 18,62 1315 (1267 1315

Supermarket/hipermarket (Auchan,
b CarrefoIl)lr, Leclerc) |14’88| 2L 1917 13,53 - 14,11

Sklep typu dyskont (Lidl, Biedronka, Netto, B oo B

Kaufland, Ald) 2313 [EGESH 1046 6

Sklep specjalistyczny (sprzedaz zywnosci
ekologicznej) 8,45 15,83 16,31 14,68 -. 23,42

Sklep internetowy z zywnoscig ekologiczng '5,7611,42 14,11 11,23 - 38,39

Maty sklep
spozywczy/matoformatowy/osiedlowy |13’53| oo 19:19 10’17- 144

Bezposrednio od producenta (gospodarstwo,
zamowienia od rolnika, takze online) 11,23 [ 18,52 [N 11,42 - 21,88

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
m Co najmniej raz w tygodniu Co najmniej 2-3 razy w miesigcu
Co najmniej raz na miesigc Co najmniej raz na 2-3 miesigce
m Rzadziej niz raz na 3 miesigce m Brak odpowiedzi

W ogole nie kupuje w tym sklepie

Rycina 82. Deklarowana czgstotliwos¢ dokonywania zakupow zywnosci ekologicznej w
wybranych miejscach zakupu (%)

Drugim najczesciej odwiedzanym kanatem sg supermarkety i hipermarkety, w
ktorych 14,88% respondentow kupuje zywnos¢ ekologiczna ,co najmniej raz w tygodniu”,
a 21,69% ,co najmniej 2-3 razy w miesigcu”. Niemal potowa badanych dokonuje w tym
kanale zakupow przynajmniej raz w miesigcu, co potwierdza znaczacy udziat duzych
sieci miejsca zakupow zywnosci ekologicznej. Rownie waznym kanalem pozostajq
targowiska i bazarki, wybierane przez 14,3% kupujacych jako miejsce czestych zakupow
(,co najmniej raz w tygodniu” oraz 23,8% ,co najmniej 2-3 razy w miesiacu’. Znacznie
rzadziej konsumenci siegaja po zywnosc¢ ekologiczng w sklepach specjalistycznych.
Tylko 8,4% kupuje w nich co najmniej raz w tygodniu, a niemal jedna trzecia (31,2%) nie
korzysta z nich w ogole. Wskazuje to, ze sklepy specjalistyczne pozostaja niszowym
kanatem, wybieranym gtéwnie przez bardziej zaangazowanych konsumentow lub tych,
ktorzy poszukujg szerokiego asortymentu zywnosci ekologicznej. Podobnie niszowy

charakter majq sklepy internetowe z zywnoscig ekologiczng, w ktorych regularne zakupy
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(co najmniej raz w tygodniu) deklaruje jedynie 5,76% badanych. Az 38,39% respondentow
nie korzysta z tego kanalu w ogole. Mate sklepy osiedlowe petnig funkcje uzupetniajaca
-13,5% badanych kupuje tam regularnie)” co najmniej raz w tygodniu”, a 20,92% kilka razy
w miesigcu. Wynika to z wygody i bliskosci, cho¢ oferta zywnosci ekologicznej jest w tych
miejscach sprzedazy dos¢ ograniczona. Popularne sg bezposrednio od producenta -
11,23% deklaruje, ze zaopatruje sie w zywnosc ekologiczng w ten witasnie sposob ,co
najmniej raz w tygodniu”, a 18,52% kilka razy w miesigcu. Jednoczesnie az 21,88% nie
korzysta z tego kanatu wcale. Wyniki te odzwierciedlaja rosnace zainteresowanie
zakupami w krotkich tancuchach dostaw.

Wedtug danych upowszechnianych przez AMI na podstawie szacunkow
sporzadzonych przez Arbeitskreis Biomarkt, w Niemczech, ktore posiadaja wysoki w
porownaniu z innymi krajami Europy udziat sprzedazy realizowanej przez sklepy
specjalistyczne, wartos¢ sprzedazy zywnosci ekologicznej w tym kanale zmniejszyta si¢
z 3,58 mld EUR w 2021 roku do 3,14 mld EUR w 2022 roku (spadek o 12,3%). W 2023 roku
wartosc¢ sprzedazy w sklepach specjalistycznych wyniosta 3,15 mld EUR, co oznaczato
niewielki wzrost 0 0,3%, natomiast w 2024 roku nastapit wyrazniejszy wzrost do 3,26 mld
EUR (wzrost o 3,5% w porownaniu z 2023 rokiem). Jednoczesnie odnotowano wzrost
wartosci sprzedazy w sklepach wielkopowierzchniowych niespecjalizujgcych sie w
sprzedazy zywnosci ekologicznej, w tym szczegdlnie dyskontowych. W 2023 roku
dyskonty zwiekszyty swojg sprzedaz zywnosci ekologicznej o 8,1%, podczas gdy
tradycyjne supermarkety odnotowaty wzrost o 9,7%. W 2024 roku trend wzrostowy
utrzymat sie, cho¢ tempo wzrostu w dyskontach ulegto spowolnieniu, natomiast
znaczacy wzrost zanotowat handel internetowy produktami ekologicznymi (wzrost o
21% w pierwszej polowie 2024 roku). Zblizone tendencje zaobserwowano na rynku
wtoskim, gdzie w 2022 roku odnotowano spadek wartosci sprzedazy w sklepach
specjalistycznych o 8% w porownaniu z rokiem poprzednim. Jednak w 2023 roku sytuacja
ulegta poprawie - sprzedaz w sklepach specjalistycznych wzrosta o 4,5%, osiggajac
wartos¢ 957 mln EUR. W 2024 roku nastgpito dalsze znaczgce przyspieszenie wzrostu -
sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach ekologicznych po raz pierwszy przekroczyta 1
mld EUR, odnotowujgc wzrost o 9%. Jednoczesnie nowoczesne sieci handlowe
(supermarkety i hipermarkety) pozostaty dominujacym kanatem dystrybucji z wartoscig
sprzedazy 3,3 mld EUR w 2024 roku (wzrost o 5,3%). Z kolei na rynku brytyjskim w 2024
roku supermarkety i dyskonty utrzymaty dominujacg pozycje z udziatem 66% rynku i
wartoscig sprzedazy 2,43 mld GBP (wzrost o 8% rok do roku), ale jednoczesnie
odnotowano znaczacy wzrost wartosci sprzedazy generowanej przez sklepy
specjalistyczne (0 9-10%). Ponadto w przypadku rynku brytyjskiego wysoki jest udziat w
sprzedazy zywnosci ekologicznej kanatu internetowego - az 22% wszystkich zakupow

produktow ekologicznych w supermarketach realizowanych jest online, co stanowi
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dwukrotnos¢ udziatu w catkowitych zakupach spozywczych (11%). Ponadto w Wielkiej
Brytanii odnotowuje si¢ wysoki udzial sprzedazy realizowanej w systemach dostaw
bezposrednich do domow konsumentow (14,6%) w porownaniu z innymi krajami.
Podobne procesy obserwuje si¢ na rynku francuskim, gdzie duze sieci handlowe
obejmujace supermarkety, hipermarkety i dyskonty odnotowaty spadek udziatu z 50,6%
w 2023 roku do 48,2% w 2024 roku (spadek o 2,4 punkty procentowe). W wartosciach
bezwzglednych oznacza to spadek obrotow o 5% - byt to juz trzeci rok z rzedu spadku
sprzedazy w tym kanale. Z kolei sklepy specjalistyczne (magasins bio) osiagnety udziat
w wysokosci 29% catego rynku w 2024 roku, notujac wzrost obrotow o +6,5% do +7%. W
wartosciach bezwzglednych ich obroty osiagnety 3,532 mld EUR. Liczba sklepow
specjalistycznych zmniejszyta si¢ o 129 punktow sprzedazy, jednak pozostate sklepy
odnotowaly wyzszg srednig sprzedaz na metr kwadratowy. W Polsce podobnie jak w
innych krajach Europy niepewna sytuacja gospodarcza i inflacja wptyneta negatywnie
na wartos¢ sprzedazy generowanej przez sklepy specjalistyczne w latach 2022-2023.
Zywnosc ekologiczna paczkowana jest rowniez obecna w ofercie drogerii np. Rossmann
zarowno jako produkty z marka wtasng enerBio, jak rowniez z marka producentow. W
asortymencie znajdujq si¢ przetwory owocowe, warzywne, orzechy, ptatki sniadaniowe,
slodycze, ale rowniez napoje bezalkoholowe i wino. Podobny sposob dziatania przyjeta
sie¢ drogerii DM, ktora poszerza sie¢ swoich placowek. Stacje benzynowe i kioski
rowniez rozszerzajq oferte o produkty ekologiczne, w tym gtownie przekaski i napoje.
Dynamicznie rozwija si¢ oferta sprzedazy zywnosci ekologicznej w kanatach e-
commerce, rowniez z wykorzystaniem platform sprzedazowych.
6.10 Wykorzystywane zrodta informacji o zywnosci

Podczas podejmowania decyzji o zakupie zywnosci konsumenci kierujg sig
informacjami pochodzacymi ze zrédet osobistych (rodzina, znajomi), komercyjnych
(reklama, personel sprzedazowy, opakowanie, eksponowanie), publicznych (media,
organizacje konsumenckie), witasne doswiadczenie (sprawdzanie, uzytkowanie
produktu). Wptyw wymienionych zrodet informacji na decyzje nabywcze konsumentow
na rynku produktow zywnosciowych jest zroznicowany. Warto podkreslic, ze najczesciej
wskazywanym zrédtem informacji o zywnosci byty informacje zawarte na opakowaniu
zywnosci (4,70) oraz pochodzace od rodziny i znajomych (4,41), jak rowniez wyszukiwane
w ogolnodostepnych zrodtach internetowych (4,39). W grupie zrodet o umiarkowanym
znaczeniu znajdujg si¢: materialty promocyjne w sklepie (3,89), telewizja (3,84) oraz media
spotecznosciowe (3,83) - sa to kanatly masowe i wizualne, ktore ksztattuja swiadomosc,
ale niekoniecznie sprzyjajg zdobywaniu rzetelnej wiedzy o zywnosci ekologicznej. W
podobnym zakresie oceniono portale internetowe ogolne (3,81) oraz porady specjalistow,
lekarzy i dietetykow (3,81). Nieco nizsze oceny uzyskaty publikacje i badania naukowe

(3,77) oraz strony producentow i przetworcow (3,76) - co sugeruje, ze konsumenci rzadziej
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siegaja po zrodla wymagajace wiekszego zaangazowania poznawczego. Najnizej
oceniono zrodta specjalistyczne jak portale zdrowotne (3,61), prase (3,43) oraz aplikacje
mobilne (3,42), jak rowniez sztuczng inteligencje (3,36) oraz influencerzy i blogerzy

kulinarni lub fitness (3,26).
Wykorzystywane zrodla informacji o zywnosci

Informacje umieszczone na opakowaniu [N 478
Rodzina, przyjaciele, znajomi [N 441
Wyszukiwarki internetowe (ogolne I o

wyszukiwanie)

Materiaty promocyjne w sklepie (gazetki, r————
plakaty) 399

Telewizja (programy kulinarne, reklamy, T e

serwisy informacyjne)

Media spotecznosciowe (np. Instagram, g
Facebook, TikTok) I 3,83

Ogolne portale internetowe (np. Onet, WP) N 381
Lekarze, dietetycy, specjalisci ds. zywienia [N 3,81

Publikacje i badania naukowe [N 3,77
Strony internetowe producentow i przetworcow I ;¢

Zywnosci
Ksigzki (kucharskie, poradniki dietetyczne) . 3.1
Opinie i rekomendacje personelu sklepu GGG 3,63
Reklama (np. telewizyjna, prasowa, I -6
billboardowa) 3.62

Specjalistyczne portale o zdrowiu i zywieniu I .G
(np. Medonet, Poradnik Zdrowie) 3:61

Prasa (artykuty w magazynach, gazetach) [N 3.43

Aplikacje mobilne (np. do liczenia kalorii, S
skanowania produktow) 342

Sztuczna inteligencja [N 3,36

Influencerzy, blogerzy kulinarni lub fitness [N 3.26

Rycina 83. Wykorzystywane zrodta informacji na temat zywnosci (Srednia ocena ze skali

7 stopniowej, gdzie 1="w ogole nie korzystam, a 7=bardzo czesto korzystam)

6.11 Atrybuty przypisywane zywnosci ekologicznej
Identyfikacja atrybutow przypisywanych zywnosci ekologicznej przez
konsumentow ma zarowno znaczenie poznawcze, jak i praktyczne. Przede wszystkim
pozwala na petniejsze zrozumienie sposobu postrzegania ekologicznych produktow

zywnosciowych, umozliwia okreslenie zrodet ich przewagi konkurencyjnej oraz wspiera

150



dziatania z zakresu komunikacji marketingowej. W celu okreslenia atrybutow
przypisywanych zywnosci ekologicznej respondentom przedstawiono zestaw
przeciwstawnych stwierdzen w formie skali dyferencjalu semantycznego i poproszono,
zeby wskazali, ktore okreslenie lepiej ich zdaniem opisuje zywnos¢ ekologiczna. Ponizej
zamieszczono zestaw wykorzystanych stwierdzen i przykladowg wizualizacje

zastosowanej skali.

1) Ma takg samgq jakosc jak Ma wyzszq jakosc anizeli
nieekologiczna nie ekologiczna

2) Jest Jest matoprzetworzona
wysokoprzetworzona

3) Smakuje tak samo jak Smakuje lepiej anizeli nie
nie ekologiczna ekologiczna

4) Ma nieatrakcyjny Ma atrakcyjny wyglad
wyglad

5) Nie ma pozytywnego Ma bardzo pozytywny
wptywu na zdrowie wpltyw na zdrowie

6) Jest naturalna Jest nienaturalna

7)  Jest trudna w Jest tatwa w
przygotowaniu przygotowaniu

8) Jest trudno dostgpna Jest tatwo dostepna

9) Ma taki sam slad Ma nizszy slad weglowy
weglowy  jak  nie anizeli nie ekologiczna
ekologiczna

10) Nie budzi zaufania Budzi zaufanie

11) Nie jest bezpieczna Jest bezpieczna

12) Ma takq samg wartosc Ma wyiszg wartosc
odzywczg  jak  nie odzywczg anizeli nie
ekologiczna ekologiczna

13) Jest droga Jest tania

14) Ma maty wybor Ma duzy wybor
produktow produktow

15) Nie ma znaczenia we Ma duze znaczenie we
wspieraniu rozwoju wspieraniu rozwoju
lokalnej gospodarki lokalnej gospodarki

16) Nie jest lepsza dla Jest zdecydowanie lepsza

dobrostanu zwierzqt
gospodarskich od innej

Zywnosci

dla dobrostanu zwierzqt

gospodarskich

Uzyskane wyniki wskazuja, ze respondenci bardzo pozytywnie postrzegajq
zywnos¢ ekologiczng dotyczy to przede wszystkim przekonania o jej wysokiej jakosci,

nizszym stopniu przetworzenia, korzystnym wplywie na zdrowie, naturalnosci,
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bezpieczenstwie, znaczeniu dla lokalnej gospodarki oraz korzystnym wplywie na

dobrostan zwierzat gospodarskich.
Atrybuty przypisywane zywnosci ekologicznej
Nie jest lepsza dla dobrostanu zwierzat T w 55263
,1

gospodarskich od nieekologicznej

Nie ma znaczenia we wspieraniu rozwoju  p I 5,11
lokalnej gospodarki 5:25

: yw T 4,40
Ma maty wybor produktow 4,02} 4

Jest droga _2,225’54

Ma takg samg warto$¢ odzywceza jak s 4,93
nieekologiczna 4,99

Jest tak samo bezpieczna jak nieekologiczna RS 5,20
Nie budzi zaufania ™ 5,21

Ma taki sam slad weglowy (catkowita suma P 4,85
emisji gazow cieplarnianych) jak nieekologiczna 4,96

Jest trudno dostepna ——— 4,33

naturalna T 3,10
Jest naturalna 2,44

Jest tak samo dobra dla zdrowia jak puEEEET——U 4,89
nieekologiczna 5:35

Ma réwnie atrakeyjny wyglad jak nieekologiczna FR———— 4,89
Smakuje tak samo jak nieekologiczna I 4,89
Jest wysokoprzetworzona | 5,392

Ma taka sama jakosc jak nie ekologiczna T 552539

1 2 3 4 5 6

2025 2023

Rycina 84. Atrybuty przypisywane zywnosci ekologicznej, Srednia ocena z 7 stopniowej
skali dyferencjatu semantycznego, respondenci wybierali cyfre od 1 do 7 zaleznie od tego,

ktore okreslenie preferowali
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6.12 Przekonania dotyczace zywnosci ekologicznej

Stwierdzenie Poprawna Odpowiedzi Odpowiedzi
odpowiedz "Prawda" "Falsz"
Rolnicy ekologiczni mogq stosowac chemiczne nawozy FALSZ 41,10% 58,90%

syntetyczne, ale w matych ilosciach

W rolnictwie ekologicznym mozna stosowac nasiona FALSZ 29,8% 70,30%
zmodyfikowane genetycznie

Zywnosc ekologiczna ma zawsze wigcej witamin i FALSZ 64,20% 35,80%

sktadnikow mineralnych niz zywnosc konwencjonalna

Wszystkie gospodarstwa ekologiczne muszg by¢ PRAWDA 83,90% 16,10%

kontrolowane przynajmniej raz w roku

Metody przetwarzania Zywnosci ekologicznej niczym nie  FALSZ 27,7% 72,3%
rozniq sig od nieekologicznej
W przetworstwie zywnosci ekologicznej stosuje si¢ te FALSZ 26,7% 73,3%

same metody i dodatki, co w nieekologicznej

W Zywnosci ekologicznej nie ma zadnych pozostatosci FALSZ 64,20% 35,80%

pestycydow/srodkow ochrony roslin

Zywnosc ekologiczna to rowniez ryby i owoce morza PRAWDA 77,30% 22,70%

wn

Jaja z oznaczeniem "o" (zero) to jaja ekologiczne PRAWDA 63,80% 36,20%

o Wiekszos¢ respondentow (58,9%) prawidlowo uznata za fatszywe stwierdzenie,
ze rolnicy ekologiczni mogg stosowac chemiczne nawozy syntetyczne w matych
ilosciach. Jednak jednoczesnie znaczacy odsetek (41,1%) blednie uznat to
stwierdzenie za prawdziwe, co $wiadczy o braku wiedzy na temat podstawowych
zasad rolnictwa ekologicznego.

e 70,3% respondentow prawidlowo wskazato, ze stosowanie nasion GMO w
rolnictwie ekologicznym jest zabronione. Jednakze 29,8% badanych biednie
uwaza, ze GMO mozna stosowac w produkcji ekologicznej.

o 83,9% respondentow prawidlowo potwierdzito, ze wszystkie gospodarstwa
ekologiczne muszg byc¢ kontrolowane przynajmniej raz w roku. Jest to najwyzszy

poziom poprawnych odpowiedzi wsrod ocenianych stwierdzen.
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e Znaczacy odsetek respondentow (64,2%) btednie uwaza, ze zywnosc ekologiczna
zawsze ma wiecej witamin i sktadnikow mineralnych niz nieekologiczna.
Badania naukowe wskazuja, ze produkty ekologiczne czgsto zawierajg wyzsze
poziomy niektorych skladnikow, ale jest to zalezne zaréwno od rodzaju
sktadnikow odzywczych, jak i produktu.

e Zblizony odsetek respondentéw (64,2%) btednie stwierdzil, ze zywnos¢
ekologiczna nie zawiera zadnych pozostalosci pestycydow. Stosowanie
syntetycznych pestycydow jest niedozwolone w rolnictwie ekologicznym, ale
moga by¢ stosowane pestycydy pochodzenia naturalnego. Ponadto produkty
ekologiczne mogg zawierac pozostatosci pestycydow wskutek zanieczyszczenia
srodowiskowego lub przenoszenia zanieczyszczen z sgsiednich pol, na ktorych
stosowane sg syntetyczne pestycydy.

e 72,3% respondentow prawidlowo wskazato, Zze metody przetwarzania zywnosci
ekologicznej roznig si¢ od konwencjonalnej. Podobnie, 73,3% poprawnie
stwierdzito, ze w przetworstwie ekologicznym nie stosuje sie tych samych
dodatkow co w konwencjonalnym.

e 77,3% respondentow prawidlowo potwierdzito, ze Zywnosc ekologiczna obejmuje
rowniez ryby i owoce morza.

o Wigkszos¢ respondentow (63,8%) prawidlowo zidentyfikowata, ze jaja z
oznaczeniem "0" to jaja ekologiczne. System znakowania jaj w UE, obowigzujacy
od 2004 roku, wymaga oznakowania wszystkich jaj klasy A kodem producenta,

wan

gdzie cyfra "o" oznacza produkcje¢ ekologiczna, "1" - chow wolnowybiegowy, "2
chow sciotkowy, "3" - chow klatkowy. Pomimo stosowania tego systemu od ponad
dwoch dekad nadal znaczacy odsetek respondentéw nie potrafi poprawnie

zinterpretowac kodu przypisanego dla ekologicznego systemu chowu.

6.13 Motywy zakupu zywnosci ekologicznej

W badaniu wlasnym poproszono respondentow o wskazanie trzech
najwazniejszych czynnikow, ktore sktaniajg ich do zakupu zywnosci ekologicznej.
Wyniki dotychczas zrealizowanych badan wtasnych oraz analiza danych literaturowych
wskazuja, iz w najwiekszym stopniu o wyborze zywnosci z rolnictwa ekologicznego
decyduja cztery grupy czynnikow, ktore skategoryzowac¢ mozna jako: troske o zdrowie
(zdrowie, bezpieczenstwo zywnosci), jakos¢ (walory sensoryczne), aspekty
Srodowiskowe (dazenie do ochrony 3$rodowiska) oraz aspekty etyczne (np.
respektowanie praw zwierzat, wspieranie lokalnej produkcji, ,sprawiedliwy handel”).
Analiza uzyskanych danych wykazata, Ze najczesciej wskazywano troske o zdrowie
wlasne i rodziny (ogotem 45,1% wskazan). Jednoczesnie obserwuje sie, ze decydujac sie

na wybor zywnosci ekologicznej konsumenci kierujq si¢ przekonaniem, ze ,zywnosc¢
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ekologiczna jest bezpieczniejsza od nieekologicznej” (ogotem 35% wskazan), ,zywnos¢
ekologiczna nie zawiera pozostatosci sSrodkow ochrony roslin” (ogotem 30,15% wskazan)

oraz ,jest wolna od modyfikacji genetycznych” (29,67% wskazan).

Motywy wyboru zywnosci ekologicznej (%)

Troska o zdrowie moje i mojej rodziny 45,09

Przekonanie, Ze zywnosc ekologiczna jest
bezpieczniejsza od nieekologicznej 3545

Przekonanie, ze zywnos$¢ ekologiczna nie
zawiera pozostatosci pestycydow/srodkow 30,15
ochrony roslin

Przekonanie, ze zywnosc¢ ekologiczna jest 6
wolna od modyfikacji genetycznych 29:67

Smak zywnosci ekologicznej 25,63
Troska o stan srodowiska naturalnego 19,36
Troska o dobrostan zwierzat gospodarskich 18,50
Problemy zdrowotne 17,73
Wyglad zywnosci ekologicznej 11,75

Niekorzystne zmiany klimatyczne 10,69
0 10 20 30 40 50

Rycina 85. Motywy zakupu zywnosci ekologicznej (%)

Tym samym spozywanie zywnosci ekologicznej najczesciej laczone jest z
dbatoscia o zdrowie, a w dzialania te wpisuje si¢ dazenie do ograniczenia ryzyka
zwigzanego z zywnoscia. Znajduje to rowniez odzwierciedlenie w relatywnie wysokim
odsetku wskazan na ,problemy zdrowotne” jako czynniku motywujacym do zakupu
zywnosci ekologicznej (17,73% wskazan). Nalezy jednak podkreslic, ze 25,63% dotyczyto
walorow sensorycznych zywnosci ekologicznej smaku, ktory stanowi najwazniejsza
determinante wyboru zywnosci.  Zdecydowanie rzadziej jako najwazniejszy motyw
zakupu zywnosci ekologicznej wskazywano aspekty etyczne zwigzane z dbatoscig o
srodowisko (19,96% wskazan) i troskg o dobrostan zwierzat (18,50% wskazan).

— Kobiety czesciej niz mezczyzni kierujq si¢ troskg o zdrowie swoje i rodziny (50,2%
vs 39,8%), przekonaniem o bezpieczenstwie zywnosci ekologicznej (40,2% vs

30,5%) oraz brakiem pozostatosci pestycydow (32,8% vs 27,4%). Mezczyzni
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natomiast czesciej niz kobiety wskazujg smak produktow jako motyw wyboru
(28,3% vs 23,0%) oraz rzadziej kierujg si¢ argumentami srodowiskowymi czy

etycznymi.

Troska o zdrowie rosnie z wiekiem i jest najsilniejszy w grupach 40-49 oraz 60+
(okoto 50%), podczas gdy mtodsi czgsciej akcentujg smak i kwestie Srodowiskowe
w podobnym lub nizszym natezeniu niz starsi.

Wsrod osob mtodych (18-29 lat) czesciej pojawia sig troska o dobrostan zwierzat
(21,0%) 1 czynniki srodowiskowe (15,5%), co odzwierciedla generacyjne
przesuniecie w strong wartosci etycznych.

W grupie 30-39 lat rosnie znaczenie smaku (30,9%) i bezpieczenstwa zywnosci
(36,1%)

Osoby 50-359 lat i 60+ w najwiekszym stopniu motywuje troska o zdrowie (50,0% i
44,5%) oraz przekonanie o braku pestycydow (33,5% w grupie 60+).

Mieszkancy duzych miast (200 tys.) oraz metropolii wykazujg wyzszy poziom
swiadomych motywacji zdrowotnych i sSrodowiskowych niz mieszkancy wsi.

W miastach powyzej 200 tys. mieszkancow troska o zdrowie (48,7%) i
bezpieczenstwo zywnosci (39,1%) osiagaja najwyzsze wartosci. Z kolei
mieszkancy wsi czesciej wskazuja smak (27,2%) oraz wyglad produktow (11,0%).
W miastach sredniej wielkosci (do 200 tys.) czgsciej pojawia sie przekonanie o
braku pestycydow (33,2%) i braku GMO (28,9%), co moze wynika¢ z wiekszego
dostepu do kanatow sprzedazy eko oraz lokalnych rynkow produktow
certyfikowanych.

Osoby z wyzszym wyksztalceniem czesciej niz pozostate kierujg sig¢ brakiem
pozostatosci pestycydow (33,7%), bezpieczenstwem zywnosci (37,0%) i troskg o
srodowisko (20,2%).

Osoby z wyksztatceniem Srednim wskazujg czesciej smak (25,2%) i zdrowie
(45,8%), natomiast osoby z nizszym wyksztalceniem rzadziej deklarujg
motywacje proekologiczne, a cz¢sciej - brak GMO (29,7%), co mozna interpretowac
jako efekt ogdlnego niepokoju wobec technologii w Zywnosci.

Osoby o najwyzszych dochodach (powyzej 10 ooo PLN) czesciej kierujg sie
zdrowiem (52,2%) i bezpieczenstwem produktow (39,2%), rzadziej natomiast -

ceng

W grupach o srednich dochodach (3001-6000 PLN) cze¢sciej pojawia si¢ smak
(27,6%) i brak pestycydow (31,1%). Najnizej zarabiajacy (do 3000 PLN) znacznie

rzadziej kierujg sie czynnikami prosrodowiskowymi, a czesciej wybierajq
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produkty ze wzgledu na zdrowie (41,1%) lub przekonanie o bezpieczenstwie
zywnosci ekologicznej (26,6%)

— Pracujacy na umowe o pracg i prowadzacy dziatalnosc gospodarcza czgsciej niz
inne grupy wskazuja zdrowie (46-48%) oraz bezpieczenstwo (35-39%).

— Studenci i uczniowie cze¢sciej kierujg sig¢ dobrostanem zwierzat (ok. 30%) i troska
o klimat (13-15%), co potwierdza wigkszg wrazliwos¢ mtodych konsumentéow na

kwestie etyczne.

— Emeryci i osoby nieaktywne zawodowo z kolei wskazujq zdrowie (48-50%) jako
glowny czynnik, co jest zgodne z ich potrzebami zywieniowymi i percepcja
zywnosci ekologicznej jako ,lepszej dla zdrowia”.

6.14 Wizerunek konsumentow zywnosci ekologicznej

W narzedziu badawczym zawarto pytanie odnoszace si¢ do wizerunku
konsumenta zywnosci ekologicznej.

Analiza sposobu postrzegania konsumentow zywnosci ekologicznej dostarcza
cennych danych na temat cech przypisywanych konsumentom zywnosci ekologicznej,
do ktorych mozna odwotywac¢ sie¢ w dziataniach z zakresu komunikacji marketingowe;.
Moze byc¢ rowniez wykorzystana do projektowania badan i dziatan interwencyjnych w
celu stymulowania popytu na zywnos¢ ekologiczna.

Najwyzsze oceny S$rednie zyskaly stwierdzenia wskazujace, ze konsumenci
kupujacy zywnos¢ ekologiczng utozsamiani sg ze szczegdlnym zaangazowaniem w
kwestie srodowiskowe, tj. ,ludzie zwariowani na punkcie ochrony srodowiska” oraz
lepsza pozycja dochodowa ,ludzie dobrze zarabiajacy”, jak rowniez wyrozniajacy sig
dbatoscig o zdrowie ,ludzie przesadnie dbajacy o zdrowie”. Z kolei najnizsze wartosci
$rednie odnotowano w przypadku okreslen ,ludzie zapracowani”, ,cenigcy wygode”, czy
Ltradycjonalisci”, jak rowniez ,kierujgcy sie ceng”. Wskazuje to, ze zywnosc¢ ekologiczna
jest postrzegana jako wymagajaca czasu, planowania i wyzszych naktadow finansowych,
a nie jako produkt adresowany do wspodtczesnych ,zabieganych konsumentow”.
Porownanie wynikow z lat 2023 i 2025 wskazuje na niewielkie zmiany i potwierdza, ze
zywnosc¢ ekologiczna utozsamiana jest z okreslonym stylem zycia, a nie jest postrzegana
jako powszechny, codzienny produkt ,dla kazdego konsumenta” Z perspektywy
komunikacji marketingowej wyniki te wskazuja na pilng potrzebe redefinicji przekazu
dotyczacego zywnosci ekologicznej. Wizerunek powinien ewoluowac¢ od pozycji
,produktow dla swiadomych i zamoznych" w kierunku ,naturalnej, codziennej zywnosci
dostepnej dla kazdego". W praktyce oznacza to koniecznosc¢ akcentowania prostoty,
wygody uzytkowania, a takze komunikowania ich jako cenowo dostepnych i
praktycznych rozwigzan do codziennych positkow. Szczegdlnie skuteczne moze okazac
sie nawigzanie do polskiego pochodzenia zywnosci, ktory stanowi jeden z nielicznych

elementow pozytywnie rezonujgcych z szeroka grupg odbiorcow.
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Wizerunek konsumentow zywnosci ekologicznej

Ludzie, ktorzy nie jedzg migsa

Ludzie, ktérzy maja problemy ze zdrowiem

Ludzie, ktorzy zwracajg uwage na polskie
pochodzenie zywnosci

Ludzie wysportowani

Ludzie zwariowani na punkcie ochrony
$rodowiska

Tradycjonalisci

Single

Ludzie zwracajgcy uwage na cene

Kobiety

Ludzie dobrze zarabiajacy

Ludzie zapracowani

Ludzie cenigcy wygode w gotowaniu
Rodziny z matymi dzie¢mi

Koneserzy, eksperci, znajacy si¢ na jedzeniu
Ludzie przesadnie dbajacy o zdrowie

Ludzie podazajacy za trendami, moda

5,30

4)
— 4,0935

L
1
— %1
2
2 2

I — 5’51,%9

1 2 3 4 5 6

2025 2023

Rycina 86. Wizerunek projekcyjny konsumentow zywnosci ekologicznej w opinii ogotu

respondentow, srednia ocena z 7 stopniowej skali, gdzie 1 = ,w ogdle nie pasuje”, a7 =

,zdecydowanie pasuje”

6.15

Wsrod najczesciej wskazywanych powodow rezygnacji z zakupu zywnosci
ekologicznej podaje si¢ w literaturze przedmiotu wysoki poziom cen, co znajduje
odzwierciedlenie w wynikach badan realizowanych wsrod polskich konsumentow.

Wsrod respondentow niekupujacych zywnosci ekologicznej ten czynnik zyskat 56%

Bariery zakupu zywnosci ekologicznej
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wskazan. Kolejnymi najczgsciej wskazywanymi barierami zakupu byty: przekonanie, ze
zywnosc¢ ekologiczna nie jest lepsza od nieekologicznej (23% wskazan) oraz brak zaufania
do zywnosci ekologicznej zyskatl (22% wskazan). Respondenci rzadziej wskazywali na
bariery zwigzane z niewystarczajacg wiedzg na temat zywnosci ekologicznej (17%)
brakiem umiejetnosci odréznienia zywnosci ekologicznej od nieekologicznej (15%) oraz
nieznajomosc¢ korzysci ptynacych z kupowania i spozywania zywnosci ekologicznej
(13%).

Bariery zakupu zywnosci ekologicznej

Zywnosc ekologiczna jest zbyt droga 56%

Nie uwazam, ze zywnosc ekologiczna jest

)
lepsza od nieekologicznej 23%
Nie mam zaufania do zywnosci ekologicznej 22%
Nie mam wystarczajacej wiedzy na temat 17%
(o)

zywnosci ekologicznej

Nie potrafi¢ odréznic¢ zywnosci ekologicznej

0,
od innych produktow 15%
Zywnosc¢ ekologiczna mi nie smakuje 15%
W sklepie, w ktorym dokonuje zakupow, nie %
ma zywnosci ekologicznej 13%
Nie wiem jakie korzysci daje kupowanie i 12%
spozywanie zywnosci ekologicznej 37
Nie wiem, gdzie znajduja si¢ sklepy i stoiska o
z zywnoscig ekologiczng 127
Wybor produktow z asortymentu zywnosci 1%
o

ekologicznej jest zbyt maty

Nie moge znalez¢ takich produktow, ktore

chciatabym/chciatbym kupowac 6%

0% 10%  20% 30% 40% 50%  60%

Rycina 87. Najczesciej wskazywane bariery zakupu zywnosci ekologicznej (% wskazan)
Rozczarowanie walorami sensorycznymi zywnosci ekologicznej jako bariere
zakupu wskazato 15% respondentow. Bariery zwigzane z dostepnoscig obejmowaty: brak
zywnosci ekologicznej w regularnie odwiedzanych sklepach (13%), nieznajomosc
lokalizacji punktow sprzedazy (12%), ograniczony wybor produktow w asortymencie
(11%) oraz niemoznos¢ znalezienia konkretnych pozadanych produktow (6%).
6.16 Opinie na temat dostepnosci wybranych kategorii produktowych zywnosci
ekologicznej
Najwyzszg ocene dostepnosci, mierzong sumg odpowiedzi "w ogole nie brakuje" i

"raczej nie brakuje", uzyskaly produkty takie jak mleko i przetwory mleczne (42,83%), jaja
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(41,05%), owoce (37,96%), warzywa (37,61%) oraz przetwory owocowo-warzywne (36,30%).
Te kategorie stanowia podstawe codziennej diety i sa najczesciej poszukiwane przez
konsumentow, co koresponduje z danymi o czestotliwosci zakupow. W grupie
produktow, ktérych dostepnos¢ oceniana byta czesciej w kategoriach ,w ogole nie
brakuje” oraz ,raczej nie brakuje” znalazty sie oleje i oliwy (36,18%), produkty zbozowe
bez pieczywa (35,95%), zywnos¢ dla niemowlat (35,23%), zamienniki produktow
pochodzenia zwierzgcego (34,63%), migso i przetwory miesne (34,16%), napoje takie jak
soki, smoothie i kombucha (34,16%), pieczywo (34,05%), produkty wstepnie przygotowane
(33,22%), przyprawy (33,21%) oraz kawe, herbate i ziota (32,03%). Analiza udziatu
odpowiedzi ze skrajnych biegunow skali ujawnia, ze w przypadku zadnej z kategorii
produktowych nie odnotowano wysokiego odsetka ocen skrajnie pozytywnych lub
skrajnie negatywnych. Dominowaty odpowiedzi wskazujace na umiarkowang
satysfakcje z dostepnosci podstawowych, najczesciej kupowanych produktow.

Ocena dostepnosci zywnosci ekologicznej

Wino, piwo 13,6% [65%111143.4% T 17.9%  8.5%

Dania gotowe 11,3% [168% | 429% | 215% 75%

Ryby i przetwory rybne 10,4% [ISB%IT409% T 256%  7.2%

Stodycze i przekaski 12,9% i89% " 403% | 211% 6.8%

Migso i przetwory migsne  13,9% [120,3% . 36,8% | 225% 6,5%

Pieczywo 141% [[19.9% 1 397% | 19.9% 63%

Produkty z dodatkiem prozdrowotnym 10,6% Fi86% 0 428% | 221% 59%

Przyprawy 134% [[19.8%  458%  161%49%

Produkty wstgpnie przygotowane
Zamienniki produktow zwierzecych
Warzywa

Kawa, herbata, ziota

Przetwory owocowo-warzywne
Oleje i oliwy

Napoje (soki, smoothie, kombucha)
Zywnos$¢ dla niemowlat

Produkty zbozowe (bez pieczywa)
Owoce

Mleko i przetwory mleczne

Jaja

0%

W ogole nie brakuje

Raczej brakuje

m Raczej nie brakuje

121% [281% 1 435%  184% 4.9%
13.4% | 212%  401%  20,6% 4.6%
165% | 211%  444% 1399 4.2%
131% | 190%  471%  167%4.2%
127% [ 236%  424%  17.2% 4.2%
12,6% 236% | 461%  135942%
13.8% | 204%  454%  164%4.0%
13.4% | 208%  478%  129°4,0%
133% [ 227% | 425%  17.6%4.0%
163% | 217%  432%  15093.9%
159% [ 269% 384%  14.8%39%
176% [ 235%  450%  10.43.6%
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mJest ich wystarczajgco

m Zdecydowanie brakuje

Rycina 88. Ocena dostepnosci zywnosci ekologicznej (% wskazan)

Najwyzszy odsetek odpowiedzi wskazujacych na niedostateczng dostepnosc

produktow ekologicznych odnotowano w kategoriach takich jak, ryby i przetwory rybne
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(32,86% wskazan "brakuje"), migso i przetwory miesne (29,06%), dania gotowe (28,94%),
produkty z dodatkiem prozdrowotnym (27,99%) oraz stodycze i przekaski (27,88%). W

P

przypadku wina i piwa odsetek wskazan ,raczej brakuje” i ,zdecydowanie brakuje”
wyniost 26,45%, Swiadczy o postrzeganiu rowniez tej kategorii jako produktow trudnie;
dostepnych. W odniesieniu do ryb i przetworow rybnych odpowiedz "raczej brakuje"
uzyskata najwyzszy udziat wskazan (25,62%), co w potaczeniu z 7,24% dla "zdecydowanie
brakuje" stanowi ponad jedna trzecig wskazan swiadczacych o dostrzeganiu brakow w
tej kategorii. W badaniu realizowanym w 2023 roku odnotowano zblizone opinie na temat
dostepnosci produktow z asortymentu zywnosci ekologicznej. Respondenci najczesciej
wskazywali, ze dostrzegajq braki w odniesieniu do trzech kategorii produktowych, tj. ryb
i przetworow z ryb, dan gotowych oraz migsa i jego przetworéw. Tym samym nadal jest
niezadowalajgca dostepnos¢ produktéw pochodzacych z ekologicznej akwakultury,
zywnosci wygodnej oraz miesa i jego przetworow.
6.17 Segmentacja konsumentow

Analizy segmentacyjne stosuje si¢ w celu wyodrebnienia grup docelowych dla

dzialan marketingowych. Poszukuje sie grup, ktore roznia sie miedzy soba pod wzgledem
pewnych cech a jednoczesnie wewnetrznie sa spojne. Najprostszym rodzajem
segmentacji jest podzial konsumentow na jednorodne grupy ze wzgledu na kryteria
spoteczno-demograficzne (np. ptec¢, wiek, wyksztatcenie) czy tez geograficzne (np.
miejsce zamieszkania, region).
Jednak takie podejscie do segmentacji nie daje mozliwosci petniejszego zrozumienia
roznic pomiedzy konsumentami. Stad tez zarowno badacze, jak i praktycy marketingu
stosujq coraz czesciej segmentacje okreslane jako psychograficzne, ktore pozwalaja na
pelniejsze zrozumienie motywow, jakimi kierujq si¢ konsumenci i daja znacznie wigksze
mozliwosci nie tylko dostosowania oferty produktow i ustug do zmieniajacych sig
oczekiwan konsumentow, ale rowniez nawigzania skutecznej komunikacji z
konsumentem.

Przeprowadzone analizy segmentacyjne wpisujg sie¢ w nurt segmentacji
psychograficznych. W celu wyodrebnienia segmentéw konsumentow postuzono sie
zwalidowanym w badaniach miedzynarodowych narzedziem do badania stylu zycia w
odniesieniu do zywnosci (ang. Food Related Lifestyle) w zredukowanej formie
zaproponowanej przez Brunse i wsp. (2021)5. Narzedzie to sktada si¢ z 15 stwierdzen, ktore

stuzg okresleniu poziomu zaangazowania w kwestie zwigzane z zywnoscig

(stwierdzenie 1-5), otwartosci na nowosci (stwierdzenie 6-10) oraz umozliwiajg

s Brunse K, Birch D, Memery ], Temesi A, Lakner Z, Lang M, et al. Core dimensions of food-related
lifestyle: A new instrument for measuring food involvement, innovativeness and responsibility.
Food Qual Prefer 2021;91. https://doi.org/10.1016/j.foodqual.2021.104192.
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odniesienie sie do kwestii zwigzanych z relacjg pomiedzy konsumpcjg zywnosci a jej
wplywem na srodowisko (stwierdzenie 11-15), tj.:

e Po prostu kocham dobre jedzenie.

e Jedzenie i picie sg dla mnie stale zrodtem radosci.

* Decyzje dotyczace tego, co jem i pije, sq dla mnie bardzo wazne.

e Jedzenie i picie to wazna cz¢s¢ mojego zycia.

e Jedzenie jest wazna czg¢Scig mojego zycia towarzyskiego.

e Lubig probowac nowych potraw, ktorych nigdy wczesniej nie probowatem/am.

e Uwielbiam wyprobowywac przepisy kulinarne z réznych krajow.

e Przepisy i artykuly na temat potraw z innych kultur zachecaja mnie do
eksperymentowania w gotowaniu.

e Lubig wyprobowywac nowe przepisy.

e Szukam sposobow na przygotowanie wyjatkowych positkow.

o Staram si¢ wybiera¢ zywnos¢ produkowang z minimalnym wplywem na
srodowisko.

e Niepokojg mnie warunki, w jakich produkowana jest zywnos¢, ktora kupuje.

e Wazne jest, aby zrozumie¢ wpltyw naszych nawykow zywieniowych na
srodowisko.

e Staram sie wybierac zywnos¢ produkowang w sposob zrownowazony.

o Jesli to mozliwe, staram si¢ kupowac zywnosc¢ ekologiczng/bio/organiczna.

W  wyniku analiz statystycznych przeprowadzonych z wykorzystaniem
oprogramowania IBM SPSS 29PL, tj. analizy czynnikowej metoda gtownych sktadowych
(Principial Component Analysis) z rotacja Varimax, uzyskano 3 czynniki
charakteryzujace wspomniane elementy stylu zycia w odniesieniu do zywnosci, ktore
wyjasnity tgcznie 72,66% wariancji 15 analizowanych zmiennych, co w rezultacie po
przeprowadzeniu analizy skupien (cluster analysis) za pomoca two step cluster analysis
pozwolilo na wyodrebnienie 4 segmentow. W celu okreslenia istotnosci roznic
statystycznych pomiedzy segmentami zastosowano jednoczynnikowg analize ANOVA z
testem pos hoc Scheffe oraz analiz¢ niezaleznosci chi®
Przyjeto rozwiagzanie sktadajace si¢ z 4 skupien, o zroznicowanym udziale, tj. skupienie 1
nazwane ,Segment 1” 32,5%, skupienie 2 ,Entuzjasci” 36,5%, skupienie 3 ,Aspirujacy”
16,4% oraz skupienie 4 ,Konserwatywni” 14,9%.

Najwyzszy udzial konsumentoéw dokonujacych regularnie zakupow zywnosci
ekologicznej odnotowano w segmencie 1, 2 oraz 3, w ktorych az 28% respondentow
dokonywato zakupow ,przynajmniej raz w tygodniu”. W segmencie 1 wyzszy byta anizeli
w 2 oraz 3 udzial respondentow, ktorzy zaopatrywali sie w zywnos¢ ekologiczng

~przynajmniej 2-3 razy w miesigcu” (28%). W segmencie 4 z kolei odsetek konsumentow,
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ktorych mozna skategoryzowac jako regularnych nabywcow zywnosci ekologicznej byt
najnizszy (17%). W segmencie 2 oraz segmencie 3 zblizony byt udziat respondentow
deklarujacych zakupy zywnosci ekologicznej ,przynajmniej raz w tygodniu”. W obu
grupach 28% respondentow kupuje zywnos¢ ekologiczng co najmniej raz w tygodniu, a
24-25% robi to 2-3 razy w miesigcu. Jednoczesnie 15% respondentow z tych segmentow
deklaruje zakupy nie czesciej niz raz w miesigcu, a okoto 13-14% - jeszcze rzadziej.
Natomiast respondenci skupieni w segmencie 4 czgsciej anizeli w segmencie 1
wskazywali, ze dokonuja zakupow zywnosci ekologicznej ,przynajmniej 2-3 razy w
miesigcu”,
Oznacza to, ze mimo pozytywnego nastawienia wobec zywnosci ekologicznej, zakupy w
tej kategorii sg w duzej mierze okazjonalne i czesto uzaleznione od dostepnosci
produktow lub ich ceny.

Najrzadziej zywnos¢ ekologiczna kupuja tradycjonalisci hedonistyczni (segment
4). Tylko 17% tej grupy dokonuje takich zakupéw raz w tygodniu, a 17% - 2-3 razy w
miesigcu. Jednoczesnie az 26% kupuje produkty eko rzadziej niz raz na trzy miesigce, a
19% deklaruje, ze nigdy ich nie kupuje. Wskazuje to na niski poziom zainteresowania tq

kategoria i brak motywacji do wlgczania jej do codziennych nawykow zywieniowych.
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0,00% 0
3 28% 26%
4%
0 19%
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15%
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9 0%
10,00% 7% 7% A
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Co najmniej Conajmniej2- Conajmniej Conajmniej Rzadziejniz Nigdy
raz w 3razy w raz na raz na 2-3 raz nas
tygodniu miesigcu miesigc miesigce miesigce

mSegment1 mSegment 2 mSegment 3 Segment 4

Rycina 89. Deklarowana czestos¢ zakupu zywnosci ekologicznej w wyodrebnionych

segmentach (%)
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Analiza sposobu udzielania odpowiedzi na stwierdzenia okreslajgce trzy wymiary
stylu zycia w odniesieniu do zywnosci, tj. zaangazowanie, innowacyjnosc,
odpowiedzialnos¢, wskazuje, ze segment 2 skupiajacy najwyzszy odsetek konsumentow
regularnie zaopatrujacych si¢ w zywnosc¢ ekologiczng zdecydowanie wyroéznia sig¢ pod
wzgledem sredniej oceny wszystkich stwierdzen. Tym samym konsumenci ci sg
entuzjastami dobrego jedzenia, sq otwarci na nowosci, ale jednoczesnie przejawiaja
wigksza troske o wpltyw konsumpcji zywnosci na srodowisko. Osoby nalezace do tego
segmentu wysoko ocenity takie stwierdzenia, jak ,]esli to mozliwe, staram si¢ kupowac
zywnos¢ ekologiczng lub organiczng’, ,Staram sie¢ wybiera¢ zywnos¢ produkowang w
Sposob zrownowazony” oraz ,Wazne jest, aby zrozumie¢ wptyw nawykow zywieniowych
na Srodowisko”. Zwracajg uwage na etyczny wymiar konsumpcji (,Niepokojg mnie
warunki, w jakich produkowana jest zywnosc”) i aktywnie poszukujg informacji o
pochodzeniu produktow. Segment ten wyrdznia si¢ ponadto zaangazowaniem w kwestie
kulinarne i otwartoscig na eksperymentowanie - badani deklaruja, ze ,szukajg sposobow
na przygotowanie wyjatkowych positkow” i ,lubia wyprobowywac¢ nowe przepisy.
Segment 2 rowniez w mniejszym stopniu identyfikuje si¢ z wartosciami wpisujgcymi sie
w odpowiedzialng i zrownowazong konsumpcje. Srednie oceny dla stwierdzen
diagnozujacych postawy prosrodowiskowe sg w tym segmencie istotnie nizsze (p<0,001),
np. ,Staram sie wybierac¢ zywnosc z minimalnym wptywem na srodowisko” czy ,Wazne
jest, aby zrozumie¢ wptyw nawykow zywieniowych na srodowisko”. Ich stosunek do
gotowania i eksploracji kulinarnej jest bardziej sceptyczny - gotowanie stanowi dla nich
raczej obowiazek niz pasj¢. Segment 3 nizej ocenia stwierdzenia odnoszace si¢ do postaw
proekologicznych np. ,Staram sie wybiera¢ zywnos¢ produkowana w sposob
zrownowazony”; ,Niepokoja mnie warunki produkcji zywnosci”. Z kolei w segmencie 4
oceny stwierdzen odnoszacych sie do troski o srodowisko byty najnizsze. Jednoczesnie w
tej grupie najwyzej oceniono stwierdzenia dotyczace hedonistycznego wymiaru
zywnosci np. ,Po prostu kocham dobre jedzenie” oraz ,Jedzenie i picie to wazna czes¢
mojego zycia”. Oznacza to, ze tradycjonalisci koncentrujg si¢ na smaku i przyjemnosci,
traktujac zywnos¢ w kategoriach emocjonalnych, a nie w relacji do srodowiska.
Jednoczesnie segment 4 najnizej sposrod wszystkich segmentow ocenit otwartos¢ na
nowosci kulinarne, m.in. ,Lubie probowac¢ nowych potraw, ktorych wczesniej nie

jadtam/em”.
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Jesli to mozliwe, staram si¢ kupowac zywnos¢
ekologiczna/bio/organiczng

Staram si¢ wybiera¢ zywnos¢ produkowang w
Sposob zrownowazony

Wazne jest, aby zrozumie¢ wptyw naszych
nawykow zywieniowych na srodowisko

Niepokojg mnie warunki, w jakich
produkowana jest zywnosc, ktorg kupuje

Staram si¢ wybiera¢ zywnosc produkowanag z
minimalnym wptywem na srodowisko

Szukam sposobow na przygotowanie
wyjatkowych positkow

Lubie wyprobowywa¢ nowe przepisy

Przepisy i artykuly na temat potraw z innych
kultur zachgcaja mnie do...

Uwielbiam wyprobowywac przepisy
kulinarne z réznych krajow

Lubie probowac¢ nowych potraw, ktorych
nigdy wczesniej nie probowatem/am

Jedzenie jest wazng cze¢scig mojego zycia
towarzyskiego

Jedzenie i picie to wazna cz¢$¢ mojego zycia

Decyzje dotyczace tego, co jem i pije, sa dla
mnie bardzo wazne

Jedzenie i picie sg dla mnie stale zrodtem
radosci

Po prostu kocham dobre jedzenie

Segment 4

Segment 3 mSegment 2
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Rycina 90. Opinie respondentow skupionych w wyodrebnionych segmentach na temat

stwierdzen identyfikujacych styl zycia w odniesieniu do zywnosci, srednia ocena ze skali,

gdzie 1= w ogdle sie nie zgadzam, a 7=w pelni si¢ zgadzam

W segmencie 1 skupieni sg respondenci, ktorych mozna zaliczy¢ do entuzjastow

jedzenia, otwartych na nowosci skitonnych do eksperymentéow kulinarnych i

zainteresowanych wyborem zywnosci pochodzacej z odpowiedzialnej srodowiskowo

produkcji. Segment 2 skupia respondentow, ktorzy najnizej ocenili wszystkie badane

stwierdzenia i tym samym w najmniejszym stopniu sposrod wszystkich segmentow

angazuje si¢ w kwestie zwigzane z zywnoscia. Z kolei respondenci skupieni w segmencie
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3 wysoko ocenili stwierdzenia diagnozujgce poziom zaangazowania w kwestie zwigzane
z zywnoscia, ale zdecydowanie nizej ocenili stwierdzenia diagnozujace zatroskanie o
kwestie srodowiskowe zwigzane z zywnoscia. W segmencie 4 najwyzszy byt udziat
respondentow, ktorzy cechowali sig¢ otwartoscig na nowosci kulinarne. Segment 3 to z
kolei obojetni pragmatycy. Nalezy podkresli¢, ze respondenci skupieni w segmencie 1
najczesciej podejmujag zachowania wpisujace sie w koncepcje zrownowazonej
konsumpcji zarowno w odniesieniu do niemarnowania zywnosci, wyboru zywnosci
produkowanej lokalnie, jak rowniez troski o dobrostan zwierzat gospodarskich.
Najrzadziej tego rodzaju zachowania podejmujq respondenci skupieni w segmencie 3, co
odzwierciedla ich niski poziom zaangazowania w kwestie zwigzane z odpowiedzialng

konsumpcjq zywnosci.

Kupuje przeceniong zywnosc, ktorej data waznosci TSSESSSm—————
jest bliska lub mincta. VR
Jak tylko mam takg mozliwosc kupuje ryby ze S—————————— 3673
zrownowazonych polowow. S s 5 36
Unikam kupowania jaj od kur klatkowych. “ 6
13
41

L . - 6,16
Staram §1€ nie wyrzucac Zywnoscl. 6
31

Staram sie wykorzystywac resztki jedzenia do 4,9
stworzenia nowych dan, przekasek. 6,09

6,14
Jesli tylko moge wybieram owoce i warzywa z m
dziatki/ogrodka. 6,14

Kupuje warzywa i owoce bezposrednio od rolnika. 3,83 558
Wybieram zywnosc¢ produkowangq lokalnie. 493 6
,02
ooy kawlerafacych bt rosinne p... I 425
zywnosciowych zawierajgcych biatka roslinne np.... 5,79
Unikam jedzenia migsa. 252
4,7

Warzywa straczkowe zastgpuja w mojej kuchni Fe—————=_>,29
migso. e 3 s < 08
Staram sig jesc jak najwigcej warzyw —— 0,87
straczkowych, zeby ograniczy¢ jedzenie miesa. “ 5,41

m Segment 4 Segment3 mSegment2 ®mSegment1

Rycina 91. Deklarowana czestos¢ podejmowania przez respondentow skupionych w
wyodrebnionych segmentach zachowan odpowiadajacych zasadom zrownowazonej
konsumpcji zywnosci, $rednia ocena ze skali, gdzie 1= w ogdle nie podejmuje takich

zachowan, a 7 = zawsze podejmujq takie zachowania.
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Respondenci skupieni w wyodrebnionych segmentach roznig sie pod wzgledem
postaw w stosunku do zywnosci ekologicznej. Segment 1 skupia respondentow, ktorzy
najwyzej ocenili stwierdzenia dotyczace postrzegania zywnosci ekologicznej jako lepszej
dla zdrowia anizeli nieekologiczna oraz obdarzania wigkszym poziomem zaufania
producentow zywnosci ekologicznej. Ponadto respondenci skupieni w tym segmencie
najwyzej ocenili stwierdzenie ,im wiecej sie dowiaduje o produkcji zwierzecej, tym

bardziej zwracam uwagg na to jakie produkty pochodzenia zwierzecego kupuje”.

Im wiecej dowiaduje; sie o produkcji . 4,04

zwierzecej poprzez media, tym bardziej 2
zZwracam na to uwagg na to, jakie produkty .31
pochodzenia zwierzgcego kupuje.
Jesli mam by¢ szczera/szczery, nie _1 3,93

zastanawiam si¢ nad tym jak produkowana 3,01
jest zywnosc, ktorg jem. ’
Nie widze prawie zadnych roznic pomiedzy NN 3.
zywnoscia ekologiczna a Zywnoscia
nieekologiczna.

Zywnosc¢ ekologiczna nie jest lepsza od
zywnosci nieekologicznej.

Ufam producentom zywnosci ekologicznej
bardziej anizeli producentom zywnosci
nieekologicznej.

Chetnie wzietabym/wzigtbym udziat w
samozbiorach ekologicznych warzyw i
OWOCOW,

W ztobkach, przedszkolach i szkotach
powinny byc¢ oferowane positki z zywnosci
ekologicznej.

m Segment 4 Segment3 mSegment2 ®Segment1

Rycina 92. Opinie respondentéw skupionych w wyodrebnionych segmentach na temat
stwierdzen identyfikujacych postawy wobec zywnosci ekologicznej, Srednia ocena ze
skali, gdzie 1= w ogole si¢ nie zgadzam, a 7=w pelni si¢ zgadzam

Respondenci z Segmentu 1 najwyzej oceniajg stwierdzenia zwigzane z
odpowiedzialng konsumpcjg. Bardzo wazne sg dla nich kwestie dobrostanu zwierzat i
pochodzenia zywnosci: stwierdzenie ,Im wigcej dowiaduj¢ sie¢ o produkcji zwierzecej,
tym bardziej zwracam uwage na to, jakie produkty kupuje” ocenili srednio na 5,89,

znacznie wyzej niz pozostate segmenty. Segment ten w najmniejszym stopniu zgadza sie
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z stwierdzeniami bagatelizujacymi znaczenie sposobu produkcji Zzywnosci, np.

stwierdzenie ,Jesli mam byc¢ szczery/a, nie zastanawiam si¢ nad tym, jak jest

produkowana zywnosc, ktorg jem” uzyskato u nich niskg ocene 3,89. Wyrdzniajq sie

takze najwyzszym zaufaniem do producentow zywnosci ekologicznej (5,74) oraz w

najwiekszym stopniu zgadzajg si¢, ze w instytucjach publicznych, takich jak ztobki czy

szkoty (6,17) powinny by¢ oferowane positki ekologiczne. Sg roéwniez bardzo otwarci na

uczestnictwo w inicjatywach takich jak ,samozbiory” ekologiczne (5,92).

7. Podsumowanie

*

Wartosc¢ krajowego rynku zywnosci ekologicznej pomimo niekorzystnej i
niepewnej sytuacji gospodarczej wzrasta, a wskazniki wzrostu, jak
rowniez  struktura  poszczegolnych  kategorii ~ produktowych
odzwierciedlajg tendencje obserwowane na rynkach innych krajow Unii
Europejskiej. Po okresie spowolnienia wzrostu tego segmentu w latach
2022-2023 zauwaza sie stopniowy wzrost wartosci sprzedazy zywnosci
ekologicznej na rynkach europejskich.

Procesy zachodzace na najbardziej rozwinigtych rynkach zywnosci
ekologicznej wskazuja, ze w sieciach handlowych niespecjalizujacych si¢
w sprzedazy zywnosci ekologicznej obserwuje sie zmniejszenie liczby
oferowanych produktow ekologicznych (zawezenie asortymentu) oraz
wzrost udziatu produktow oferowanych pod markami wlasnymi.
Natomiast na znaczeniu zyskujg sklepy specjalistyczne i sprzedaz w
krotkich tancuchach dostaw.

Prawie potowa (47,3%) badanych producentow i dystrybutorow zywnosci
ekologicznej ocenita aktualng sytuacje finansowg w ramach prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej jako ,dobra lub bardzo dobra”.

Badani producenci i dystrybutorzy wsrod czynnikow, ktore mogtyby
przyczyni¢ sie do zdynamizowania rozwoju rynku zywnosci ekologicznej
w Polsce najczesciej wskazywali na dzialania z zakresu promocji
zywnosci ekologicznej, obnizenie podatku VAT na zywnosc¢ ekologiczna
oraz uruchomienie programu dostaw zywnosci ekologicznej do placowek
edukacyjnych.

Najczesciej wskazywanym dziataniem wsrod badanych, ktore
pozwolitoby na wsparcie rozwoju oferty krajowej zywnosci ekologicznej
byto stworzenie ogolnokrajowej bazy producentow  zywnosci
ekologicznej, zawierajacej informacje o ich produktach (17,75%). Na
drugim miejscu pod wzgledem udziatu wskazan znalazta sie ,wieksza
che¢ do wspolpracy pomiedzy producentami” (15,09%), co potwierdza
potrzebg lepszej integracji sektora i kreowania wspolnych rozwigzan, np.
w zakresie logistyki, sprzedazy czy promocji. Nieco nizszy udziat wskazan
odnotowano w ocenie dziatan z zakresu wsparcia finansowego: dotacji w
formie bonow na dziatania promocyjne na rynku lokalnym (14,5%) oraz
bonéw na badania zwigzane 2z rozwojem nowych produktow
ekologicznych (14,2%).
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Wsraéd kategorii produktéw pochodzenia krajowego, ktore wyrdzniajq sie¢
najwigksza dostgpnoscia najczesciej producenci i dystrybutorzy
wymieniali warzywa oraz ziemniaki, owoce, miod, oleje. Te kategorie
uzyskaly najwyzsze odsetki ocen “zawsze dostgpne” (okoto 19-29%) i
jednoczesnie niski udziat wskazania “niedostg¢pne” (ponizej 5%).
Oceniajac dostgpnosc¢ produktow ekologicznych respondenci wskazali na
zadowalajaca oferte krajowych produktow z kategorii: makarony (39%
,=zawsze dostepne”), maka (30% ,zawsze dostepne”), kasze i ptatki (29%
,zawsze dostepne”), a takze produkty mleczne takie jak: jogurty, masto,
sery (ok. 20-22% ,zawsze dostepne”). Problemy z dostgpnoscia zdaniem
respondentow dotycza zywnosci wygodnej (np. ekologiczna pizza,
pierogi), inne wypieki, przekaski oraz przetwory migsne. Produktem
podstawowym, na ktorego niedobory wskazywano bylo rowniez
pieczywo.

W poréwnaniu z 2024 rokiem respondenci odnotowali wzrost sprzedazy
w przypadku podstawowych kategorii produktowych takich jak: maka,
kasze i makarony oraz jogurty W kategoriach produktow przetworzonych
odnotowano nieznaczne wzrosty sprzedazy.

Producenci i dystrybutorzy jako najwazniejsze czynniki ryzyka w
prowadzonej przez siebie dziatalnosci wymieniajg czynniki zwigzane z
pogoda, kosztami i stabilnoscig podazy surowcow, natomiast ryzyka
rynkowe i operacyjne sg oceniane nizej. Uzyskane wyniki wskazuja, ze
uczestnicy badania wyzej oceniajg ryzyka, ktore zaliczane sa do
zewnetrznych, systemowych i kosztowych, pozostajagce poza
bezposrednig kontrolg respondentow.

Wyniki monitoringu cen potwierdzaja wyzszy poziom cen zywnosci
ekologicznej, ale jednoczesnie wskazuja, Ze istniejq kategorie produktowe,
w ktorych roznice te zacierajg sig. Analizy cen wybranych kategorii
produktow zywnosciowych wykazaly zroznicowanie niezaleznie od
kategorii produktu oraz kanatu sprzedazy. W kilku kategoriach (np.
jabtka, borowki, twarog, ogorki kiszone) brakowalo w ogole wariantow
nieekologicznych produktow zagranicznych, co wskazuje na niewielki
udzial importu w tych segmentach. W wigkszosci analizowanych grup
produktowych zywnosc¢ ekologiczna byta wyraznie drozsza, a poziom
zroznicowania cen pomiedzy sieciami sprzedazy byl wigkszy niz w
przypadku produktow nieekologicznych (wyjatek zywnosc¢ dla dzieci -
deserek marchwiowy). Najwig¢ksze réznice cenowe odnotowano w
produktach premium, takich jak czekolada gorzka, kawa ziarnista czy
oliwa z oliwek, gdzie ceny ekologiczne byty nawet kilkukrotnie wyzsze. W
przypadku podstawowych produktow, takich jak mleko swieze, jogurt czy
pieczywo, réznice byty mniejsze.

Sklepy internetowe oraz sklepy specjalistyczne charakteryzowaly si¢
najwyzszymi cenami produktow ekologicznych. Dyskonty oferowaty
najnizsze ceny produktow nieekologicznych i jednoczesnie najwezsza
oferte produktow ekologicznych.

W wielu analizowanych kategoriach produktowych zauwazono rdéznice
cenowe pomiedzy produktami ekologicznymi  krajowymi a
zagranicznymi,
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Wyniki badan zrealizowanych wsrod konsumentow wskazujg, ze w
stosunku do 2024 roku wzrést udziat konsumentow deklarujacych
zwigkszenie zakupow zywnosci ekologicznej oraz wydatkow na te
kategorie zywnosci.

Z analizy czgstosci zakupu wybranych kategorii produktow z asortymentu
zywnosci ekologicznej wynika, ze najczesciej kupowane sg podstawowe,
powszechnie spozywane produkty, tj. nabial, jaja, warzywa i owoce,
przetwory zbozowe. Wérod produktow, ktorych zdaniem respondentow
brakuje w asortymencie zywnosci ekologicznej, najczesciej wymieniane
byty ryby, dania gotowe oraz migso i jego przetwory.

Polscy konsumenci bardzo pozytywnie postrzegaja zywnosc ekologiczna,
ktora jest utozsamiana z wysoka jakoscig, pozytywnym wpltywem na
zdrowie, bezpieczenstwem i korzystnym oddziatywaniem na srodowisko,
jak rowniez dbaloscia o dobrostan zwierzat gospodarskich. Takie
postrzeganie zywnosci ekologicznej stanowi zrodio wizerunkowej
przewagi konkurencyjnej, ktorej nie mozna osiggna¢ wylacznie
konkurencjg cenowa,

Do najwazniejszych czynnikow powodujacych brak zainteresowania
zywnoscig ekologiczng naleza przekonanie o jej wysokim poziomie cen.
Stracitly na znaczeniu bariery zwigzane z dostepem do informacji, co
potwierdza bardzo wysoki poziom wskazan odnoszacych sie do
znajomosci logo dla zywnosci ekologicznej stosowanego w krajach Unii
Europejskiej.
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